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Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
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AVISO DE LICITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2020/CEL/SUPEL/RO

A Superintendéncia Estadual de Compras e Licitagdes — SUPEL, através da Comissdo Especial de
Licitacdo, designada por forca das disposi¢Bes contidas na Portaria n°® 019/2021/SUPEL-GAB, publicada
no DOE em 02.02.2021, torna publico que se encontra autorizada, a realizacdo de licitagdo do Processo
Administrativo n°: 0010.410906/2019-38, na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, sob o n°.
002/2020/CEL/SUPEL/RO, do tipo MELHOR TECNICA, na forma de execucéo indireta, no regime de
empreitada por preco GLOBAL, cujo objeto é contratacdo de empresa especializada em prestacdo de
servigcos técnicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacao, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito da informacédo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, para atender o
Departamento de Transito de Ronddnia — DETRAN-RO.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N°0010.410906/2019-38

OBJETO: Contratacdo de empresa especializada em prestacdo de servigos técnicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulga¢do, com o intuito
de atender ao principio da publicidade e ao direito da informacéo, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicdes ou de informar o publico em geral, para atender o Departamento de Transito de Rondénia-
DETRAN-RO.

PROGRAMACAO ORCAMENTARIA: Fonte: 0240; Elemento de Despesa: 3390.39; Programa de
Trabalho: 0618120022271e 0412210152803.

VALOR TOTAL ESTIMADO: R$ 4.500.750,00 (quatro milhdes, quinhentos mil e setecentos e cinqienta
reais).

TIPO DA LICITACAO (Art. 45, § 1°, 1l da Lei 8.666/93): Melhor Técnica (Definido no subitem 19 do
Projeto Basico).

FORMA E REGIME DE EXECUCAO (Art. 10, 11, "a" da Lei 8.666/93): Execucéo indireta de empreitada
por preco Global.

DATA DE ABERTURA: 23 de setembro de 2021.

HORARIO DE ABERTURA: 09h00min. (horario de Rondénia).

LOCAL DA SESSAO: Sede da Superintedéncia Estadual de Licitagdes — SUPEL, Av. Farquar n° 2986,
Palacio Rio Madeira, Edificio Rio Pacaas Novos, 2° andar, Bairro Pedrinhas, Cidade de Porto Velho.
OBSERVACAO: Os Licitantes que desejarem participar da sessdo, deverdo estar na recepcio do edificio
sede da SUPEL até as 08h:30min, para fins de credenciamento.

EDITAL: O Instrumento Convocatério e todos os elementos integrantes encontram-se disponiveis para
consulta e retirada no endereco eletrdnico acima mencionado, e, ainda, no site www.supel.ro.gov.br.
Maiores informagdes e esclarecimentos sobre o certame serdo prestados pelo(a) Pregoeiro(a) e Equipe de
Apoio, na Superintendéncia Estadual Licitagdes, pelo telefone (69) 3212-9269, ou no endereco sito a Av.
Farquar, S/N, Bairro: Pedrinhas, Complexo Rio Madeira, Ed. Pacaas Novos, 2° Andar, em Porto Velho/RO -
CEP: 76.903-036.

Porto Velho-RO, 05 de agosto de 2021.

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - SUPEL-RO
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2020/CEL/SUPEL/RO

AVISO

Recomendamos aos Licitantes a leitura atenta as
condigdes/exigéncias expressas neste edital e seus
anexos, notadamente quanto ao credenciamento,
formulac&o das propostas de pregos, e documentos de
habilitagdo, objetivando uma perfeita participagdo no
certame.

Duvidas: (69) 3212-9269 ou celsupelro@gmail.com
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EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO
PREAMBULO:

A Superintendéncia Estadual de Compras e Licitacfes — SUPEL, através da Comissdo Especial
de Licitacdo, designada por forca das disposicbes contidas na Portaria n° 019/2021/SUPEL-GAB,
publicada no DOE em 02.02.2021, torna publico que se encontra autorizada, a realizacdo de licitacdo do
Processo Administrativo n°: 0010.410906/2019-38, na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, sob 0
n°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO, do tipo MELHOR TECNICA, na forma de execucio indireta, no regime
de empreitada por preco GLOBAL, cujo objeto é contratacdo de empresa especializada em prestacdo de
servigcos técnicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepcao, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito da informacéo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, para atender o
Departamento de Transito de Rondénia — DETRAN-RO.

O Edital e seus anexos poderd ser retirado gratuitamente no endereco eletrdnico
www.rondonia.ro.gov.br/supel ou das 07h:30min. as 13h:30min., de segunda a sexta-feira, na Sede da
SUPEL situada na Avenida Farquar n°® 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio Rio Pacads Novos, 2° andar,
Bairro Pedrinhas, CEP. 76.801-976, Porto Velho/RO, mediante apresentacdo do comprovante de deposito
bancario dos custos de reproducdo no valor de R$ 30,00 (trinta reais), ndo reembolséavel, a favor do
GOVERNO DO ESTADO DE RONDONIA, Conta n°. 10.000-5, Banco do BRASIL S.A., Agéncia 2757-
X, através da Guia de Recolhimento DARE — Documento de Arrecadacéo Estadual.

Os involucros contendo as propostas técnicas e de Precos deverdo ser entregues na sala de licitagbes da
SUPEL, no endereco supracitado, na forma prevista neste Edital, quando dar-se-a inicio a sessdo inaugural
do procedimento licitatério, com a abertura dos respectivos envelopes. Caso a Licitante opte por ndo
comparecer com representante na sessao, podera encaminhar os envelopes ao Setor de Protocolo da SUPEL,
até a data e horario estipulados. Os documentos de habilitacdo, quando convocados, deverdo ser
entregues no mesmo endereco acima citado.

DATA DE ABERTURA: 23/09/2021.

HORARIO: 09h00min. (horario de Ronddnia).

LOCAL DA LICITA(;AO: SUPEL, Sala de Licitacdes, Av. Farquar n® 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio
Rio Pacaas Novos, 2° andar, Bairro Pedrinhas, Porto VVelho/RO.

VALOR TOTAL ESTIMADO: R$ 4.500.750,00 (quatro milhdes, quinhentos mil e setecentos e cinglienta
reais).

TIPO DA LICITACAO (Art. 45, § 1°, 11 da Lei 8.666/93): Melhor Técnica (Definido no subitem 19 do
Projeto Basico).

FORMA E REGIME DE EXECUCAO (Art. 10, II, "a" da Lei 8.666/93): Execucdo indireta de empreitada
por preco Global.

CRITERIO DE JULGAMENTO: Nos termos do item 19 do Projeto Basico.

ENDERECO PARA RETIRADA DO EDITAL: www.rondonia.ro.gov.br/supel.

1 - DA FORMALIZACAO E AUTORIZACAO
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1.1. Esta Licitacdo encontra-se formalizada e autorizada através do Processo Administrativo n.°
0010.410906/2019-38 e destina-se a garantir a observancia do principio constitucional da isonomia e a
selecionar a proposta mais vantajosa para a Administracdo Publica e serd processada e julgada em estrita
conformidade com os principios basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da
publicidade, da probidade administrativa, da vinculagdo ao instrumento convocatério e do julgamento
objetivo de que lhe sdo correlatos.

1.2. Todo o procedimento licitatério terd seus avisos divulgados no endereco eletrdnico
www.rondonia.ro.gov.br/supel, onde permanecerdo disponiveis, juntamente com os demais documentos
relativos as fases da licitacdo, bem como disponibilizados para consulta, integralmente, o instrumento
convocatorio e seus elementos para leitura e retirada, obrigando-se os interessados a acessa-los para
conhecimento das devidas notificaces.

1.3. Sempre serd admitido que o presente Edital e seus anexos tenham sido cuidadosamente examinados
pelas LICITANTES, ndo se isentando do fiel cumprimento de seu conteldo, apds a apresentacdo da
proposta, devido a omissdo ou negligéncia oriunda de alegacdo de desconhecimento, discordancia de seus
termos ou interpretacdo equivocada de quaisquer de seus itens, ja que oportunizado o prévio esclarecimento,
conforme disposto neste Edital.

1.4. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a abertura do certame na
data marcada, inclusive Decreto de Ponto Facultativo, a sessdo sera automaticamente transferida para o
primeiro dia Gtil subsequente, sem a necessidade de qualquer aviso complementar, no mesmo horario e local
estabelecidos no predmbulo deste Edital, desde que ndo haja comunicacdo da Comissdo Especial de
Licitacdo em contrario.

1.5. O Termo de Referéncia e demais elementos integrantes, juntamente com o0s anexos, compdem 0s
elementos necessarios e indispensaveis a formalizacdo das propostas pelas empresas interessadas.

2 — DO OBJETO E CONDICOES DE PARTICIPACAO
2.1 DO OBJETO

2.1.1 - Constitui o objeto do presente projeto basico a contratacdo de empresa especializada em prestacéo de
servigos técnicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepcéo, a criagao, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito da informacéo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, para atender o
Departamento de Transito de Ronddnia- DETRAN-RO.

2.1.1.1- Também integram 0 objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s Servigos
especializados pertinentes:
I - Ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de criacdo
de conhecimento sobre o mercado, publico alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e acOes publicitirias ou sobre resultados das campanhas realizadas na execugdo do
contrato, vedada a inclusdo de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agédo
publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacéo de servicos de publicidade;
Il - A producio e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados pela agéncia
contratada, armazenados em um banco de dados disponibilizados a a Coordenadoria de Educacdo
de Transito - CET.
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Il - A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando expansdo dos efeitos das mensagens e das acOes
publicitarias.

2.1.1.2 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no inciso "I" terdo a finalidade de:
a) Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuacdo do Departamento de Trénsito de
Rond6nia — DETRAN-RO, o publico alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas
as campanhas ou pegas;
b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacao (divulgacdo de mensagens);
c) Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucdo do contrato.

2.1.1.3 Os servicos previstos no subitem 3.2 do Projeto Basico ndo abrangem as acBes de promogao e de
patrocinio, bem como as acGes de organizacao de eventos, planejamento e montagem de estandes em feiras e
exposicdes, assessoramento e apoio de acOes de assessoria de imprensa e relagdes publicas.

2.1.1.4 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 3.2 do Projeto Basico, 0s projetos
de veiculagcdo em midia ou em plataformas que funcionam como veiculos de divulgacéo.

2.1.1.5 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma Agéncia de Propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de
Agenciador de Propaganda e que tenha obtido certificado de Qualificacdo Técnica de Atendimento, nos
termos da Lei n® 12.232/2010 que trata sobre as normas de licitacdo e contratacdo publica de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras providéncias.

2.1.1.6 A agéncia atuara por ordem e conta do DETRAN-RO, em conformidade com o artigo 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de servicos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 3.2 do Projeto Basico e de veiculos de divulgacao.

2.1.1.7 A agéncia NAO PODERA subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servicos
previstos no item 3 do Projeto Béasico, conforme vedacao da participacao de consércio disposto no item 12 e
Sseus respectivos subitens do Projeto Basico.

2.1.1.8 A contratacdo de agéncia de publicidade (marketing) para prestacdo de servigos de publicidade pelo
Departamento de Transito de Ronddnia tem como objetivos principais:
a) Difundir amplamente informacdes sobre os direitos dos cidaddos, atendendo as necessidades de
informacdo dos usuarios dos servigos do Departamento Estadual de Transito e instituicdes a estas
atreladas por via de consequéncia;
b) Divulgar, de forma clara e objetiva, os projetos e agdes desenvolvidos pelo Departamento
Estadual de Transito nas principais areas de interesse da sociedade que lhe forem afins;
c) Estimular a sociedade a participar do debate e do aprimoramento das politicas relativas ao
transito;
d) Adequar as mensagens aos segmentos sociais com 0s quais se pretenda comunicar, sempre
observando o carater educativo, informativo ou de orientacdo social, obrigatorio na divulgacéo dos
programas e projetos da administragéo.

2.2 — CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.2.1 Poder&o participar desta CONCORRENCIA as agéncias de propaganda que:
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a) Atender as condigdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos e que sejam pertinentes ao
ramo do objeto licitado.

b) Atendam as condigdes exigidas para habilitacdo, cadastradas ou ndo junto a esta SUPEL;

b.1. As empresas participantes deste certame ndo cadastradas e que tém o interesse em
formalizar o seu cadastro junto a SUPEL, poderdo apresentar as documentacdes necessarias,
observada a necessaria qualificagao.

b.1.1. Os documentos para o cadastro que se refere o subitem “b.1”, deverdo ser encaminhados a
SUPEL, no endereco citado no predmbulo deste edital, junto ao Setor de Cadastro de
Fornecedor, de Segunda a Sexta-feira, no horéario das 7:30 as 13:30 horas, em copias
autenticadas, ou copias simples mediante original, para autenticagdo no ato da sua apresentacao,
para proceder a correta avaliacdo e aprovacao e, por conseguinte, emitir o CRC — Certificado de
Registro Cadastral/SUPEL-RO.

b.1.2. A relacdo dos documentos necessario para o cadastro acima citado, estara a disposicdo
dos interessados no site desta SUPEL, www.supel.ro.gov.br.

c) Apresentarem condicGes especificas relacionadas ao objeto desta licitagdo e que possuam
experiéncia comprovada nas areas exigidas para o objeto, conforme Termo de Referéncia e que
atendam a todas as condi¢bes minimas de qualificacdo técnica exigidas no Edital na data do
recebimento das propostas.

d) A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacédo de que
recebeu da Comissdo Especial de Licitacdo o involucro padronizado previsto no subitem 15.1.2 do
Projeto Basico e as informagfes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus anexos; a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.2.2. Ndo poderdo participar desta CONCORRENCIA, agencias de propaganda que estejam
enquadradas nos seguintes casos:

2.2.2.1. Que se encontrem sob faléncia, concurso de credores, dissolu¢do ou liquidagdo, e ndo sejam
controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si;

2.2.2.2. Que, por quaisquer motivos, tenham sido declaradas inidéneas ou punidas com suspensao ou
impedidas de licitar por 6rgdo da Administragdo Publica Direta ou Indireta, na esfera Federal, Estadual
ou Municipal, desde que o Ato tenha sido publicado na imprensa oficial, pelo 6rgdo que a praticou,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punig&o.

2.2.2.2.1. Serdo realizadas consultas, ao Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e
Contratar com a Administracdo Publica Estadual - CAGEFIMP, instituido pela Lei
Estadual n® 2.414, de 18 de fevereiro de 2011, ao Cadastro Nacional de Empresas Inid6neas
e Suspensas - CEIS/CGU (Lei Federal n® 12.846/2013),Sistema de Cadastramento Unificado
de Fornecedores — SICAF, Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Atos de
Improbidade Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de
Justica(www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php) e Lista de Inidéneos,
mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU.
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2.2.2.3. Estrangeiras que ndo funcionem no Pais.

2.2.2.4. Apresentem- se constituidas na forma de empresas em consorcio, qualquer que seja sua forma
de constituicdo, conforme justificativa apresentada pela unidade gestora no item 12 do Projeto bésico.

2.3 N&o poderéo concorrer direta ou indiretamente nesta licitagio:

2.3.1. Servidor de qualquer Orgéo ou Empresa vinculada ao Orgdo promotor da licitagdo, bem assim a
empresa da qual tal servidor seja socio, dirigente ou responsavel técnico.

2.3.2. E vedada a participacao de servidor plblico na qualidade de diretor ou integrante de conselho da
empresa licitante, em conformidade com o artigo 12, da Constituicdo Estadual c/c artigo 155 da Lei
Complementar 68/92.

2.3.3. Nao sera admitida nesta Licitacdo, a participacdo de empresas ou instituicdes distintas, através
de um Unico representante.

2.3.4. A agéncia NAO PODERA subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servicos previstos no item 3 do Projeto Basico, conforme vedacdo da participacdo de consorcio disposto
no item 12 e seus respectivos subitens do Projeto Basico.

2.3.5. Aberto o primeiro involucro, ndo serd permitida a participacdo de retardatarios.

2.3.6. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta Técnica e/ou
de Precos.

2.3.7. A licitante assume todos o0s custos de elaboragéo e apresentacdo das Propostas e Documentos de
Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que 0o DETRAN/RO e/ou quaisquer outros seguimentos
da administracdo, ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducgéo
ou do resultado do processo licitatério

2.3.8. Em nenhuma hipotese serd concedido prazo adicional ou permissdo para apresentacdo e
recebimento dos invélucros 01, 02, 03, 04 e 05, a inclusdo ou apresentacdo de documentos ou informacdes
gue deveriam constar dos referidos envelopes, exceto nos casos em gque Comissao reserva a si, o direito de
exigir em qualquer época ou oportunidade, documentos ou informagdes complementares que julgar
necessarios ao perfeito entendimento e comprovagdo das documentacBes apresentadas, além de proceder
diligéncias e verificagbes na forma da Lei, inclusive suspender a sessdo ou marcar quantas reunides forem
necessarias para proceder & analise das documentagdes apresentadas.

2.4. Da participacéo das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (ME e EPP)

2.4.1. Para a 5% fase do certame (habilitagdo), fica assegurado as microempresas e empresas de
pequeno porte, exclusivamente, o beneficio do Art. 43, 88 1° e 2° da Lei complementar n°. 123/2006, no que
tange a comprovacao de regularidade fiscal, no involucro 5 — HABILITACAO, mesmo que esta apresente
alguma restricao, ficando a mesma subordinada aos seguintes procedimentos, obrigatoriamente:

2.4.2. Havendo alguma restricdo na comprovacao da reqularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 05
(cinco) dias uteis, cujo termo inicial corresponderd a0 momento de encerramento da 52 fase do certame,
prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragdo, para a regularizacdo da documentagdo,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de
certidao negativa;
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2.4.3. A ndo-regularizacdo da documentagdo, dentro do prazo previsto no item acima, implicara
decadéncia do direito a habilitacdo, sem prejuizo das san¢Oes previstas neste Edital.

3 - CREDENCIAMENTO

3.1 - Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao Especial de Licitacdo
0 documento que o credencia (Anexo Il do Edital), juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos, com plenos
poderes para prestar esclarecimentos, tomar deliberac6es, assinar atas, interpor recursos, renunciar ao direito
de interpor recurso, negociar novas condi¢Ges de precos, assinar termos de compromissos e tudo o0 mais que
se faca necessario a plena participagdo da empresa na presente licitacéo.

3.1.1 - Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em coOpia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste 0 nome do socio e 0s poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembléia de eleicdo do dirigente.

3.1.2 - Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito, ainda, por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os
poderes constantes do modelo que constitui o Anexo V do Edital.

3.1.2.1. Quando o preposto da licitante apresentar o credenciamento por instrumento particular,
devera vir acompanhado de cdpia da Cédula de Identidade, autenticada em cartério ou no ato do certame, por
membros da CEL.

3.1.3 - A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de participar da
licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério, em sessao.

3.1.4 - A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepc¢do e abertura das Propostas Técnica e de
Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substitui¢cdo no decorrer
do processo licitatdrio, devera ser apresentado novo credenciamento.

3.1.5 — Deveré ser observada, no momento do Credenciamento, a apresentacdo das Declara¢Ges constantes
do Anexo Ill do Edital (Carta de apresentacdo e declarac@es), para que a Comissdo Especial de Licitagdes
possa adotar os procedimentos necessarios que cada caso ensejar.

4 — DA APRESENTACAO DOS INVOLUCROS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS:

4.1 A Proposta Teécnica e a Proposta de Precos deverdo ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo
acondicionada nos Involucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4 na data e horario delimitados no Aviso de Licitagao.

4.2. DOS INVOLUCROS DA PROPOSTA TECNICA:

4.2.1 Os involucros da Proposta Técnica deverdo atender ao disposto no item 15.1 a 15.3.4 do Projeto
Bésico.

4.3 - DOS INVOLUCROS DA PROPOSTA DE PRECOS
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4.3.1 Os involucros da Proposta de Precos deverdo atender ao disposto no item 15.3.5 a 15.4.3 do Projeto
Bésico.

5 - APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

5.1 A proposta técnica devera ser elabora em conformidade com o disposto no item 16 do Projeto Bésico.
5.2 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.2.1 O julgamento da proposta técnica se dara em conformidade com o item 17 do Projeto Basico.

6 — DA APRESENTACAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1 A proposta de pregos devera ser elabora em conformidade com o disposto no item 18 do Projeto Bésico
7-JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

7.1 - O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito de acordo com o rito
previsto na Lei n® 8.666/1993 e art. 5° da Lei 12232/2010 para o tipo MELHOR TECNICA.

7.2 Seréd vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que tenha sido melhor classificada no
julgamento da Proposta Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor preco, de acordo com o subitem
18.4.1,18.4.2 e 18.4.3.

7.3 Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica ndo tiver apresentado a Proposta de menor
preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdo Permanente de Licitacdo efetuara com as demais licitantes
a negociagdo prevista no art. 46, 8 1° Il, da Lei n® 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor preco,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas.

7.4 Da justificativa da escolha do tipo de licitagao

7.4.1 Aescolha do tipo de licitacdo "melhor técnica" estd alicercada na necessidade de se levar em
consideracdo, de forma soberana no processo de identificacdo da proposta mais vantajosa para a
administracdo, o nivel de qualificacdo técnica da Agéncia a ser contratada visando garantir a adequada
execucgdo contratual. Aliado a isso, verifica-se que ndo ha qualquer prejuizo na adogéao de tal tipo de licitacdo
para a Administracdo, vez que também ¢é levado em consideracdo o menor preco ofertado, conforme
dispde o art. 46, 81°, incisos | a Il da Lei 8.666/1993.

8 - DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1 - Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na
convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim, observado o disposto na Instru¢cdo Normativa SECOM n°
4/2010, art. 17, paragrafo Unico.

8.1.1 - Os Documentos de Habilitacdo deverdo atender ao disposto no item 20 do Projeto Basico.

8.2 As empresas constituidas na forma de microempresas e empresas de pequeno porte, que a vista das
exigéncias previstas neste Edital, apresentarem condi¢Ges de participacdo no presente certame, deverdo
apresentar declaracdo formal de tal condigdo de constituicdo e ainda, que ndo existe qualquer
impedimento entre os previstos nos incisos do § 4° do artigo 3° da Lei Complementar n°. 123/2006, para
gue possam usufruir do tratamento diferenciado previsto na referida Lei Complementar (Anexo IV do
Edital).
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8.3. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagio de documento” em substituicdo aos
documentos requeridos no presente Edital e seus Anexos.

9 — DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 A Comissdo Especial de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas todas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

10 - DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

10.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitacdo, na forma do art. 10 da
Lei Federal n°. 12.232/2010, com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

10.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por, pelo
menos, 3 (trés) membros formados em comunicacao, publicidade ou marketing, sendo que, pelo menos, 1/3
(um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com esta
administracéo.

10.2.1 Os membros da Subcomissdao Técnica que atuardo no julgamento das propostas técnicas da presente
Concorréncia serdo aqueles oriundos da composicdo homologada no Chamamento Publico n°
005/2020/CEL/SUPEL/RO, do Processo Administrativo n° 0043.086635/2020-41, nos termos do disposto
nos 88 4°, 5°, 7° e 8° da Lei Federal citada neste subitem.

10.2.2 As licitantes obrigam-se a declarar, no momento do credenciamento da sessdo, qualquer grau de
parentesco que seus socios mantenham com membros da Subcomissdo Técnica, bem como qualquer
vinculo funcional entre membro da Subcomissdo e a agéncia proponente (conforme Anexo Il do
Edital).

10.2.2.1. No caso de declaracdo positiva do item anterior, 0 membro envolvido devera abster-se da
atuacdo do certame especifico ao qual a agéncia participara, declarando-se impedido ou suspeito, nos
mesmos moldes do § 6° do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, mesmo que tenha ultrapassado o
prazo de impugnacédo da relacéo de inscritos.

11 - DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes.

11.1.1 A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-& mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 3.1 deste Edital.

11.1.2 A critério dos membros da comissdo, podera ser autorizado que um representante eleito dentre todos
os licitantes rubrique as Propostas e Documentos de Habilitagao.

11.1.3 A Comissdo Especial de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no
interesse da administracdo, relevar omissdes puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Especial de Licitagéo.
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11.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poderdo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos invdlucros com as Propostas Técnica e de Precos.

11.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

11.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagado entre as
Propostas.

11.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitacdo ou a Subcomissdo
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

11.1.8 A Comissdo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.1.9 Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Gteis, contados do encerramento
desta concorréncia — ap0s transcorrer 0 prazo para interposicdo de recurso contra o resultado final da
licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido
esse prazo sem que sejam retirados, a Comissdo Especial de Licitacdo providenciara sua destruicdo.

11.2. DA PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

11.2.1 A primeira sessao publica sera realizada na data e local estabelecido no Aviso de Licitacdo, e terd a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.1 deste Edital;
b) receber os Invélucros n® 1, n°2, n° 3 e n® 4;
c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Edital.

11.2.2 O Involucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitéria, sé sera recebido
pela Comissao Especial de Licitacdo se ndo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante antes da
abertura do Invo6lucro n® 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.2.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.2.2, a
Comissdo Especial de Licitagdo ndo receberd o Involucro n° 1, o que também a impedira de receber os
demais involucros da mesma licitante.

11.2.3 A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta bésica:
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a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Inv6lucros n° 2 e n® 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao Especial de Licitacao, e separa-los dos Inv6lucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteido dos Invélucros n° 1;
c) abrir os Inv6lucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos que constituem o0s
Inv6lucros n® 1 e n° 3;

e) a critério dos membros da comissdo, podera ser autorizado que um representante eleito dentre todos os
licitantes rubrique o contetdo dos invélucros 01 e 03;

f) informar que os invélucros n° 01 e 03 serdo encaminhados para julgamento pela Subcomissdo Técnica de
acordo com o prescrito no item 11.2.8 e que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma
do item 11.3 deste Edital.

11.2.3.1 A Comissdo Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 11.2.3,
adotara medidas para evitar que seus membros e o representante das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar as vias ndo identificadas do Plano de Comunicag&o Publicitaria.

11.2.3.2 Se, ao examinar e/ou rubricar os conteldos dos Involucros n® 1 e n°® 3, a Comissdo Especial de
Licitacdo e/ou o representante das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente,
a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo Especial de Licitagdo
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos 0s seus involucros até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

11.2.4 A Comissdo Especial de Licitacdo ndo lancard nenhum codigo, sinal ou marca nos Invoélucros n° 1
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, com
excecdo das rubricas.

11.2.5 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitacao.

11.2.6 Nao sera constado em Ata observagdes dos licitantes relacionadas ao contetido das pegas publicitérias,
tendo em vista que 0 momento oportuno para tais questionamentos se dard na fase recursal, conforme
disposicdo do art. 109 da Lei n. 8.666/1993.

11.2.7 Independente de desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagdo as
decisBes tomadas pela Comissdo Especial de Licitacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagcdo
terdo continuidade de acordo com o previsto no subitem 11.2.8 e seguintes. Caso haja a intengdo de recurso,
a Comissdo Especial de Licitagdo concedera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicdo de recursos
somente apos o julgamento final das propostas técnicas, conforme realizacdo de sessdo publica de que trata o
item 11.3, divulgando o resultado na forma do item 13. Caso tenha sido registrada a desisténcia expressa de
todas as licitantes do direito de recorrer, sera considerada somente para as decisfes da primeira sessdo, sendo
oportunizado o direito de recorrer aos atos da sessao de que trata o item 11.3;

11.2.8 Apbs a realizagdo da primeira sessdo de que trata o item 11.2, serdo adotados os seguintes
procedimentos:
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a) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n® 1, com
as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao identificadas do Plano de
Comunicagdo Publicitéria, de acordo com os critérios especificados neste Edital,

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo Especial de Licitagdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicac¢do Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n° 3, com
a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e o Relato de Solugbes de Problemas de Comunicacao;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do
Repertdrio e do Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacédo, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitacdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e ao Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicacgdo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

11.2.8.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 17.12 do Projeto
Basico, a Subcomissdo Técnica atribuira pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as
regras previstas neste Edital, e langara sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

11.2.8.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacdo inequivoca da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2.

11.2.9 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f” do subitem 11.2.8 conterdo, respectivamente, as pontua¢des
de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de cada licitante e as
pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes
de Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

11.3. DA SEGUNDA SESSAO PUBLICA

Apobs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n® 1 e n° 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo Técnica, a Comissdo Especial de Licitacdo
convocara as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abrir os Involucros n° 2;

c) cotejar as vias identificadas (Involucro n® 1) com as vias ndo identificadas (Invélucro n® 2) do Plano de
Comunicagdo Publicitéria, para identificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
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e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 13
deste Edital, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art.
109, I, ‘b’, da Lei n° 8.666/1993, caso ndo haja rentincia expressa das licitantes ao prazo recursal registrado
em Ata. Havendo a expressa renincia de todas as licitantes, a Comissdo passard continuamente ao previsto
no item 11.4, realizando os procedimentos relativos a abertura e julgamento das propostas de precos na
mesma sessdo ou, ainda, utilizando-se da mesma sessdo para agendar a terceira sessdo publica para 0 mesmo
fim, desconsiderando, assim, o prazo recursal renunciado;

11.3.1 Além das demais atribuicGes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comisséo Especial de Licitacéo.

11.4. DA TERCEIRA SESSAO PUBLICA

N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdao Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 13 deste
Edital, para participar da terceira sessdo publica, observando-se, ainda, o previsto no item 11.3 alinea “f”,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca constante
da Ata;

b) abrir os Involucros n° 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitacdo e pelo representante eleito dentre os licitantes presentes ou por comissdo por
eles indicada;

c) colocar a disposi¢cdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de
Precos e julgé-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

f) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenha apresentado a
Proposta de menor prego — a negociacgdo prevista na Lei n°® 8.666/1993, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como
referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucao de acordo para a contratacao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos a licitante mais bem-
classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em
praticar o menor precgo entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;
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i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas sera
publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indicacdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo de
5 (cinco) dias uteis para interposi¢do de recurso, conforme disposto no art. 109, I, ‘b’, da Lei n° 8.666/1993,
caso ndo haja renuncia expressa das licitantes ao prazo recursal registrado em Ata. Havendo a expressa
rentncia de todas as licitantes, a Comissdao passara continuamente ao previsto no item 11.5, realizando o
agendamento da terceira sessdo publica para o recebimento dos documentos de habilitagdo das classificadas,
desconsiderando, assim, o prazo recursal renunciado;

11.4.1 Esclarece-se que serdo objeto da negociacdo prevista nas alineas ‘f” e ‘g’ do subitem 11.4 os precos
sujeitos a valoracdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo Il do projeto Basico.

11.5. DA QUARTA SESSAO PUBLICA

N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
final das propostas, na forma do item 13 deste Edital, para participar da quarta sessdao publica, observando-
se, ainda, o previsto no item 11.4 alinea “i”, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invdlucros n® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Especial de Licitacdo e pelo representante eleito dentre os licitantes presentes ou por comissdo por eles
indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicdes estabelecidas neste Edital e na
legislacdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos integrantes dos
Invélucros n° 5;

e)informar:
el) o resultado da habilitacéo;

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indica¢do dos
proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢do de recurso,
conforme disposto no art. 109, I, ‘a’ da Lei n° 8.666/1993, caso ndo haja renincia expressa das licitantes ao
prazo recursal registrado em Ata;

e3) que sera publicado na forma do item 13 deste Edital o nome da licitante vencedora desta concorréncia,
caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda,
tenham sido julgados os recursos interpostos.

12 - DA HOMOLOGAGCAO E ADJUDICACAO

12.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo, & vista do relatorio da
Subcomissdo Especial de Licitagdo, e ap6s sua apreciacdo, o Departamento Estadual de Transito — DETRAN
homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovard ou ndo a adjudicacdo do objeto desta concorréncia a
licitante vencedora.

13-DA DIVULGAC;AO DOS ATOS LICITATORIOS
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13.1 A juizo da Comissdo Especial de Licitacao, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do Estado é obrigatoria:

a) nas sessOes de abertura de involucros;
b) no Diério Oficial do Estado;

c) no site da SUPEL constante no endereco www.rondonia.ro.gov/supel;

d) por qualquer outro meio que permita a comprovacgado inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas
licitantes.

14 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos dentro do prazo legal,
conforme disposto nas alineas “a” ¢ “b” do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993.

14.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis, conforme disposto no Art. 109, § 3° da Lei 8.666/93.

14.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Licitacdo
poderéa reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(Ges) ao Superintendente Estadual de Compras e
Licitacbes — SUPEL, que decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

14.4 N&o serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

14.5 Seréa frangueada vista ao processo desta concorréncia, aos interessados, desde a data do inicio do prazo
para interposicdo de recursos ou impugnacdes até o seu término, em local e horarios citados no predmbulo
deste Edital.

14.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento de Propostas
terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Licitagdo — motivadamente e se houver interesse
para a Administracdo — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

14.7. A renuncia expressa das licitantes ao prazo recursal registrado em Ata autorizard a Comissdo a
continuidade dos procedimentos subsequentes, realizando o agendamento da préxima sessdo publica ou
imediato inicio das etapas seguintes.

15 - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

15.1. As despesas com o contrato resultante desta Concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo
estimadas em R$4.500.750,00 (quatro milhdes, quinhentos mil e setecentos e cingquenta reais), sendo R$
3.000.750,00 (trés milhdes e setecentos e cinquenta reais) para Campanhas de Educacdo de Transito e
R$1.500.000,00 (dois milhdes, quinhentos mil reais) para Campanhas Institucionais, conforme Declaracéo
de Adequacéo Financeira (0017806291).
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15.2 O valor total estimado para as despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitacdo é decorrente
da evolucdo dos valores empregados com a publicidade educativa e institucional, entre os anos de 2012-
2017, conforme ANEXO V - Evolucéao da despesa com publicidade.

15.3 No caso de prorrogacdo do contrato, 0 DETRAN-RO consignara nos proximos exercicios, em seu
orcamento, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

15.2 - Da dotagdo orgamentaria
As despesas do presente processo correrdo por conta dos recursos consignados ao Departamento Estadual de
Trénsito, pela Lei Orgamentaria Anual do Estado de Ronddnia - LOA 2021 - LEI N° 4.938 de 30 de
dezembro de 2020, ed. suplementar 253.1 - DOE de 30/12/2020, Plano Plurianual - PPA 2020-2023,
conforme a seguinte classificagéo:

PROGRAMACAO ORCAMENTARIA

Unidade Orgamentaria: DETRAN/RO 15020
Funcao: Seguranca Publica 06
Sub-Funcéo: Policiamento 181
Programa: Educacdo e Seguranca no Transito 2002

Acéo: Realizar Campanhas Educacionais para Prevencao de Acidentes de Transito

nos Municipios 2211
Elemento de Despesa: Outros Servigos de Terceiros (Pessoa Juridica) 3390.39
Fonte: Recursos Proprios 0240
Dotagédo Disponivel: R$3.000.750,00

PROGRAMACAO ORCAMENTARIA

Unidade Orgamentéria: DETRAN/RO 15020
Funcéo: Administracdo 04
Sub-Funcéo: Administracdo Geral 122
Programa: Gestdo Administrativa 1015
Acéo: Promover Campanhas Institucionais 2803
Elemento de Despesa: Outros Servigos de Terceiros (Pessoa Juridica) 3390.39
Fonte: Recursos Proprios 0240

Dotacéo Disponivel: R$1.500.000,00

Observacdo: Previsdo orcamentaria de acordo com o disposto no Despacho DETRAN-CPLAN (0017806284) e
Declaracéo de Adequacédo Financeira (0017806291).

16 —- CONDICOES CONTRATUAIS
16.1 — Conforme disposto no item 8 do Projeto Basico.
17 - GARANTIA DE EXECUCAO

17.1 Conforme disposto no item 9 do Projeto Bésico.
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18 - DA REMUNERACAO E PAGAMENTO

18.1 Conforme disposto no item 11 do Projeto Bésico.
19 - ENTREGA DE SERVICOS:

19.1 Conforme disposto no item 10 do Projeto Basico.
20 - DA FISCALIZACAO

20.1 Conforme disposto no item 13 do Projeto Baésico.
21 — DAS SANCC)ES ADMINISTRATIVAS

21.1 Conforme disposto no item 14 do Projeto Basico.

22. DOS DIREITOS AUTORAIS

22.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de
uso de idéias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste Contrato.

22.1.1 O valor da cessdo de direitos patrimoniais é considerado incluso nas modalidades de remuneragéo
definitivas na Clausula Terceira.

22.1.2 As matrizes, fotolitos e demais trabalhos assemelhados, utilizados na producéo das pecas de midia
impressa, oriundas da execucdo deste Contrato, sdo de propriedade do CONTRATANTE e deverdo ficar na
posse deste.

22.1.3 O CONTRANTANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou atraves de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste CONTRATO e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

22.1.4 Em todas as contratagBes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, solicitara de cada
contratado 3 (trés) orcamentos para execucdo do servigo, para que 0 CONTRATANTE escolha uma das
opcoes.

22.1.5 Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacdo do servigo por
periodo minimo de 6 (seis) meses e utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo.

22.1.6 Quando o0 CONTRATANTE optar pela execugdo dos servigos com a cessdo total e definitiva, a
CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producao de campanhas e a prestacdo de outros servigos, clausulas escritas que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre o
trabalho de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao,
producédo e diregdo, a composicéo, arranjo e execucdo da trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que 0 CONTRATANTE poderd, a seu juizo utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo
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apos seu término ou eventualmente rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos.

22.2 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao, definitiva ou por tempo limitado, sera4 sempre
considerada ja incluida no preco de produgéo.

22.3 Ao término do presente contrato, a CONTRATADA entregara todo o material gréafico tais como
fotolitos, desenhos, pecas de propaganda criadas para 0 CONTRATANTE, que podera utiliza-las na integra
ou com modificacBes, sem qualquer dnus adicional, ressalvados direitos de terceiros na forma prevista nesta
clausula.

22.4 E responsabilidade exclusiva da CONTRATADA a pesquisa sobre a existéncia de eventual registro
junto aos 6rgdos competentes de registro de marcas e patentes, respondendo integralmente por perdas e
danos causados a0 CONTRATANTE em decorréncia de uso indevido de simbolos, imagens, expressdes etc.,
produzidas por ela ou por terceiros.

22.4.1 Na hipotese de prévio registro, a CONTRATADA devera notificar, expressamente e imediatamente a
CONTRATANTE, sobre sua ocorréncia.

22.5 Correrdo exclusivamente por conta da CONTRATADA, os danos causados a CONTRATANTE ou a
terceiros, por culpa do seu empregado ou representante, quando da prestacdo dos servicos.

23 - DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES

23.1 — Qualquer pessoa € parte legitima para impugnar edital de licitacdo por irregularidade na aplicacdo
desta Lei, devendo protocolar o pedido até 5 (cinco) dias antes da data de abertura do certame, ou para
solicitar esclarecimento sobre o0s seus termos no prazo de até 3 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do
certame, devendo encaminhar a SUPEL — preferencialmente — por e-mail celsupelro@gmail.com ou por
carta, no endereco abaixo:

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMPRAS E LICITACOES - SUPEL
Av. Farquar n° 2986, Palacio Rio Madeira, Edificio Rio Pacaas Novos, 2° Andar, Bairro — Pedrinhas
CEP 76.801-976 - Porto Velho/RO
e-mail: celsupelro@gmail.com - Telefone: (69) 3212-9269
A/C: COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO

23.2. As respostas as davidas formuladas, bem como as informacBes que Se tornarem necessarias, ou
qualquer modificacdo introduzida no edital no mesmo periodo, serdo publicadas nos mesmos meios que o
inicial, em forma de aviso de erratas, adendos modificadores ou esclarecedores.

23.2.1. ADENDO MODIFICADOR ¢ o documento emitido pela Administragdo, contendo
informacGes que impliquem em alteragcdo na formulacdo das propostas ou em suas condicdes, sendo
neste caso, publicado Aviso de Prorrogacdo da Sessdo de Abertura, restabelecendo-se o prazo
inicialmente fixado, conforme § 42 do art. 21 da Lei Federal n°. 8.666/93.

23.2.2. ADENDO ESCLARECEDOR E ERRATA ¢ o documento emitido pela Administracéo,
contendo informacdes que ndo causem alteracdo na formulacdo das propostas ou em suas condigoes,
de carater meramente esclarecedor e/ou complementar, mantendo-se o prazo inicialmente fixado.

23.3. As informacBes e/ou esclarecimentos serdo prestados pela Comissdo através do site
www.rondonia.ro.gov.br/supel e/ou e-mail, ficando todos os interessados cientificados que deverdo acessa-lo
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para obtencdo das informacdes prestadas. Serdo divulgados, ainda, pelo mesmo instrumento de publicacéo
em que se deu o texto original, em caso de adendo modificador.

23.4. A ndo arguicdo de davidas por parte das LICITANTES, implicard na tacita admissdo de que 0s
elementos contidos no Edital e seus anexos foram considerados suficientes.

24 — DAS DISPOSICOES FINAIS

24.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo
licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Pregcos ou dos Documentos de Habilitacao.

24.1.1 - A Comissao Permanente de Licitacdo ou autoridade superior deverdo adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitéria, até a
abertura do Invélucro n° 2.

24.2 - Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se 0 DETRAN — RO tiver
conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a sua habilitacdo, conhecido ap6s o julgamento de
cada fase.

24.2.1 - Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem precedente, o
DETRAN — RO podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta
concorréncia.

24.3 - Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica)
deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Projeto, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo DETRAN - RO;
24.4 - E vedada a utilizacio de qualquer elemento, critério ou fator sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

24.5 - A Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, no interesse do DETRAN — RO, relevar omissdes
puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde gque ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissédo
Permanente de Licitacao.

24.6 - Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o DETRAN — RO
comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

24.7 - E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a
utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangGes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

24.8 - Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo deverdo ser fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes & adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagéo entre
as Propostas.

24.9 - Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licita¢cdo ou Subcomissdo
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacao.

24.10 - Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

24.11 - Correrdo por conta DETRAN — RO as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato, ai
incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Estado,
na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n® 8.666/1993.

24.12 - As questfes suscitadas por este Projeto que ndo possam ser dirimidas administrativamente seréo
processadas e julgadas no foro da cidade de Porto Velho/RO, com a exclusdo de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no art. 102, I, ‘d’, da Constitui¢ao Federal
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EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO
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25 - DOS ANEXOS
25.1 — Os documentos relacionados a seguir séo parte integrante deste Edital, e denominados Anexos:

DO EDITAL:
a) Anexo I: Projeto Basico.
a.1 Anexos do projeto Basico:
Anexo | — Brifieng (ID 7962098);
Anexo Il — Planejamento Estratégico (ID 7962238);
Anexo Il — Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracéo (ID 7962342);
Anexo 1V — Tabela de Precos- SINAPRO (ID 0019560865);
Anexo V - Evolucdo da despesa com Publicidade (ID 7962420);
Anexo VI - Calendario de Campanhas em Exercicios Anteriores (ID 7962452);
Anexo VII — Resumo de Projetos, Acdes e Campanhas Publicitarias Educativas e Institucionais
(ID 7962495);
Anexo VIII — Normas Padrdo da Atividade Publicitéaria (ID 7962550);
Anexo IX - Planilha de subcomissao técnica (ID 7962673).
b) Anexo Il — Declaragfes;
d) Anexo Il — Modelo de carta de apresentacdo do representante e declaracao;
e) Anexo IV — Declaragdo de ME/EPP;
f) Anexo V — Modelo de Procuracéo;
g) Anexo VI — Declaracao de Valoracdo dos Direitos autorais.
h) Anexo VII — Minuta Contratual
Porto Velho/RO, 05 de agosto de 2021.

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente — CEL/SUPEL/RO
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Governo do Estado de

RONDONIA

Departamento Estadual de Transito - DETRAN

PROJETO BASICO

1. IDENTIFICAGAO
Unidade Or¢gamentdria: Departamento Estadual de Transito - DETRAN-RO
Unidade Requisitante: Coordenadoria de Comunicagdo- CCOM
Unidade Requisitante: Diretoria de Educagdo no Transito - DTET

2. INTRODUGAO LEGAL

O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitagdo com vistas a contratagdo
de agéncia de publicidade e propaganda para prestagao dos servicos de publicidade, para atender demandas de utilidade publica
do DETRAN/RO, nos termos da Lei Federal n2 12.232, de 29.04.10, e da Lei n? 4.680, de 18.06.6, § 12 do artigo 37 da Constituicdo
da Republica e da Lei 8.666/93 e alteragdes.

3. DO OBIJETO E OBJETIVO

3.1. Constitui o objeto do presente projeto bdsico a contratacdo de empresa especializada em prestagdo de servigos
técnicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito da informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o publico em geral, para atender o
Departamento de Transito de Rond6nia- DETRAN-RO.

3.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

|- Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de criagdo de
conhecimento sobre o mercado, publico alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes
publicitarias ou sobre resultados das campanhas realizadas na execugdo do contrato, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia temdtica com a agdo publicitdria ou com o objeto do contrato de
prestacdo de servigos de publicidade;

Il - A produgdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados pela agéncia contratada,
armazenados em um banco de dados disponibilizados a a Coordenadoria de Educagdo de Transito - CET.

Il - A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando expansdo dos efeitos das mensagens e das agGes publicitarias.

3.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no inciso "I" terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atua¢do do Departamento de Transito de Rondoénia —
DETRAN-RO, o publico alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo (divulgacdo de mensagens);

c) Possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas publicitdrias realizadas em decorréncia da
execugdo do contrato.

3.2.2. Os servigos previstos no subitem 3.2 ndo abrangem as a¢Ges de promogdo e de patrocinio, bem como as agGes de
organizacdo de eventos, planejamento e montagem de estandes em feiras e exposi¢cdes, assessoramento e apoio de agdes de
assessoria de imprensa e relagdes publicas.

3.2.3. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 3.2, os projetos de veiculagdo em midia ou em
plataformas que funcionam como veiculos de divulgagdo.

3.3. Para a prestacgdo dos servigos serd contratada uma Agéncia de Propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela
Lei n2 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitdrio e de Agenciador de Propaganda e que tenha obtido
certificado de Qualificagdo Técnica de Atendimento, nos termos da Lei n2 12.232/2010 que trata sobre as normas de licitagdo e
contratagdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras providéncias.

3.3.1. A agéncia atuara por ordem e conta do DETRAN-RO, em conformidade com o artigo 32 da Lei n? 4.680/1965, na
contratagdo de fornecedores de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem
3.2 e de veiculos de divulgac¢do

3.3.2. A agéncia NAO PODERA subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servicos previstos no item 3,
conforme vedagdo da participagdo de consdrcio disposto no item 12 e seus respectivos subitens.
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3.4. A contratagdo de agéncia de publicidade (marketing) para prestagcdo de servigos de publicidade pelo Departamento
de Transito de Rondonia tem como objetivos principais:

a) Difundir amplamente informagdes sobre os direitos dos cidaddos, atendendo as necessidades de informagao
dos usuarios dos servicos do Departamento Estadual de Transito e instituicOes a estas atreladas por via de
consequéncia;

b) Divulgar, de forma clara e objetiva, os projetos e a¢Ges desenvolvidos pelo Departamento Estadual de Transito
nas principais areas de interesse da sociedade que |lhe forem afins;

c) Estimular a sociedade a participar do debate e do aprimoramento das politicas relativas ao transito;

d) Adequar as mensagens aos segmentos sociais com 0s quais se pretenda comunicar, sempre observando o
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, obrigatério na divulgacdo dos programas e projetos da
administragao.

4. JUSTIFICATIVA PARA CONTRATAGAO DE EMPRESA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Esta contratagdo tem por objetivo prover as necessidades desta Autarquia no que concerne a publicidade e
propaganda com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito da informagdo, ao difundir ideias, estabelecer
principios, publicitar iniciativas acerca dos servigos e metas da instituicdo, de informar o publico em geral acerca dos trabalhos
desenvolvidos e da seriedade da autarquia e de seu corpo de funciondrios na importante missdo a esta imposta.

A comunicagdo dos poderes de modo geral devem vincular-se aos objetivos sociais de interesse publico e sempre
assumir carater educativo, informativo ou de orientagdo social, no que tange ao Departamento de Transito, esse carater educativo,
tem o efeito pratico de, em se alcangando os objetivos, salvar vidas.

E por meio da comunicacdo do poder executivo que as pessoas s3o informadas dos seus direitos e deveres, das a¢des
de governo e dos beneficios dessas agdes. Nesse sentido, a comunicagdo do poder publico cumpre importante fungdo de fortalecer
a cidadania e conscientizagdo tanto dos seus direitos quanto dos seus deveres junto a sociedade. Lastreia-se, portanto, no principio
de que o direito da populagdo ser informada e é dever do ente publico informar, como rege a LEI N2 12.527, DE 18 DE NOVEMBRO DE
2011, dispGe sobre os procedimentos a serem adotados pelo ente publico, com o fim de garantir o acesso a informacgdes previsto
no inciso XXXl do art. 52, no inciso Il do § 32 do art. 37 e no § 22 do art. 216 da Constitui¢do Federal.

Desta forma a publicidade de interesse desta Autarquia, compreende duas grandes dreas de atuagdo, com veiculagdo
em todos os meios de divulgagdo, com intensidade e definicdo proporcional ao publico e fim a atingir:

a) Institucional;

b) Utilidade Publica (educacional/preventiva) sendo esta ultima dirigida em divulgacdes de interesse social,
excluindo-se a divulgagdo de atos oficiais (publicidade legal).

Publicidade Institucional

FINALIDADE E DESCRICAO DA ACAO: Propiciar o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante o
acesso da populagdo a informacdo sobre atos, obras dos orgdos e entidades governamentais, sua metas e resultados; dar amplo
conhecimento a sociedade das politicas publicas vinculadas a Autarquia; divulgar os direitos do cidaddo e servigos colocados a sua
disposicdo; estimular a participacdo da sociedade no debate e na formalizacdo de politicas publicas; disseminar informagdes sobre
assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais e promover em ultima andlise a humanizagdo no transito.

A comunica¢do do Departamento Estadual de Transito de Ronddnia compreende a formulagdo e implementacdo da
politica de comunicagao e divulgacdo social do mesmo, mediante a implantagdo de programas informativos e o desenvolvimento de
sistemas de informacgdo e pesquisa de efetividade das ag¢Oes, através de realizacdo de planejamento estratégico por meio de agGes
de marketing e publicidade.

Publicidade de Utilidade Publica ou interesse social

FINALIDADE E DESCRICAO DA ACAO: Propiciar o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante
acoes que visam informar, esclarecer, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo ou segmento da populagdo para adotar
comportamentos que lhe tragam beneficios sociais, com o fim de melhorar a sua qualidade de vida.

A acdo se desenvolverd por meio de divulgacdo de conteudos vinculados a objetivos de interesse publico de carater
educativo, informativo, de mobilizacdo ou/e de orientagdo social, ou ainda que orientem a popula¢do ao usufruto de bens ou
servigos publicos e que expressem com objetividade e clareza, mediante a utilizagcdo de linguagem de facil entendimento, para a
sociedade como um todo.

Do papel da comunica¢do no dmbito Social

A comunicagdo da esfera publica deve atuar como elemento facilitador da relagdo de parceria entre DETRAN e
sociedade, refor¢ando os valores de cidadania, seguranca, ética, transparéncia, inclusdo social e desenvolvimento, proporcionando
coeréncia com os eixos estratégicos prioritdrios: o desenvolvimento social com equidade, com a produgdo conscientizagdo assegure
uma melhor reparticdo do crescimento entre os diferentes segmentos relativos ao transito em estreita vinculagdo ao uso das vias
publicas e cumprimento de deveres compulsérios assegurados por lei.

A comunicagdo deve buscar uma unidade na divulga¢do das a¢des do DETRAN-RO, conferindo-lhe identidade com
respeito as singularidades e atribuicGes de cada um das Diretorias que venham ao encontro dos anseios da populagdo e do
Governo, seguindo determinagdes de ordem municipal, estadual e da Unido.

A comunicagdo é imprescindivel ao Setor Publico, pois ao passar informagdes o ente emana transparéncia na sua
gestdo, estabelecendo um elo de ligagdo entre a sociedade e o ente publico, onde os servigos prestados para a populagdo geram
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um feedback, pois partir dai a populagdo passa a ter espago para criticar, sugerir e contribuir para melhorar ainda mais a qualidade
do servigo publico.

5. DO LOCAL DA PRESTAGAO DOS SERVIGCOS

Os servicos de prestagdo de publicidade e propaganda terdo como base o municipio de Porto Velho, sede do
Departamento Estadual de Transito, e abrangerdo todos os municipios do Estado de Rondénia.

6. DA ESTIMATIVA ANUAL DA DESPESA E DA DOTACAO ORCAMENTARIA
6.1. Da Estimativa da Despesa
6.1.1. As despesas com o contrato resultante desta Concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em

R$4.500.750,00 (quatro milhdes, quinhentos mil e setecentos e cinquenta reais), sendo RS 3.000.750,00 (trés milhdes e setecentos
e cinquenta reais) para Campanhas de Educacdo de Transito e R$1.500.000,00 (dois milhdes, quinhentos mil reais) para
Campanhas Institucionais, conforme Declaragdo de Adequagdo Financeira (0017806291).

6.1.2. O valor total estimado para as despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta licitagdo é decorrente da evolugao
dos valores empregados com a publicidade educativa e institucional, entre os anos de 2012-2017, conforme ANEXO V - Evolugdo da
despesa com publicidade.

6.1.3. No caso de prorrogagdo do contrato, o DETRAN-RO consignard nos préximos exercicios, em seu orgamento, as
dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.
7. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas do presente processo correrdo por conta dos recursos consignados ao Departamento Estadual de
Transito, pela Lei Orgamentdria Anual do Estado de Rondbnia - LOA 2021 - LEI N° 4.938 de 30 de dezembro de 2020, ed.
suplementar 253.1 - DOE de 30/12/2020, Plano Plurianual - PPA 2020-2023, conforme a seguinte classificagdo:

PROGRAMACAO ORCAMENTARIA

Unidade Or¢amentaria: DETRAN/RO 15020
Fungdo: Seguranga Publica 06
Sub-Fungdo: Policiamento 181
Programa: Educagdo e Segurancga no Transito 2002
Acgdo: Realizar Campanhas Educacionais para Prevengdo de Acidentes de Transito nos Municipios 2271
Elemento de Despesa: Outros Servicos de Terceiros (Pessoa Juridica) 3390.39
Fonte: Recursos Préprios 0240

Dotagio Disponivel: R$3.000.750,00

PROGRAMAGCAO ORCAMENTARIA

Unidade Or¢amentaria: DETRAN/RO 15020
Fung¢do: Administracdo 04
Sub-Fun¢do: Administracdo Geral 122
Programa: Gestdao Administrativa 1015
Agdo: Promover Campanhas Institucionais 2803
Elemento de Despesa: Outros Servigos de Terceiros (Pessoa Juridica) 3390.39
Fonte: Recursos Préprios 0240

Dotag&o Disponivel: R$1.500.000,00

Observagdo: Previsdo orgamentaria de acordo com o disposto no Despacho DETRAN-CPLAN (0017806284) e Declaragdo de Adequagdo Financeira (0017806291).

8. DAS CONDICOES CONTRATUAIS
8.1. DA CONTRATADA
8.1.1. A licitante vencedora tera o prazo de até 5 (cinco) dias, contado a partir da convocagdo, para assinar o instrumento

de contrato, e o prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contado a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia
prevista no subitem 9.1 deste Projeto.

8.1.2. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados no subitem 8.1.1, para assinar o contrato e
apresentar o comprovante da prestacdo da garantia contratual o DETRAN-RO podera convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢Ges apresentadas na proposta da licitante que
deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n?
8.666/1993.

8.1.3. Poderdo ser aplicadas a contratada as san¢des e penalidades previstas na Lei n? 8.666/1993 e no contrato a ser
firmado entre as partes.

8.1.4. Sera de responsabilidade da contratada o Onus resultante de quaisquer ag¢bes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

8.1.5. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢Bes judiciais, inclusive trabalhistas
e relativas a direitos autorais, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
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Projeto e do contrato que vier a ser assinado.

8.1.6. Os Briefings das campanhas ou as pecas e servicos antes de serem enviados para a agéncia DEVERAO ser
encaminhados para a Coordenadoria de Educagdo de Transito - CET para analise e emissdo de Parecer Técnico/Pedagdgico dentre o
prazo de até 10 (dez) dias uteis, documentado formalmente onde devera conter a assinatura do responsavel pela unidade.

8.1.7. A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar esclarecimentos ao DETRAN-RO sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

8.1.8. A contratada sé podera divulgar informagbes acerca da prestagdo dos servicos objeto desta concorréncia, que
envolva o nome do Departamento de Transito de Ronddnia, se houver expressa autorizagdo deste.

8.2. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia para qualquer operacdo
financeira.
8.2.1. A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢do do contrato, as condi¢des de qualificagdo e habilitacdo

exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de atendimento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei
n? 12.232/2010.

8.2.2. E dever da contratada manter as campanhas e acdes em consonancia com os temas e cronograma das campanhas de
transito determinadas pelo CONTRAN, DENATRAN e DETRAN.

8.2.3. A contratada centralizard o comando da publicidade da Contratante em Porto Velho/RO, onde, para esse fim,
mantera escritério. A seu juizo, a contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros municipios do
Estado de Rondonia e outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessorios que venham
a ser necessdrios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

8.2.4. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a contratada deverd
comprovar que possui, em Porto Velho/RO, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a
serem prestados a Contratante.

8.2.5. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condigdes estabelecidas neste Projeto e
em seus anexos, 0os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

8.2.6. Os servigos de agenciamento prestados pela contratada estdo sujeitos a incidéncia tributdria, considerado o ISSQN
do municipio de Porto Velho, percentual ja incluso nos precos da prestacdo dos servigos, sendo responsabilidade exclusiva da
contratada o recolhimento do ISS dos servigos prestados pelos terceiros.

8.3. DO CONTRATANTE

8.3.1. O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Projeto terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da
sua assinatura.

8.3.2. O CONTRATANTE podera optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso
Il no art. 57 da Lei n? 8.666/93. Sendo instituida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pelo
CONTRATANTE, e pela aprovagao, a cargo da Coordenadoria de comunicagao Social.

8.3.3. O DETRAN-RO poderd rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de
interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n2
8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excec¢do do que estabelece o art. 79, § 29, da referida Lei.

8.3.4. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte
do DETRAN/RO, a retenc¢do dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancdes
previstas neste Projeto e em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

8.3.5. O DETRAN/RO avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada.
8.3.6. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
8.3.7. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressées que se fizerem

necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
deste contrato, conforme disposto nos §§ 12 e 22 do art. 65 da Lei n? 8.666/1993.

9. GARANTIA DE EXECUCAO

9.1. Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacdo de garantia em favor do Departamento de Transito de
Rondbnia, correspondente 2% (dois por cento) do valor do contrato, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n?
8.666/1993, a escolha da licitante vencedora:

a) Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) Seguro-garantia;
c) Fianga bancaria.

9.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito obrigatoriamente
no Banco do Brasil, conforme determina o art. 82 do Decreto n2 93.872/86, a qual seréd devolvida atualizada monetariamente, nos
termos do § 42 do art. 56 da Lei n2 8.666/1993.

9.3. Se a opg¢do de garantia for pelo seguro-garantia:

a) Seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;

4/25



04/08/2021 SEI/ABC - 0019574847 - Projeto Basico

https://sei.sistemas.ro.gov.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=217688224&...

b) A apdlice deverd indicar o DETRAN-RO como beneficiario;
c) N&o serd aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses do DETRAN/RO.
9.4. Se a opcao for pela fianga bancaria, esta devera ter:
a) Prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta de trinta dias;

b) Expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, far& o pagamento ao DETRAN/RO
independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigacdes;

c) Renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos Arts. 827 e 838 do Cddigo Civil
Brasileiro;

d) Clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado.

9.5. Se a opgdo for pelo titulo da divida publica, este devera:
a) Ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Contratante, constando entre
aqueles previstos na legislagdo especifica;

b) Ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia
autorizado pelo Banco do Brasil, podendo o Contratante recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia desses
requisitos.

9.6. A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apds o término da vigéncia do contrato, no prazo de
30 (trinta) dias, contados da respectiva solicitacdo, mediante a certificacdo pelo Gestor do contrato de que os servigos foram
realizados a contento.

9.7. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obriga¢des, inclusive indeniza¢do a terceiros, a
contratada se obriga a fazer a respectiva reposicdo, no prazo maximo e improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data em que for
notificada pelo DETRAN/RO.

9.8. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo
maximo de 10 (dez) dias, a contar da data que for notificada pelo DETRAN/RO.

10. ENTREGA DE SERVICOS

10.1. As campanhas serdo criadas a partir do briefing desenvolvido pela coordenadoria de comunicagdo, contendo o
problema, os objetivos, o plano de agdo, o publico alvo que devera atingir areas geograficas de interesses e prazos.

10.2. Apos o recebimento do briefing a CONTRATADA tera o prazo de 20 (vinte) dias Uteis para entregar a CONTRATANTE o

orgamento, croqui, lay-out e demais documentagdo que remetam a criagdo da campanha solicitada. Sendo que a CONTRATANTE
terd o prazo de 2 (dois) dias Uteis para aprovagao da criagdo.

10.3. Com a criagdo autorizada, o orgamento e demais documentagdo que remetam a produ¢do da campanha solicitada
devera ser entregue para aprova¢do da CONTRATANTE no prazo de 15 (quinze) dias uUteis, onde a CONTRATANTE tera o prazo de 2
(dois) dias uteis para deferimento da documentagdo e a CONTRATADA terd o prazo de 10 (dez) dias para produzir o material final e
entregar a CONTRATANTE.

10.4. Nas campanhas que incluem veiculagdo em midias, o orgamento e demais documentagdo que remetam a veiculagdo
da campanha solicitada devera ser entregue para aprovagdao da CONTRATANTE no prazo de 5 (cinco) dias Uteis apds a produgdo das
pecas, onde a CONTRATANTE terd o prazo de 2 (dois) dias uUteis para deferimento da documentagdo e a CONTRATADA tera o prazo
de até 2 (dois) dias para veicular.

10.5. Nas campanhas que incluem veiculagdo em redes sociais, 0 orgamento e demais documentagdo que remetam a
veiculagdo da campanha solicitada devera ser entregue para aprovagdao da CONTRATANTE no prazo de 5 (cinco) dias uteis, onde a
CONTRATANTE terd o prazo de 2 (dois) dias Uteis para deferimento da documentagdo e a CONTRATADA terd o prazo de até 2 (dois)
dias para veicular.

10.6. O servico de criacdo, planejamento e gestdo de midias (redes sociais) serd elaborado a partir do briefing
anual desenvolvido pela coordenadoria de comunicagdo, contendo o problema, os objetivos, o plano de agdo, o publico alvo que
devera atingir.

10.7. No décimo quinto dia de cada més a CONTRATADA devera apresentar o orcamento, lay-out, e demais documentos
gue comprovam a criagdo, planejamento e gestdo, sendo que a CONTRATANTE terd o prazo de 48 horas para aprovagdo. Exceto em
casos excepcionais determinados pela CONTRATANTE.

10.8. Quando o material entregue para aprovagao for indeferido, a CONTRATANTE terd o prazo para revisdo, corregao e
devolugdo de 48 horas.

10.9. Os prazos devem esta de acordo com os itens 10.2, 10.3, 10.4, 10.5, 10.6 e 10.7 e o0 ndo cumprimento dos prazos sera
caracterizada inexecug¢ao contratual.

11. REMUNERACAO E PAGAMENTO

11.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados serd realizado consoante os pregos estabelecidos no Modelo

de Planilha de Prego Sujeito a Valoragdo que constitui o Anexo Il ou, quando for o caso, de acordo com os pregos negociados na
forma prevista neste Projeto.

11.1.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pelo CONTRATANTE, a
CONTRATADA devera apresentar:
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|- A correspondente nota fiscal (nos casos em que obrigatéria, deverd ser apresentada a Nota Fiscal
Eletronica - NF-e, ou Nota Fiscal de Servigos Eletrénica - NFS-e, conforme regime tributario aplicavel a transagdo e
fato gerador, e ao domicilio tributario da CONTRATADA, ou outro critério legalmente aceitdvel), que serd emitida
sem rasura, em letra bem legivel, em nome do CONTRATANTE, CNPJ n? ...... , da qual constard o numero deste
contrato e as informacg@es para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia
e numero da conta;

Il - A primeira via do documento fiscal (nos casos em que obrigatdria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletronica -NF-e, ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica - NFS-e, conforme regime tributdrio aplicavel a transagdo e
fato gerador, e ao domicilio tributdrio da CONTRATADA, ou outro critério legalmente aceitavel) do fornecedor ou
do veiculo de comunicagdo e divulgacao, que sera emitido em nome do CONTRATANTE;

Il - Os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega.

11.1.2. Serdo recebidos PROVISORIAMENTE pelo gestor deste contrato os documentos de cobranga e demais informagdes
necessarios a comprovacgdo da execugdo e entrega dos servigos para a liquidagdo, no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis contados
da efetiva entrega, no intuito de verificar a conformidade com a especificagdo exigida.

11.1.3. Serdo recebidos DEFINITIVAMENTE apds a comprovacgdo das especificages exigidas pelo Gestor deste contrato, apds
decurso do prazo de recebimento provisdrio, no prazo de até 15 (quinze) dias Uteis, podendo ainda a administragcdo rejeitar em
todo ou parte das comprovacgées.

11.2. As liquidagOes e os pagamentos de despesas serdo precedidos das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
|- Servigos executados pela CONTRATADA:

a) Honorarios incidentes sobre servigos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos, demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento sera realizado até o trigésimo
dia, conforme faculta a Lei n2 8.666/93, depois do aceite definitivo dos documentos de cobranga no protocolo;

b) Ressarcimento da execugdo de servigos internos (criagdo e planejamento, conforme descrito na Tabela
SINAPRO/PA): apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativo de despesas e respectivos
comprovantes, o pagamento sera realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n28.666/93, depois do
aceite definitivo dos documentos de cobranga no protocolo;

Il - Servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagdo:

a) Producgdo e execugdo técnica de pega e ou material: apresentagdo dos documentos de cobranga, demonstrativo
de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento serd realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei
n2 8.666/93, depois do aceite definitivo dos documentos de cobranga no protocolo;

b) Planejamento e execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execugdo deste contrato: apresenta¢do dos documentos de cobranga, demonstrativo de despesas e
respectivos comprovantes, o pagamento serd realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n? 8.666/93,
depois do aceite definitivo dos documentos de cobranga no protocolo;

c¢) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consondncia com novas tecnologias: apresentacio dos documentos de cobranga,
demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, o pagamento sera realizado até o trigésimo dia, conforme
faculta a Lei n28.666/93, depois do aceite definitivo dos documentos de cobranga no protocolo;

d) Veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua
tabela de pregos, da indicagdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente nos termos do inciso Il do
subitem inciso Ill item 11.5, o pagamento sera realizado até o trigésimo dia, conforme faculta a Lei n2 8.666/93,
depois do aceite definitivo dos documentos de cobranga no protocolo;

11.2.1. As despesas com distribuicio de pegas e material de ndo midia executada por fornecedores de servigos
especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletronica, rede nacional, além das providéncias
previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2 a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de comunicagdo e
divulgagdo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagdo.

11.2.3. Os precos de tabela de cada inserg¢do e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da Lei n2 12.232/2010, serdo
conferidos e atestados pelo Gestor por ocasido da apresentagdo do Plano de Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgdo ou veiculacdo, em até 30 (trinta) dias apds a
apresentagao dos documentos previstos nos subitens 11.1.1.a 11.1.3., 11.6. e 11.6.1.

11.4. Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢des de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais.
11.5. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a

apresentar, sem 6nus para o CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
|- Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pdagina com o anuncio, da qual devem constar as informagGes sobre periodo ou
data de circulagdo, nome do Jornal e praga;
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Il - Demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar
demonstrada, perante o CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatdrio de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de comunicagdo e divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragdo de execugdo, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

|- Como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido por ela e/ou veiculo de comunicagdo e divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
pedido de insercdo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragdo emitida pela empresa que realizou a
veiculagdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha
todas as informacgGes previstas no inciso | deste subitem.

Il - Como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | do item 11.5 e | deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, dia e
hordrio da veiculagdo podendo ser ‘composto’ com o mesmo tipo de documento usualmente emitido pela
CONTRATADA como(mapa ou comprovante de veiculagdo ou pedido de inser¢do ou irradiagdo e similares).

a) Midia Exterior:

- Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo;

IV - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de
inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as penas do
art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

V- Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega,
com relatdrio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em
que a acdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

VI - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, inclusive o print da
tela.
11.5.2. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il e lll do subitem 11.5.1 serdo

estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da aprovagdo do respectivo Plano de Midia.

11.6. Antes da efetivagdo dos pagamentos serd realizada a comprovacao de regularidade da CONTRATADA, mediante
consulta on-line.

11.6.1. A CONTRATADA devera apresentar: Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo — FGTS; Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND; Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido expedida por érgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional; certidGes negativas de débitos expedidas por érgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio; e
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, o CONTRATANTE, a seu juizo, poderd devolvé-
la, para as devidas corregdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das
condig¢Oes contratuais.

11.8. No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera corrigido
financeiramente, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com base na varia¢do do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundag3o Getdlio Vargas.

11.8.1. O CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servicos,
por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
cldusulas constantes deste contrato.

11.9. O CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicdes financeiras.
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11.10. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos aos FORNECEDORES de servigos especializados e a veiculos de
comunicacdo e divulgacdo e demais meios de comunicagdo e divulgagdo em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem
bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancdria pagadora.

11.10.1. A CONTRATADA informard ao CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos de comunicagdo e
divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pelo CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de
cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.2. Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos menos as
seguintes informagdes: data do pagamento do CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor
pago e nome do favorecido.

11.11. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.2.1. e 11.2.2. ou a falta de apresentagdo de justificativa plausivel
para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia.

11.11.1. N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagio do CONTRATANTE, ficara
caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

11.11.2. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.2.1. o CONTRATANTE podera optar
pela rescisdo do contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
fornecedor de servicos especializados ou ao veiculo de comunicacgdo e divulgagdo, conforme o caso.

11.12. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos servicos prestados e pela
venda de tempos e ou espacos, 0 CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos
mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de comunicagao e divulgacdo, em
operagBes bancarias concomitantes.

11.13. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos
de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.14. O CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicGes a
que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

11.15. A CONTRATADA devera informar a CONTRATANTE no término de cada més se ha pendéncias de pagamentos para
campanhas ou agGes anteriores.

12. DA PARTICIPACAO DE EMPRESAS REUNIDAS SOB A FORMA DE CONSORCIO

12.1. Tendo em vista que é prerrogativa do Poder Publico, na condigdo de contratante, permitir a participagdo, ou nao, de

empresas constituidas sob a forma de consdrcio, com as devidas justificativas, conforme se depreende da literalidade do texto do
Art. 33, da Lei Federal n? 8.666/1993, e, ainda, do entendimento contido no Acdrddo TCU n? 1316/2010, que atribui a
Administragdo a prerrogativa de autorizar a admissao de consércios em licitagdes por ela promovidas.

12.2. Fica vedada a participa¢do de empresas reunidas sob a forma de consodrcio, sendo que neste caso o objeto a ser
licitado ndo envolve questdes de alta complexidade técnica, ao ponto de haver necessidade de parcelamento do objeto, através da
unido de esforgos.

12.3. A vedagdo a participacdo de empresas constituidas sob a forma de consodrcio se justifica ha medida em que nas
contratagdes de servigos e nas aquisicBes de pequeno vulto ndo se torna interessante a participagdo de grandes empresas, sendo
comum a competicdo entre interessadas de pequeno e médio porte, as quais, em sua maioria, apresentam o minimo exigido no
tocante a qualificagdo técnica e econdmico-financeira, condigGes suficientes para a execugdo de contratos dessa natureza.

12.4. Lei n2 12.232/10, a nova Lei para contratagdo de servicos de publicidade em seu artigo 19:

Art. 12 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagBes pela administragdo publica de servigos de publicidade
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios.

§ 12 Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da administragdo
indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.

§ 22 As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos licitatérios e
aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 22 Para fins desta Lei considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

§ 12 Nas contratagbes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta Lei;

Il - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Ill - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consondncia com novas tecnologias,
visando a expansado dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

§ 22 Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1o deste artigo,
vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e relagdes publicas ou as
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que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de
procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

§& 32 Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicagdo do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregacdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagao.

§ 42 Para a execucgdo das a¢Bes de comunicagdo publicitdria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das licitagGes previstas
no § 3o deste artigo, o érgdo ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de sele¢do interna entre as
contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administragdo e publicada na imprensa oficial.

Art. 32 As pesquisas e avaliagBes previstas no inciso | do § 12 do art. 22 desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas em decorréncia da execugdo do contrato.

Paragrafo Unico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a
acdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestagdo de servigos de publicidade.

Art. 42 Os servicos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento.

§ 12 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera ser obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicOes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 22 A agéncia contratada nos termos desta Lei s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos de
divulgagdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente autorizada.

13. ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

13.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execu¢do dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

13.2. A fiscalizagdo dos servigos serd exercida pelos Gestor(es) do Contrato, nomeado(s) pela CONTRATANTE, que tera(do)
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas
na execugao do contrato.

13.3. Além das atribuicOes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao(s) Gestore(s) do Contrato verificar o
cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condi¢des da contratacdo de fornecedores e aos honorérios devidos a
CONTRATADA.

13.4. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA
pela perfeita execugdo dos servigos.

13.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de veiculagdo, considerado
ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

13.6. A aprovacdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigard de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucado dos servicos contratados.

13.7. A auséncia de comunica¢do por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

13.8. A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste
contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execu¢do e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

13.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada
tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE por forga deste contrato.

13.10. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

13.11. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e
dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos
beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

13.12. A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA
que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o
presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de
prova de capacitagdo técnica em licitagGes.

14. SANCOES ADMINISTRATIVAS
14.1. O descumprimento das obrigacGes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, podera
acarretar as seguintes sang¢des administrativas, conforme o art. 87, e seus Incisos da Lei n® 8.666/93:

Art. 87. Pela inexecugdo total ou parcial do contrato a Administragdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar ao contratado as
seguintes sangdes:

I - adverténcia;

I - multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato;

11l - suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a Administragdo, por prazo ndo superior a
2 (dois) anos;
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IV - declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que
serd concedida sempre que o contratado ressarcir a Administragdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangdo
aplicada com base no inciso anterior.

& 1o Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, responderd o contratado pela sua
diferencga, que sera descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela Administragdo ou cobrada judicialmente.

§ 20 As sangdes previstas nos incisos |, Il e IV deste artigo poderdo ser aplicadas juntamente com a do inciso Il, facultada a defesa
prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis.

§ 30 A sangdo estabelecida no inciso IV deste artigo é de competéncia exclusiva do Ministro de Estado, do Secretério Estadual ou
Municipal, conforme o caso, facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias da abertura de
vista, podendo a reabilitagdo ser requerida apos 2 (dois) anos de sua aplicagdo. (Vide art 109 inciso Ill)

14.1.1. Nenhuma sangdo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a CONTRATADA o contraditério e a
ampla defesa.

14.1.2. As sangbes aplicadas sé poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato
devidamente justificado da autoridade competente.

14.2. A aplicacdo das sangGes observara as seguintes disposi¢oes:
|- As multas e a adverténcia serdo aplicadas pela CONTRATANTE;

Il - Cabera a CONTRATANTE aplicar a suspensdo temporaria de participacdo de licitagdo e impedimento de
contratar com a CONTRATANTE e propor a declaragdo de inidoneidade.

14.3. A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
I - Descumprimento parcial das obrigacGes e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il - Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a juizo da
CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacdo de sangdo mais grave.

14.3.1. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigacdo e ou responsabilidade
mencionadas no inciso | e para a corregao das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 14.3.

14.4. A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.
14.4.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso a contar do primeiro

dia util da respectiva data fixada para a entrega do servigo, limitada a 10%(dez por cento) do valor dos servigos;

14.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execuc¢do de servigo caracterizara
inexecugdo total deste contrato;

14.4.3. As penalidades previstas no item anterior, também se aplicardo aos licitantes remanescentes convocados em virtude
da ndo aceitagdo da primeira colocada, ressalvado, o caso de inadimplemento contratual, apds a contratacdo de qualquer das
empresas.

14.5. A inexecuc¢do contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatdria de:

14.5.1. Sem prejuizo das san¢des cominadas no art. 87, Incisos | e lll, da Lei 8.666/93, pela inexecugdo total ou parcial do
contrato, a administragdo contratante podera garantida a prévia e ampla defesa, aplicar a contratada multa de até 10% (dez por
cento) sobre o valor do contrato.

|- 10 % (dez por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servigo em
que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugdo insatisfatoria deste contrato;

Il - 10 % ( dez por cento), calculado sobre o valor, conforme previsto no art. 87 como consta no subitem 14.1:
a) Recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 9.5 deste contrato;

b) Inexecucdo total deste contrato;

c) Pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

14.6. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo Publica podera ser aplicada a CONTRATADA se, por
culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execu¢do deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

|- Por até 2 (dois) anos de acordo com o Art. 87, lll da Lei 8.666/93:

a) Atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros
para a CONTRATANTE;

b) Execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da san¢do de adverténcia ou
multa, na forma dos subitens 14.2 a 14.5 deste projeto basico.

- Por até 2 (dois) anos:
a) Nao conclusdo dos servigos contratados;

b) Prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da solicitagdo de corregdo efetuada pela
CONTRATANTE;

c) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a
rescisdo deste contrato por sua culpa;
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d) Condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribui¢Ges, praticada por
meios dolosos;

e) Apresentagdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o
objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execu¢do, a manutencdo das condigdes
apresentadas na habilitagdo;

f) Demonstragdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a CONTRATANTE, em virtude
de atos ilicitos praticados;

g) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n2 8.666/1993, praticado durante o procedimento licitatério,
que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;

h) Reproducgéo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informacdes de que
seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio e
expresso da CONTRATANTE.

14.6.1. Na aplicacdo das sangbes previstas no subitem 14.6 serdo levadas em considera¢do a gravidade da infracdo e as
circunstancias atenuantes ou agravantes.

14.7. A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica serd aplicada a CONTRATADA se,
entre outros casos:

|- Causar prejuizo a CONTRATANTE por ma-fé, agdo maliciosa e premeditada;
Il - Atuar com interesses escusos;

Il - Reincidir em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE;

IV - Sofrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios
dolosos;
V- Demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em

virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI - Reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informagdes de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio da
CONTRATANTE.

14.7.1. A declaragdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a Administragcdao Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois
de decorrido o prazo da san¢do aplicada.

14.8. As sangBes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacdo suplementar no montante
equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do pardgrafo Unico do art. 416 do Cdédigo Civil Brasileiro.

14.9. A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de outras, previstas na Lei n2
8.666/1993, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.
14.10. O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos referentes
ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.
14.11. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento
da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.
15. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n2 1, n2 2
en?3:
15.1. Do Invélucro n2 1
15.1.1. No Invdlucro n2 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, de que
tratam os subitem 16.3.
15.1.2. Sé sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no invélucro
padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CONTRATANTE.
15.1.3. O invélucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no horario de 07:30 as 13:30 horas, indicado no
Edital.
15.1.4. O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
15.1.5. O Invélucro n2 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica.
15.1.6. Para preservar — até a abertura do Invélucro n2 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, o

Invélucro n? 1 ndo podera:
a) Ter nenhuma identificagdo;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;
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c) Estar danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificagdo da licitante. Cabe esclarecer somente serdo considerados danos ou deformidades
aqueles que interfiram no formato original do invélucro.

15.2. Do Invélucro n2 2

15.2.1. No Invélucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada, de que trata o
subitem 16.5.

15.2.2. O Invélucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n?

15.2.3. O Invdlucro n2 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informagGes de que trata, até sua abertura.

15.2.4. O Invdlucro n? 2 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacgdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

15.3. Do Invélucro n? 3

15.3.1. No Invélucro n2 3 deverd estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes
de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 16.6 a 16.7 16.8 16.10.

15.3.2. O Invélucro n? 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Invélucron? 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2

15.3.3. O Invdlucro n2 3 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15.3.4. O Invdlucro n? 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.
15.3.5. A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissdao Permanente de Licitagdo acondicionada no Invélucro n2 4.
15.4. Do Invélucro n2 4

15.4.1. O Invélucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 4
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n?

15.4.2. O Invdlucro n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas

de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15.4.3. O Invdlucro n? 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano

de Comunicacgdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

16. APRESENTAGAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

16.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico
Estratégia de Comunicagdo Publicitéria
Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

Plano de Comunicagdo Publicitéria

Capacidade de Atendimento

Repertério
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Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo “

16.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras. Ressaltamos que nos casos que ocorram o uso do emprego da lingua estrageira além das
expressdes técnica ficara a critério da comissdo de avaliacdo da reducdo da nota e/ou declassificacdo da licitante.

16.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da seguinte forma:

a) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;
b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a90 gr/mz, ambas em branco;

c) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/mz, orientagdo retrato, observado o disposto
no inciso Il do subitem 16.3.2;

d) Espagcamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo ap0s titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragdo de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos
subitens 16.3.1 a 16.3.3;

i) Numeragdo em todas as paginas na parte inferior a direita, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

j) Sem identificagdo da licitante.

16.3.1. As especificagdes do subitem 16.3 ndo se aplicam as pegas e material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 16.3.15. e a
indicagdo prevista no subitem 16.3.23.

16.3.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter graficos e ou tabela,
observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informagGes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘10
pontos’;

c) As paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser:

|- Apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 16.3.8. o papel
A3 sera computado como duas paginas de papel A4;

Il - Impressas na orientagdo paisagem.
16.3.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderao:
a) Ser editados em cores;
b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) Ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
d) Ser apresentados em papel A3 dobrado.

16.3.4. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na
orientagdo paisagem.

16.3.5. Os exemplos de pecgas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do
caderno de que trata o subitem 16.3.

16.3.6. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Involucro n21, cabendo a licitante atentar para o disposto nas
alineas ‘c’ dos subitens 15.1.6

16.3.7. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invdlucro n2 2.

16.3.8. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 16.3.15 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

16.3.9. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espago e ou
tempo em veiculos de comunicagdo e divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

16.3.10. Podem ser utilizadas pdaginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via Nao
Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo
Midia.

16.3.11. Essas pdginas devem seguir as especificagdes do subitem 16.3, no que couber.

16.3.12. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing e
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Planejamento Estratégico (Anexos | e Il), observadas as seguintes disposi¢Ges:

16.3.13. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do
Departamento de Transito de Rondoénia para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo,
sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagao a ser(em) enfrentado(s);

16.3.14. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentagdo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) e alcangar os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e Planejamento Estratégico.

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer como dizer, quando dizer e que meios de comunicag¢do e divulgagdo, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

16.3.15. Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposi¢des:

a) Apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessdrios para a execug¢do da sua proposta de
estratégia de comunicagdo publicitdria, como previsto no subitem 16.3.18, com comentdrios sobre cada pega e ou
material.

b) Da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material que julgar
mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 16.3.15.

16.3.16. Os comentdrios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 16.3.15 estdo circunscritos a especificagdo de cada peca e ou
material e a explicitagdo das fungbes taticas que se pode esperar de cada peg¢a e ou material.

16.3.17. Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 16.3.15:

a) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou
material;

| - Sera desclassificado o licitante que apresentar em nimero superior a 10(dez) de pecas e/ou material.
b) Podem ser apresentados sob a forma de:
I - Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
Il - Protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet;
I - Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
c) So serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

16.3.18. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locugdo. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

16.3.19. Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom,
DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

16.3.20. Os protdtipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em quaisquer dos formatos universais,
a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

16.3.21. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo para sua leitura,
sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 16.3.6. Peg¢as que ndo se ajustem
as dimensdes do Invélucro n2 1 podem ser dobradas.

16.3.22. Cada peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista,
‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 16.3.15. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do
seu fabricante.

16.3.23. Para fins de cobmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘@’ do
subitem 16.3.17, devem ser observadas as seguintes regras:

a) As redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;

d) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

e) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

f) Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animag8es ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.
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16.3.24. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘f’ do subitem 16.3.23, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.

16.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Apresentagdo em que a licitante explicitar e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia
com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fun¢do da verba referencial indicada no
Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) Simulacdo de plano de distribuicio em que a licitante indicara todas as pegas e ou material destinados a
veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

16.4.1. Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 16.3.15 deverdo
constar dessa simulagdo.

16.4.2. Dessa simulagdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) O periodo de veiculagdo, exposi¢cdo ou distribuicdo das pecgas e ou material publicitario;
b) As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de comunicagdo e divulgac¢do;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de comunicagdo e divulgagdo,
separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de cada peca destinada a
veiculos de comunicagdo e divulgagdo;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou material de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo midia.
16.4.2.1. Nessa simulagdo:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicacdo e divulgacdo devem ser os de tabela cheia SINAPRO
(0019560865), vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo
e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

16.4.2.2. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se
refere a alinea ‘a’ do subitem 16.4.2.1. devem ser os vigentes na data de publicagdo do primeiro Aviso de Licitagdo.

16.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa
|- Ter a identificagdo da licitante;
I - Ser datado;

Il - Estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

16.6.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 16.6. poderd ser editada em papel A3
dobrado.
16.6.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 16.6. NAO podero ter informac3o,

marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

16.6.3. N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento.

16.7. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e outros recursos, por
meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento
de cada um deles;

b) A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposigdo da execugdo do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e
atendimento;

c) Asinstalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execugdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho,
na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;
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e) A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo do Contratante, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

16.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informagOes previstos no subitem 16.8 podera ser editada em papel A3
dobrado.
16.8.2. Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter

informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

16.8.3. N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.
16.9. O Repertorio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.
16.9.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma

de sua veiculagdo, exposicao ou distribuigdo.

16.9.1.1. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema operacional Windows, podendo
integrar o caderno especifico previsto no subitem 16.8 ou ser apresentadas soltas.

16.9.2. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos. As pecgas gréaficas poderdo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 16.8, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimens&es originais.

16.9.3. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

16.9.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 16.9.1, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera proporcional ao nimero de pegas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra
de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 17.11.1.

16.9.5. Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag¢do sucinta do problema que se
prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposi¢cdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo de comunicagdo e divulgagdo que divulgou cada peca.

16.9.6. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Contratante.

16.10. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de SolucGes de Problemas
de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,_tamanho 12 pontos’, em
folhas numeradas sequencialmente, na parte inferior a direita, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

16.10.1. Qualquer pagina com os documentos e informagbes previstos no subitem 16.10 podera ser editada em papel A3
dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 16.10.3, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

16.10.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

16.10.3. A licitante deverd apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo
de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes. O Relato:

|- Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - Devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funciondrio da licitante responsavel por sua
elaboragdo;

Il - N3o pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pela CONTRATANTE;
IV - Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

16.10.4. A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual constardo o do nome empresarial
do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario. As duas paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

16.10.5. E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

|- As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 16.10. ou ser apresentadas soltas;

Il - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 16.10., em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

I - Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema
que se propuseram a resolver.

16.10.6. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.
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16.10.7. Se a licitante apresentar Relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem 16.10.3., sua pontuagdo maxima,
neste quesito, serd proporcional ao nimero de Relatos apresentados. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da
regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 17.11.1.

17. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

17.1. A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condig¢Ges
estabelecidas no Edital e em seus anexos.

17.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito.

17.3. Plano de Comunicag¢do Publicitaria.

17.4. Raciocinio Basico - a acuidade de compreensdo:

a) Das fungBes e do papel do Departamento de Transito de Ronddnia nos contextos social e econémico;
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do DETRAN-RO com seus publicos;

c) Das caracteristicas da atividade do DETRAN-RO e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;

e) Do (s) desafio (s) ou do (s) problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢do a ser(em) enfrentado(s) pelo
Contratante;

f) Das necessidades de comunica¢do do Contratante para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).
17.5. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do DETRAN-RO e a seu (s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do DETRAN-RO com seus
publicos;

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do (s)
desafio (s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo do DETRAN-RO;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentac¢do apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Contratante, o mercado no qual se insere, seu (s) desafio
(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de
comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

17.6. Ideia Criativa
a) Sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo do DETRAN-RO;
b) Sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria sugerida pela licitante;
¢) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) Sua pertinéncia as atividades do Contratante e a sua inser¢do nos contextos social, e econ6mico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e ou do material;

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos publicos propostos.
17.7. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao préprios
do Contratante;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢cdo das pegas e ou
do material;
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f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
17.8. Capacidade de Atendimento
a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servicos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagbGes desses profissionais a estratégia de comunicagdo
publicitaria do Contratante;

d) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da execugdo
do contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre o Contratante e a licitante, esquematizado na proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do DETRAN-RO, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

17.9. Repertério
a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver;
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;
c) A clareza da exposi¢cdo das informagdes prestadas;
17.10. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
a) A evidéncia de planejamento publicitario;
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo;
c) Arelevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenacdo logica da exposicao.

17.11. A pontuacgdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
17.11.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
Quesitos/Subquesitos Pontos

Plano de Comunicagdo Publicitaria 65

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Ndo Midia 10

Capacidade de Atendimento 15

Repertorio 10

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10

Pontuagdo maxima total 100
17.11.2. A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissdao Técnica,

considerando-se 01 (uma) casa decimal. Todavia ndo havera arrendondamento da nota final.

17.11.3. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo mdaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos no Edital.

17.11.4. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuag¢Oes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que os levaram a manter
a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a
compor o processo desta licitagdo.

17.11.5. A pontuagdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo.

17.11.6. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
pontuagdo, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 17.12.

17.12. Sera desclassificada a Proposta que:

a) Ndo atender as exigéncias do Edital e de seus anexos, além de apresentar qualquer informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via N3o ldentificada, antes da abertura do Invélucro n2 2;

b) N3o alcancar, no total, 70 (setenta) pontos. A nota ndo sofrera arredondamento.
c) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 17.3 ao 17.10.
17.13. Em casos de empate entre dois ou mais participantes, prevalecerd, sucessivamente, para efeito de classifica¢do final,

0s seguintes critérios:
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a) Art. 3°, §2° da Lei Federal n° 8.666/93.
b) Que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 17.4 ao 17.6.

c) Sorteio em sessdo publica, procedendo a lavratura de ata circunstanciada, conforme exposto no artigo 459,
paragrafo 22 da lei Federal n2 8.666/93.

17.14. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo ou em ato publico marcado
pela Comissdao Permanente de Licitacdo, cuja data sera divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
18. APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS
18.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser:
|- apresentada:

a) Em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente e redigida em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, sem emendas ou rasuras;

b) Datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Il - elaborada de acordo com o Modelo de Planilha de Preco Sujeito a Valoragdo que constitui o Anexo Il

18.1.1. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentacao.
18.1.2. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 18.1.1 ou, ainda, esteja com o prazo de

validade de sua proposta expirado na sessdao de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissdo Permanente de
Licitagdo realizara com ela diligéncia nos termos do §32 do art. 43 da Lei n? 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

18.1.3. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de
Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

18.2. A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, elaborando Declaragao na qual:
a) Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo DETRAN de Rondonia;

b) Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

c) os detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas, em relagdo ao valor
original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado.

d) Comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagcbes comerciais
junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao DETRAN-RO as
vantagens obtidas.

e) Informarad estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais.

18.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do
art. 46, § 12, da Lei n2 8.666/1993, n3o sera aceito:

a) Desconto inferior a 20% (vinte por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Para (SINAPRO - PA) a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

c) Percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja
distribui¢cdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos
do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

18.4. A Comissdo Permanente de Licitagdo atribui pontos para cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:
Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem 18.3 P1=0,1 x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem 18.3 | P2=6,0 x (10,0 - Honorarios)

Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos servigos previstos na alinea ‘c’ do subitem 18.3 P3 =3,0(15,0 - Honorarios)

Percentual de honordarios incidente sobre os precos dos servigos previstos na alinea ‘d’ do subitem 18.3 | P4 =3,0x (15,0 - Honorérios)
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Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorarios” serdo substituidos nas férmulas da coluna
de pontos pelas respectivas percentagem constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo ‘%’.

a) A utilizacdo da Tabela do SINAPRO - PA configura-se como meio de referéncia, pois ndo ha uma tabela oficial em
Rondénia, ndo acarretando problemas ou danos ao erario publico, nem indo de encontro com as normas que
orientam os procedimentos licitatérios. Desta forma, o DETRAN/RO, baseado nos fatos e determinacdes legais que
norteiam a propaganda e a publicidade no pais, ira servir-se da Tabela Referencial de Custos do Sindicato das
Agéncias do Para — SINAPRO - PA como método para melhor atingir-se o fim a que o objeto se destina.

b) A Tabela constante do Anexo deste instrumento encontra-se na integra, ndo significando que todos os servigos
ali constantes serdo contratados.

c) Quanto ao desconto padrdo de agéncia, a licitante revertera ao DETRAN/RO 2% (dois por cento) do desconto
padrdo a que fizer jus, de acordo com o disposto na Lei n2 4.680/65 e no Decreto 57.690/66, observado os
parametros contidos no ANEXO IX, instituido pelo intemdas Normas-Padrdo da atividade publicitaria editada pelo
CENP (Conselho Executivo das Normas Padrao).

18.4.1. A nota de cada Proposta de Pregos corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da
tabela no subitem 18.4, como segue: P = P1 + P2 + P3+P4.

18.4.2. A Proposta de Pregos que obtiver o maior desconto sera considerada como a de menor preco.

18.4.3. Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) O menor percentual de honordrios incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato;

c) O menor percentual de honorarios referentes a produgdo e a execugdo técnica de pe¢a e ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente
sobre os precgos de servigos especializados prestados por fornecedores.

19. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia serd feito de acordo com o rito previsto na
Lei n2 8.666/1993 e art. 52 da Lei 12232/2010 para o tipo MELHOR TECNICA.

Sera vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que tenha sido melhor classificada no julgamento da
Proposta Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor prego, de acordo com o subitem 18.4.1, 18.4.2 e 18.4.3.

Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica nao tiver apresentado a Proposta de menor preco e ndo
concordar em pratica-lo, a Comissdao Permanente de Licitagdo efetuard com as demais licitantes a negociagdo prevista no art. 46, §
19, Il, da Lei n2 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas.

19.1. Da justificativa da escolha do tipo de licitacdo

19.1.1. A escolha do tipo de licitagdo "melhor técnica" esta alicercada na necessidade de se levar em consideragdo, de forma
soberana no processo de identificagdo da proposta mais vantajosa para a administragao, o nivel de qualificagdo técnica da Agéncia a
ser contratada visando garantir a adequada execuc¢do contratual. Aliado a isso, verifica-se que ndo ha qualquer prejuizo na
adogdo de tal tipo de licitagdo para a Administragdo, vez que também é levado em consideragdo o menor prego ofertado, conforme
dispde o art. 46, §19, incisos | a lll da Lei 8.666/1993.

20. DA HABILITACAO
20.1. Entrega e forma de apresentac¢do dos documentos de habilitagao
20.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitagdo pelas licitantes

classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser
realizada para esse fim, observado o disposto na Instrucdo Normativa SECOM n2 4/2010, Art. 17, paragrafo Unico:

"Paragrafo unico: A comissdo especial de licitagdo cuidara para que a convocagdo prevista no inciso Il deste artigo seja feita de
modo a proporcionar as licitantes, tempo razoavel para a obtengdo dos Documentos de Habilitacdo exigidos no edital."

20.1.2. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na
referida sessdo sera desclassificada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 20.5.5.

20.1.3. Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invdlucro n2 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificacdo:

Invélucron? 5
Documentos de Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia ne......

20.1.4. O Invdlucro n? 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
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20.1.5. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser
apresentados:

|- Em original; ou
Il - Sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

1 - Em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV - Em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissdao Permanente
de Licitacdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagdo.
20.1.6. Os Documentos de Habilitacdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.
20.1.7. Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da Comissdao Permanente de Licitagao.
20.2. Habilitagao Juridica:

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais, e, no caso de sociedade por ag¢des, acompanhado de documentos de eleicdio de seus
administradores;

b) Os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva
consolidagdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execu¢do de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d) Decreto de autoriza¢do, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e
ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o
exigir;
e) Registro comercial, em caso de empresa individual.
f) Cédulas de identidade dos responsaveis legais da empresa/entidade (socios);

20.3. Regularidade Fiscal e Trabalhista:
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta de regularidade de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigdo
sobre o local da sede da licitante;

d) CertidGes de regularidade de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgdos das Secretarias de Fazenda
do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, em vigor na data de
apresentacao dos Documentos de Habilitacdo;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a
Justica do Trabalho.

20.3.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social
esteja com a exigibilidade suspensa.

20.3.2. Serdo aceitas para efeito de regularidade fiscal e trabalhista, as certidGes positiva com efeito negativa.

20.3.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a

certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.
20.4. Qualificagdo Técnica

20.4.1. Apresentacdo de Atestado de capacidade técnica, emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado, da
licitante, que comprove a aptiddo para o desempenho da atividade, pertinente e compativel em caracteristicas quantidades e
prazos com o objeto de que trata esta licitagdo.

20.4.2. O atestado de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de direito privado devera ser apresentado com firma
reconhecida em cartdrio, contendo as informagdes de quem o emitiu (razdo social da empresa, CNPJ, endereco, telefone de
contato) e identificacdo da pessoa fisica responsavel pela emissdo do mesmo (CPF, funcdo). Todas as informagGes prestadas no
atestado emitido estdo sujeitas a verificagdo, conforme previsto no art. 48, § 32 da Lei 8.666/93.

|- Entende-se por pertinente e compativel em caracteristicas o(s) atestado(s) que em sua individualidade ou
soma de atestados, contemplem os servigos, quais sejam, planejamento, criacdo, producdo e veiculagdo.

- Entende-se por pertinente e compativel em quantidades e prazos, os atestados que comprovem a
experiéncia satisfatoria na soma da execucdo dos servigos, atendendo ao seguinte quantitativo:
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a) Atestados que comprovem ja ter executado, no minimo, 20% sobre o total estimado da contratagdo, dentro do
prazo maximo de 12 meses. Sera permitida a soma de atestados, desde que todos se refiram a um intervalo
ininterrupto de 12 (doze) meses.

Il - Copia autenticada do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n?
12.232/2010, art. 42 e seu § 12, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP).

20.4.3. A exigéncia pela apresentagdo de atestados técnicos no percentual descrito se faz necessario para resguardar a
administragdo publica no sentido de garantir a execu¢do do contrato e, consequentemente, atender as demandas da Autarquia.
Vale ressaltar também que tal exigéncia ndo compromete a competitividade do certame.

20.4.4. Por se tratar de contratagdo de servico de técnico de publicidade, o qual engloba a criagdo insercdo de pecas
publicitarias, ndo se vislumbra a necessidade de destacar a parcela de maior relevancia, para fins de afericdo da qualificacdo
técnica, pois trata-se de objeto que por sua natureza é indivisivel, ndo ha parcela de maior relevancia a ser demonstrada, devendo
o percentual minimo incidir sobre o quantitativo total "

20.4.5. A Orientacdo Técnica n. 001/2017/GAB/SUPEL, alterada pela Orientacdo Técnica n. 002/2017, em seu art. 42, dispde
o seguinte:

"Art. 42 Os Termos de Referéncia, Projetos Basicos e Editais relativos a prestagdo de servigos em geral e obras de engenharia,
considerando o valor estimado da contratacdo, devem observar o seguinte:

| — até 80.000,00 (oitenta mil reais) - apresentar Atestado de Capacidade Técnica compativel em caracteristicas;

Il - de 80.000,00 (oitenta mil reais) a 650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais) - apresentar Atestado de Capacidade Técnica
compativel em caracteristicas e quantidade, limitados a parcela de maior relevancia e valor significativo;

Il - acima de 650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais) — apresentar Atestado de Capacidade Técnica compativel em
caracteristicas, quantidade e prazo, limitados a parcela de maior relevancia e valor significativo.

20.5. Qualificagdo Econdmico-Financeira:

|- Certiddo Negativa de faléncia, concordata e recuperagdo judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

a) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da
data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;

b) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes de cada
distribuidor;

c) Na hipdtese de apresentagdo de Certiddo Positiva de recuperagdo judicial, verificar-se-a se a licitante teve seu
plano de recuperagéo judicial homologado pelo juizo, conforme determina o art.58 da Lei 11.101/2005;

d) Caso a empresa licitante ndo obteve acolhimento judicial do seu plano de recuperagdo judicial, a licitante serd
inabilitada, uma vez que ndo had demonstragdo de viabilidade econdmica.

Il - balango patrimonial e demonstrages contabeis do Ultimo exercicio social ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices
oficiais quando encerrado a mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo, a
saber:

a) Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi
extraido;

b) Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n2 6.404/1976:
registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em
Didrio Oficial ou em Jornal de grande circulagdo ou fotocdpia registrada ou autenticada no 6rgdao competente de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

c) Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro no érgao de Registro do Comércio.

20.5.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo apresentar balango conforme
abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do
seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente, devidamente registrado ou autenticado no érgdo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) Balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) Balanco intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagao.
20.5.2. A comprovacdo da boa situacgdo financeira da licitante sera feita por meio da avalia¢do, conforme o caso:

a) Do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 20.5.1, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral
(SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

LC=
Passivo Circulante

b) Do balanco referido no subitem 20.5.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser
maior ou igualaum (>ou=al):

Ativo Total
S=

Passivo Exigivel Total

20.5.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 20.5.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho
Regional de Contabilidade ou equivalente.

20.5.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos indices referidos na
alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 20.5.2, para ser considerada habilitada
no quesito Qualificagdo Econémico-Financeira devera incluir no Invélucro n2 5 comprovante de que possui patrimonio liquido
minimo 5% do valor estimado para contratagao.

20.5.5. Se nenhuma licitante restar habilitada, o CONTRATANTE reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocagdo de
todas as licitantes classificadas no julgamento final das propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito)
dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

20.5.6. Declaragdes:

20.5.6.1. Declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n2 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art.
72 da Constituicdo Federal.

21. DO REAJUSTE (REPACTUACAO)

21.1. O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos consignados na

Tabela SINAPRO/PA vigente a época (conforme prazo de vigéncia nela consignado).

21.2. Os percentuais maximos constantes da Proposta de Pregos da empresa vencedora do certame a serem pagos pelo
DETRAN/RO pelos servicos contratados e efetivamente prestados NAO serdo reajustados.

21.3. As recomendagbes do TCU sobre o instituto e o indice estabelecido contratualmente:

"Acérddo n.2 1.263/2004 do TCU: REAJUSTAMENTO DE PRECOS EM SENTIDO AMPLO, que se destina a recuperar os valores
contratados da defasagem provocada pela inflagdo, do qual sdo espécies o REAJUSTAMENTO DE PRECOS EM SENTIDO ESTRITO e a
REPACTUAGAO DE PRECOS.

Acrescenta a mesma decisdo, ainda, que tanto o reajustamento quanto a repactuagdo dos pregos visam recompor a corrosdo do
valor contratado pelos efeitos inflacionario. A diferenga reside no fato do reajustamento vincular-se a indice estabelecido
contratualmente, enquanto que na repactuacdo a recomposi¢cdo do equilibrio do contrato ocorre por meio da demonstragdo
analitica da variagdo dos componentes dos custos que integram o contrato."

21.4. Visando a adequagdo aos novos pre¢os praticados no mercado, desde que solicitado pela Contratada e observado o
interregno minimo de 1 (um) ano contado a partir da assinatura do Contrato, a diferenca do valor reajustado deve vincular-se a
indice estabelecido contratualmente, conforme fundamentacg&o legal nos art. 40, XI, e 55, lll, da Lei n. 8.666/93:
"Art. 40. O edital contera no predmbulo o nimero de ordem em série anual, o nome da reparti¢do interessada e de seu setor, a
modalidade, o regime de execugdo e o tipo da licitagdo, a mengdo de que sera regida por esta Lei, o local, dia e hora para
recebimento da documentacdo e proposta, bem como para inicio da abertura dos envelopes, e indicard, obrigatoriamente, o
seguinte:
()
XI - critério de reajuste, que devera retratar a variagdo efetiva do custo de produgdo, admitida a adogdo de indices especificos ou

setoriais, desde a data prevista para apresentagdo da proposta, ou do orgamento a que essa proposta se referir, até a data do
adimplemento de cada parcela; (Redagdo dada pela Lei n2 8.883, de 1994).

Art. 55. Sdo cldusulas necessarias em todo contrato as que estabelecam:

Il - o prego e as condigdes de pagamento, os critérios, data-base e periodicidade do reajustamento de pregos, os critérios de
atualizagdo monetaria entre a data do adimplemento das obrigacGes e a do efetivo pagamento.”

22. DISPOSIGOES FINAIS

22.1. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informacgdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagdo.
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22.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo ou autoridade superior deverdo adotar os cuidados necessarios para preservar
o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, até a abertura do Invélucro n2 2.

22.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o DETRAN — RO tiver conhecimento
de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

22.4. Se ocorrer a desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem precedente, o DETRAN — RO
podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia.

22.5. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica) deverdo
participar da elaboragdo dos servicos objeto deste Projeto, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, desde que previamente aprovada pelo DETRAN — RO;

22.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fator sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes, conforme o dispositivo da lei 8666/93 Art. 44:

Art. 44. No julgamento das propostas, a Comissdo levara em consideragdo os critérios objetivos definidos no edital ou convite, os
quais ndo devem contrariar as normas e principios estabelecidos por esta Lei.

§ 1o E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que possa ainda que
indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes.

§ 20 Ndo se considerard qualquer oferta de vantagem ndo prevista no edital ou no convite, inclusive financiamentos subsidiados ou
a fundo perdido, nem prego ou vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes.

22.7. A Comissdao Permanente de Licitagdo poderd, no interesse do DETRAN — RO, relevar omissdes puramente formais nos
Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

22.8. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o DETRAN — RO comunicara os
fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

22.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo de recursos
ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispGe o art.
93 da Lei n2 8.666/1993.

22.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo deverdo ser fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacGes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

22.11. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo ou Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacdo.

22.12. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se ocorrer ilegalidade em
seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer de suas fases, por raz0es de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

22.13. Correrdo por conta DETRAN — RO as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato, ai incluidas as
decorrentes de sua publicacdo, que deverd ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial do Estado, na forma prevista no art. 61,
paragrafo Unico, da Lei n2 8.666/1993.

22.14. As questGes suscitadas por este Projeto que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e
julgadas no foro da cidade de Porto Velho/RO, com a exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos
previstos no art. 102, |, ‘d’, da Constitui¢do Federal.

23. INTEGRAM ESTE PROJETO BASICO:

23.1. Anexo | — Brifieng (ID 7962098);

23.2. Anexo Il — Planejamento Estratégico (ID 7962238);

23.3. Anexo Il - Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo (ID 7962342);

23.4. Anexo IV — Tabela de Pregos- SINAPRO (ID 0019560865);

23.5. Anexo V - Evolugdo da despesa com Publicidade (ID 7962420);

23.6. Anexo VI - Calendario de Campanhas em Exercicios Anteriores (ID 7962452);

23.7. Anexo VII — Resumo de Projetos, A¢des e Campanhas Publicitdrias Educativas e Institucionais (ID 7962495);
23.8. Anexo VIIl — Normas Padrdo da Atividade Publicitdria (ID 7962550);

23.9. ANEXO IX - Planilha de subcomissao técnica (ID 7962673).

Porto Velho, 30 de julho de 2021.
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ANEXO | — BRIEFING

1. IDENTIFICACAO

O Departamento Estadual de Transito de Ronddnia — DETRAN/RO foi
transformado em Autarquia por forca da Lei n° 134, de 20 de outubro de 1986,
o que lhe conferiu personalidade juridica de direito publico, autonomia
administrativa, financeira e patrimonial, regendo-se ainda por legislacdo federal
e estadual, com sede e foro em Porto Velho e competéncia em todo o Estado,
gozando de todas as prerrogativas legais asseguradas a 6rgaos publicos.

Compete ao DETRAN/RO planejar, organizar, executar e controlar as
atividades relacionadas com o transito no ambito de sua competéncia,
cumprindo e fazendo cumprir a legislacdo especifica e aplicando as sancdes
previstas.

As principais atividades do DETRAN/RO séo os registros de veiculos
automotores e a habilitacdo de condutores. Associada a estas principais
atividades, o DETRAN-RO desenvolve um conjunto de atividades que lhe
competem, nos termos do artigo 22 do Cdodigo de Transito Brasileiro.

Sua missao, visao e valores sao:

Missdo: Oferecer servicos de qualidade aos usuarios, coordenar as
politicas de educacdo e fiscalizacdo de transito em nivel estadual, para
proporcionar a valorizagdo da vida com consciéncia socioambiental.

Visdo: Ser reconhecido pela exceléncia na prestacdo de servicos,
educacdo de transito, através da valorizacdo, capacitacdo permanente e
continua dos seus colaboradores, infraestrutura moderna e padronizada, com
preservacao socioambiental.

Valores: Transparéncia, ética, probidade, comprometimento,
desburocratizacdo, inovacédo tecnoldgica e estrutural, valorizacdo do capital
humano, criatividade, meritocracia, acessibilidade, cooperacéo, celeridade e
responsabilidade socioambiental.

Com relacdo ao atendimento, o DETRAN/RO, presta servicos ao
cidadao, utilizando-se de um modelo funcional baseado em Circunscricoes
Regionais de Transito - CIRETRANS, distribuidas pelo Estado, estando
presente em todos 0s municipios rondonienses.

1.1. Responsabilidade Legal do DETRAN/RO

Segundo o Codigo de Transito Brasileiro (CTB), a seguranca e a
prevencdo dos acidentes de transito, sdo obrigacfes das autoridades, gestores
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e operadores de transito e transporte, cabendo a responsabilidade ao
Municipio e Estado.

O CTB estabelece no art. 24, nos incisos VI ao IX as diretrizes do
policiamento e fiscalizacédo de transito, vejamos:

Art. 24. Compete aos Orgaos e entidades executivos de
transito dos Municipios, no &mbito de sua circunscricao:

VI - executar a fiscalizacdo de transito, autuar e aplicar as
medidas administrativas cabiveis, por infracdes de circulacéo,
estacionamento e parada previstas neste Cadigo, no exercicio
regular do Poder de Policia de Tréansito;

VII - aplicar as penalidades de adverténcia por escrito e multa,
por infracdes de circulacdo, estacionamento e parada previstas
neste Cdbdigo, notificando os infratores e arrecadando as
multas que aplicar;

VIl - fiscalizar, autuar e aplicar as penalidades e medidas
administrativas cabiveis relativas a infracdes por excesso de
peso, dimensdes e lotacdo dos veiculos, bem como notificar e
arrecadar as multas que aplicar;

IX - fiscalizar o cumprimento da norma contida no art. 95,
aplicando as penalidades e arrecadando as multas nele
previstas.

Define-se policiamento ostensivo de transito como “fungédo exercida
pelas Policias Militares, com o objetivo de prevenir e reprimir atos relacionados
com a seguranca publica e de garantir obediéncia as normas relativas a
seguranga de transito, assegurando a livre circulagdo e evitando acidentes”,
sendo este diferente da fiscalizacdo de transito, que é a constatacdo do
cumprimento das normas estabelecidas na legislacéo de transito, portanto:

a) Os municipios tém responsabilidade de manter suas vias em
perfeitas condi¢cdes de trafegabilidade e seguranca, afastando ou sinalizando
0S eventuais perigos para todos os usudrios da via, seja ele pedestre ou
condutor, devendo investir no seu transito para melhorar a qualidade de vida da
populacéo;

b) Ao Estado, compete fazer cumprir as determinacdes exigidas no
CTB. Em casos de flagrantes delitos, evitando assim que motoristas venham a
utilizar os descritos locais como meio para suas atitudes incorretas. E que os
acidentes nestes locais sejam tratados na forma disposta na legislacao criminal
e/ou civil em vigor. Coibindo a falta de licenciamento, condu¢cao ndo habilitada,
deficiéncias de sinalizac&o e outras.
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1.2. DA ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

Diretorla Geral

Figura 3 = Organograma Sintético do DETRAN-RO: LC 369/2007 e alteracdes.
Nota("): Alteracdo da estrutura organizacional do DETRAN-RO prevista na Lei Complementar n° 956/2017.
Nota(**): Ndo inclui a alteracao prevista na Lei Complementar n°. 960 de 04/12/2017 que cria 0 Conselho de Administragdo no ambito das Autarquias.
Fonte: CPLAN'DETRAN-RO.
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1.3. DETRAN/RO e a sociedade

O DETRAN-RO era visto como um 6rgéo arrecadador e repressor, que
por muitas vezes, por falta de esclarecimento da sociedade, lhe era atribuido
os Onus das falhas e dificuldades que sdo de responsabilidades de outras
esferas governamentais. Essa soma criava uma atmosfera negativa, gerando
uma grande rejeicao.

Nos ultimos anos trazendo luz a suas atribuicbes, celeridade e
transparéncia nos processos e procedimentos, parcerias 0s outros atores do
poder executivo, legislativo, judiciario e a sociedade organizada, trabalhando
de forma mais proxima e personalizada em sua comunicacdo junto a
sociedade, esse quadro vem mudando.

Hoje, o DETRAN-RO vive um ambiente muito mais favoravel, com uma
boa aceitacdo em sua mensagem. A autarquia vem somando esforcos para
gue o0s servicos prestados sejam cada vez mais praticos, rapidos e
automatizados.

Essa evolucdo j4 € perceptivel com a reducdo de filas e tempo de
espera em suas Cometrans e Ciretrans. Também ¢é bastante significativo o
fortalecimento das relagdes institucionais promovidas pelas agdes sociais e
educativas, executadas de forma transversais e horizontais, contando com o
apoio e o envolvimento voluntaria de 6rgao e entidades publicas, privadas de
diferentes esferas e da sociedade civil organizada.

2. COMUNICAGAO SOCIAL DO DETRAN/RO COM A SOCIEDADE

A comunicacdo Social responsavel pela difusdo dos servicos relativos
ao Departamento de Transito de Rondonia — DETRAN/RO baseia-se no
principio de que é direito da populacdo ser informada e € dever da
Administracdo Publica informéa-la, bem como orienta-la. Essa comunicacao
deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e assumir carater
educativo, informativo ou de orientagcao social.

A Coordenadoria de Comunicacdo Social é o setor, dentro da
Autarquia, responsavel por dar voz e visibilidade as a¢cdes do DETRAN/RO, e
devem ter como objetivo:

a) Difundir amplamente informacfes sobre os direitos dos cidadaos,
atendendo as necessidades de informacdo dos usuarios dos servicos do
Departamento Estadual de Transito e instituicbes a estas atreladas por via de
consequéncia;

c) Diwlgar, de forma clara e objetiva, os projetos e acdes
desenvolvidos pelo Departamento Estadual de Transito nas principais areas de
interesse da sociedade que lhe forem afins;

d)
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c) Estimular a sociedade a participar do debate e do aprimoramento
das politicas relativas ao transito;

d) Adequar as mensagens aos segmentos sociais com 0sS quais se
pretenda comunicar, sempre observando o carater educativo, informativo ou de
orientacdo social, obrigatério na divulgacdo dos programas e projetos da
administragéo.

2.1. Cenario Atual

O DETRAN/RO tem cumprido com suas responsabilidades perante a
sociedade, desempenhando trabalhos ordinarios inerentes ao 0Orgao e
enfatizando a educacédo de transito como acdo preventiva e permanente de
conscientizagao na construcdo de um transito seguro e harmonioso.

Até mesmo por uma caracteristica estrutural do estado, o crescimento
de Rondbnia ficou marcado por ciclos, gerando grandes explosdes
populacionais em determinados momentos, que por consequéncia, trouxeram
reflexos imediatos no transito, como crescimento da frota de 560 mil em 2010,
passou para 937.096 milhdo de veiculos em 2017, assim como o0 numero de
habilitados que de 489 mil passou para mais de 751.008 mil nesse mesmo

periodo.
VEICULOS 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
AUTOMOVEL/ 254560 |285.928
CAMONETA 170271 [181653 |211.726 |230299 |247.754 |261.996
CAMINHAO 22391 |24.207 |25.643 |26702 |28.153 |[20262 [29911 [30.560
CAMINHAO 6216  |6.524
TRATOR 4240 |4.432 |a785 |5249 |5.643 |5.898
CAMINHONETE |36.564 |53.501 |50.587 |56.984 |64.626 |70.643 |7°:691 [81.665
OUTROS 5 14 18 20 29 34 40 48
CICLOMOTOR | 495 521 685 772 784 936 2.382  |2.624
MICRO-ONIBUS | 721 862 914 984 1.074 |1129 1170 [1.198
MOTO 307556 |348.425 |381.506 |410.726 |438.198 |461.021 [478-162 |493.518
ONIBUS 3506 |4213 |4538 |4831 |5.025 |5.341 [|2°63 |5.786
REBOQUE 5881 |6921 |7.614 |8.707 |10.039 [11.388 |12962 ]13.507
SEMI- 11.421 [11.992
REBOQUE 7477 |7836 |8.707 |9524 |10.318 [10.772
SIDE-CAR 33 40 33 30 29 28 27 27
TRATOR _ DE 43 42
RODAS 19 20 32 37 39 41

TRICICLO 114 176 221 236 264 294 320 22
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UTILITARIO 1157  |1504 |1775  |2.107  |2425 |2639 2949 |33%7

TOTAL 560.520 |634.415 |[698.784 |757.208 |814.400 |[861.422 |899.422 |937.096

Podemos destacar os nove municipios com frotas superiores a 20 mil

veiculos:

MUNICIPIO Total Agrupado % da Frota
PORTO VELHO 264.198 28,2%
JI-PARANA 88.191 9,4%
ARIQUEMES 70.030 7,5%
CACOAL 63.530 6,8%
VILHENA 57.787 6,2%
ROLIM DE MOURA 40.262 4,3%
JARU 36.002 3,8%
OURO PRETO DO OESTE [25.945 2,8%
PIMENTA BUENO 23.063 2,5%

1 Todos os dados citados neste anexo foram extraidos do Anuario de Estatisticas de
Transito 2017, trabalho realizado pela Coordenadoria de Estatisticas — CORENAEST deste
DETRAN/RO, disponivel em: http://www.detran.ro.gov.br/category/estatisticas/.

Destacamos também 53% da frota do estado é composta por
motocicletas e 30% de automdéveis.

Este fator sempre implicarA na necessidade de campanhas
continuadas com intuito de educar a populacdo para os problemas que o
aumento do fluxo de veiculos traz ao transito, buscando conscientizar os
condutores e pedestres acerca dos cuidados, que devem aumentar nestas

situacoes.
O quadro exibido abaixo mostra a evolugcao de acidentes, relacionando
2011/2017:
ANO ANO ANO ANO ANO ANO | ANO
CATEGORIA
2011 2012 2013 2014 2015 2016 | 2017

COLISAO/ABALROAMENTO |9.836 9.863 9.226 8.633 6.994 6.417 |5.791

TOMBAMENTO/CAPOTAGEM | 2.357 2.375 2.246 2.058 1.479 1.452 |1.171

ATROPELAMENTO 1.288 1.244 1.193 995 759 619 | 516
CHOQUE C/ OBJETO FIXO  [697 680 550 488 421 425 | 336
OUTRA 372 262 385 390 343 282|242
NAO INFORMADA 155 75 159 120 78 78 147

TOTAL 14.705 14.499 13.759 12.684 10.074 9.273 |8.203
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Podemos observar que apesar da frota ter crescido consideravelmente,
no periodo 2010 — 2017 houve uma reducdo nos indices de acidentes no
mesmo periodo, esse fato € o resultado de uma soma de fatores: leis mais
rigorosas, estradas mais sinalizadas e efeito de campanhas publicitarias
educativas de transito.

Nesse sentido, vale ressaltar que o0 DETRAN-RO vem contando com
os efeitos proporcionados e positivos com a efetiva publicidade, possibilitando
atraves da midia, a divulgacdo dos pressupostos da educacao para o transito
como fator preponderante para o efeito da conscientizacdo através dos meios
de comunicacéao social.

Fato que impulsiona a realizacdo de campanhas publicitarias
envolvendo e conscientizando, de modo educativo, com fito de reduzir indices
de infracdo e acidentes de transito, apontando para um transito mais
harmonioso.

2.2. Atuacéo no Estado

O DETRAN-RO se faz presente nos 52 municipios do estado, através
de suas 52 Ciretrans e 20 Postos Avancados, além da acessibilidade de seu
portal de servicos https://www.detran.ro.gov.br/ e um SAC online ativo e
atuante. Também dispde de duas frentes de atuagdes diretas com a sociedade.

DTET - Diretoria Técnica de Educacédo de Transito

Na Educacdo para o Transito tém sido desenvolvidas campanhas
educativas realizadas nos municipios, instituicdes publicas, universidades,
faculdades, escolas estaduais e municipais, associa¢des de bairros, realizando
palestras educativas, projetos, teatro, distribuicdo de materiais educacionais, e
ainda, blitzes educativas com a fungcdo de conscientizar diretamente o
condutor, entre outros.

Contudo, todos esses esfor¢cos precisam ser mantidos e ampliados
para atingir os objetivos almejados e alcancar a grande maioria dos futuros
usuarios do transito de Ronddnia, necessitando assim dos veiculos de
comunicacdo de massa para levar a educacao de transito as mais diversas e
distantes localidades dos municipios de nosso Estado.

DTV - Diretoria Técnica de Fiscalizacdo

Responsavel pela fiscalizacdo de transito, operando em conjunto com
Policia Militar, Rodoviaria, Semtran e Poder Judiciario, tem como missdo de
diminuir estatisticas preocupantes e alertar a populacéo sobre todos os riscos
da combinacédo do alcool com a direcao, esta Politica Publica permanente do
Governo do Estado.

3. DESAFIO DE COMUNICACAO
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No transito brasileiro vivemos uma crise endémica. Segundo dados da
ONU (Organizacéo das Nac¢des Unidas), em um més, o transito brasileiro mata,
em média, 4,1 mil pessoas e causa a invalidez permanente de outras 43,2 mil.
Os numeros consolidados s&o expressivos.

Em Rondbnia, com a soma de esforcos, passamos de 12.684
acidentes com vitimas em 2014 para 8.203 em 2017, mas apesar dessa
reducao significativa de 35% de acidentes com vitimas, o nimero de vitimas
fatais nesse mesmo periodo teve reducdo em 2015 e 2016 passando de 500
para 493 e 480 respectivamente, mas voltou a aumentar em 2017 passando de
500 para 506, um aumento de 1,2%.

As consequéncias dessas tragédias vao muito além das vitimas fatais,
gue vao desde o colapso familiar, trazendo prejuizo econémico as familias
ceifadas da sua capacidade de trabalho, ao estado que tem seus custos sociais
elevados, além da superlotacdo dos hospitais refletindo em toda a sociedade.

E importante salientar as diferencas culturais entre os muitos
municipios de Rondbénia, por tanto, apesar das consequéncias serem as
mesmas as causas podem mudar de acordo a realidade de cada regiao.

4. OBJETIVOS DE COMUNICACAO - PROBLEMA ESPECIFICO

O incentivo ao consumo de bebidas alcoodlicas torna-a uma droga
socialmente aceita em nossa cultura, gerando uma atmosfera permissiva ao
hébito de beber e dirigir. O Ministério da Saude estima que diariamente cerca
de 290 mil pessoas dirigem alcoolizadas no Brasil.

A Pesquisa Nacional de Saude 2013 (PNS) sobre o consumo de élcool
pela populacéo brasileira, constatou que:

A) 24% da populacéo brasileira consome bebida alcodlica uma vez ou
mais por semana;

B) 18,7 anos é a idade média do consumo do brasileiro, sendo que
para homens sdo 17,9 anos e para as mulheres 20,6 anos;

C) 13,7% da populagcdo admite o consumo abusivo de alcool nos 30
dias anteriores a Pesquisa, sendo 21,6% dos homens e 6,6% das mulheres;

D) 5,9% dos brasileiros, com 18 anos ou mais admitiram ingerir
abusivamente bebidas alcoolicas em 4 dias ou mais nos ultimos 30 dias
anteriores a PNS;

E) 24,3% admitiram dirigir logo apds consumir bebida alcéolica.

O consumo abusivo de alcool e outras drogas somada a imprudéncia,
sobretudo do homem, jovem, potencializa os riscos que toda a sociedade esta
exposta. Em 2017 foram 506 vitimas fatais no transito em Rondonia, com de
8.203 feridos graves.
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DISTRIBUICAO DOS VEICULOS ENVOLVIDOS EM ACIDENTES COM VITIMAS EM 2017 NO

ESTADO DE RONDONIA

RODOVIAS |RODOVIAS
CATEGORIA INTERIOR | CAPITAL ESTADUAIS | FEDERAIS TOTAL %
AUTOMOVEL/
CAMIONETA 2.301 1.508 180 674 4.663
ONIBUS/
MICRO- 25 28 2 11 66
ONIBUS
CAMINHAO/CA
MINHONETE 420 204 56 511 1.191
REBOQUE/SE
MI-REBOQUE 19 2 3 25 49
MOTOCICLETA | 4.360 1.943 346 981 7.630
BICICLETA 378 198 15 79 670
OUTROS 43 16 3 7 69
NAO
INEORMADO 62 40 4 28 134
TOTAL 7.608 3.939 609 2.316 14.472 100%

Ainda sendo alvo de reclamacgdes em todo o pais, devido sua rigidez as
OperacOes Lei Seca tém salvado vidas e evitado acidentes em decorréncia da
mistura de &lcool e dire¢cdo nos ultimos cinco anos em Rondbdnia. Aprovada em
junho de 2008, a Lei Seca completou 11 anos de vigéncia no Brasil e seu
balanco é considerado positivo nos 7 anos de a¢cdo em Rondénia.

Além da diminuicdo no ndmero de mortes devido aos acidentes de
transito, as agbes somam pontos positivos de diminuicdo proporcional de
namero de acidentes, reducdao do numero de atendidos em Prontos Socorros,
diminuicho com gastos médicos, aumento no recolhimento de veiculos
roubados e inibicdo de crimes nas areas onde ocorrem as acoes.

Em Rondénia estas acdes de politica publica acontecem de quinta a
domingo simultaneamente em todo o Estado, e tem como objetivo principal
incentivar a mudanca de comportamento do cidaddo e diminuir o numero de
acidentes causados pela mistura de alcool e direcdo. O DETRAN-RO também
intensificou as atividades educativas que séo realizadas por meio de palestras
em escolas, empresas e nas ruas de todos os municipios e distritos.

Portanto, a intencéo € a realizacdo de uma acéao publicitaria de cunho
educacional, que abordando de forma direta o problema em questado, visando
impactar e sensibilizar a sociedade, com o objetivo priméario de combater a
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permissividade ao habito de conduzir um veiculo sob o efeito do alcool ou
outras drogas.

Paralelamente, promover o debate sobre o tema, trazendo para a pauta
da sociedade o assunto e fomentando a cooperacado/mobilizacdo entre os
poderes e a sociedade em geral.

4.1. A Tarefa das Licitantes
Elaborar plano de comunicacéao que:

a) proponha a adocdo de um partido temético e, principalmente, uma
estratégia de comunicacdo publicitaria capaz de solucionar os desafios e o
problema especifico de comunicacao apresentados;

b) apresente uma campanha publicitaria, educativa, completa que enfrente
de forma objetiva e eficiente os problemas especificos apontados no briefing;

4.2. Publico Alvo

O PUBLICO ALVO E A POPULACAO DO ESTADO DE RONDONIA

A primeira necessidade da comunicacdo governamental é falar para todos. Isto
€ dever estabelecido pela obrigagdo constitucional de informar a toda a
populacdo das iniciativas do servico publico. E necessario dar ampla
publicidade dos atos oficiais, democratizar informac¢des, facilitar o
conhecimento dos meios de acesso aos servi¢gos publicos.

SUBPUBLICOS OU TARGETS PARA AGOES ESPECIFICAS DA
COMUNICACAO

Apesar de todos estarem suscetiveis aos perigos do transito, 78,84% dos
condutores envolvidos em acidentes de transito com vitimas em 2017, séo
homens. Com idade que vai de 18 a 40 anos, determinando assim o target
prioritario da campanha, o que ndo exclui outros targets que possam ser
identificados por estudos ou propostas dos interessados.

D[STRIBUIQO DOS CONDUTORES ENVOLVIDOS EM ACIDENTES DE TRANSITO COM
VITIMAS EM 2017 NO ESTADO DE RONDONIA

RODOVIAS |RODOVIAS TOTAL
CATEGORIA INTERIOR | CAPITAL | Eotanuns | reperais. | TOTAL | o
FEMININO 1.656 889 79 314 2.938

NAO INFORMADO | 194 245 11 139 589

TOTAL 7.608 3.939 609 2316 14.472 | 100%
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4.3. Pracas
Estado de Rondénia.

4.4. Prazo de duracao da campanha

Esta informacdo devera constar do contexto da estratégia de
comunicacgdo, com base no investimento disponivel e justificado o periodo mais
propicio para a execu¢ado da campanha.

4.5. Verba Referencial para Investimento

As despesas para 0s primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em
R$ 6.400.000,00 (seis milhdes e quatrocentos mil reais), sendo R$
4.400.000,00 para Campanhas de Educacédo de Transito e 2.000.000,00 para
Campanhas Institucionais.

* Tal verba serve como referéncia somente exemplificativa, considerando que o Briefing traz
apenas um desafio publicitario proposto, excluindo-se da problemética e objetivos totais da
Administracdo, a ser utilizada para fins de pontuacao técnica. O Plano de Comunicacao final
compreendendo a total problematica e desafios da Administracdo (com as metas gerais do
Planejamento Estratégico constante no Anexo Il do Projeto Basico) serd elaborado pela
Contratada na execucgdo contratual, sujeitando-se a aprovacdo da Administragdo e ainda a
ajustes necessarios no decorrer da execugéo.

5. PESQUISA E OUTRAS INFORMACOES

. Anexo |l — Planejamento Coordenadoria Comunicacdo Social (ACOES
PRIORITARIAS DO DETRAN/RO)

. Portal na internet do Departamento Estadual de Transito — DETRAN/RO
(http://www.detran.ro.gov.br/)

. Anuério de Estatisticas de Transito 2016, trabalho realizado pela
Coordenadoria de Estatisticas — CORENAEST deste DETRAN/RO, disponivel
no sitio do DETRAN-RO.

6. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

O DETRAN/RO conta com 52 CIRETRANS e 20 Postos Avancados de
atendimento ao Cidadao, além de possuir ouvidoria pelo telefone (69) 3217-
2575, na internet através do seu portal http://www.detran.ro.gov.br/, e em suas
redes sociais, twitter e Instagram: @DetranRO, canal no atendimento ao
Cidadao, aléem de possuir ouvidoria pelo telefone (69) 3217-2575, na internet
atraves do seu portal http://www.detran.ro.qgov.br/, e em suas redes sociais,

twitter e Instagram: @DetranRO, canal no
youtube:https:/Mmwww.youtube.com/user/ DetranRO e Facebook:
https:/Mvww.facebook.com/detranro/ e https://www.facebook.

com/operacaleisecaro/.

7. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICACAO


http://www.detran.ro.gov.br/
http://www.detran.ro.gov.br/
https://www.facebook/
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O atual contrato de publicidade tem como objeto atender as demandas
de comunicacgao frente aos principais objetivos do DETRAN/RO (coordenacéo
de politicas de educacédo e fiscalizacdo de transito bem como valorizacdo da
vida), com investimentos regulares em midia de massa, nas producbes de
materiais impressos e eletronicos, dos servicos de criagdo publicitaria e dos
materiais de ndo midia destinados a comunicacdo direta com os cidadaos,
incluindo as pesquisas de orientagdo publicitarias entre outros materiais de
orientacdo permanente ao cidadao como, folhetos, cartilhas, manuais, etc.

Desde o0 exercicio de 2012, desdobramos o planejamento de
comunicacédo, previsto no projeto basico originario do contrato em referéncia
para contemplar os diversos programas e planos deste Departamento.
Regularmente, o Governo realiza campanhas publicitarias sobre os mais
diversos temas de ordem institucional e educacional, entre eles podemos
destacar as campanhas institucionais com o produto de comunicacdo
denominado “Detran Aqui” e “Detran informa Online” que tem como principal
objetivo esclarecer procedimentos da Autarquia bem como construir um
relacionamento entre Organizacdo e Cidaddo mais proximo, com uma
linguagem moderna e dinamica, a fim de informar acerca das atividades
administrativas desenvolvidas e evidenciar os esforgcos humanos e financeiros
realizados por esta Instituicdo, para um transito mais humano e seguro, facilitar
0 acesso da populacdo aos servigos essenciais oferecidos pelo DETRAN-RO e
identificar as principais dificuldades e davidas da sociedade.

Ja as educacionais pode-se destacar a campanha “Maio Amarelo” que
tem como principal objetivo despertar no cidaddo o comprometimento com a
seguranca no transito em favor da vida que acontece ao longo do més de Maio
de cada ano; “Férias”, “Volta as aulas” e “Carnaval” que buscam através das
campanhas conscientizar todos o0s atores participantes do transito (motoristas,
motociclistas, pedestres, etc.) dos perigos e aten¢des que o transito requer nos

periodos de férias escolares, volta as aulas e nas festividades de carnaval.

Do mesmo modo, ndo podemos esquecer das campanhas da “Lei
Seca” e “Cavalo de Ago” que buscam conscientizar o condutor dos riscos e
cuidados no transito, além de apontar a importancia do cumprimento das
normas estabelecidas no CTB.

Habitualmente s&o utilizadas as midias de massa, radio, TV, de
maneira mais segmentada, além de publicacbes em portais de noticias na
internet e midias digitais. As principais campanhas desenvolvidas pelo
DETRAN/RO podem se encontradas em seus canais na internet:

" Portal: http://www.detran.ro.gov.br

" Youtube: https:/www.youtube.com/user/DetranRO
" Facebook: https:/www.facebook.com/detranro/

o https:/iwww.facebook.com/leisecaro/

Instagram e Twitter: @DetranRO
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PLANEJAMENTO COORDENADORIA DE COMUNICACAO SOCIAL

Atualmente o Departamento Estadual de Transito — DETRAN/RO tem como
principal desafio, conscientizar o cidaddo da importancia de se ter um transito
seguro além de conseguir ser reconhecido pelo trabalho realizado nas campanhas
educativas. O DETRAN/RO através de suas politicas de fiscalizacdo e educacédo no
transito busca atingir esse objetivo. Portanto, para que isso ocorra, a Coordenadoria
de Comunicacédo Social tem uma grande missdo de compartilhar informacfes deste
Departamento a sociedade, para que exista um relacionamento mais estreito entre
Instituicio e Cidaddo. O Orgdo devera buscar maneiras efetivas de divulgar
informacdes pertinentes aos servicos prestados, bem como oferecer subsidios para
gue o usuario possa ter essa linha direta de comunicacdo para que incentive sua
participacdo na elaboracdo e debate sobre as politicas publicas. Hoje temos um
Estado que investe macicamente na busca por melhores indicadores de qualidade
de vida e de aperfeicoamento dos diversos setores existentes.

Planejar e criar campanhas institucionais e educacionais que tenham a
capacidade de levar até os rondonienses, a valorizagcdo da vida, a consciéncia
socioambiental, a ética, a transparéncia e a acessibilidade. O Departamento
Estadual de Transito, através da Coordenadoria de Comunicacdo Social, em
conjunto com as Diretorias Técnicas de Educacdo, Habilitacdo e Operacdes tem
como principal proposito, conseguir mostrar esses valores através de suas
campanhas institucionais e educacionais.

Do mesmo modo que o Governo do Estado, o DETRAN/RO tem como principal
foco o cidaddo e procura coordenar suas politicas de fiscalizacdo e educacéao de
maneira que o cidadao se sinta seguro, seja para deslocar-se pela cidade ou para
usufruir de algum servico prestado pela Autarquia.

O planejamento de comunicacéo desta Coordenadoria de Comunicacdo Social
tem por finalidade atender as demandas no Poder Executivo ho cumprimento das
disposicdes do CTB, PNT e em consonancia com as leis e as atribuicbes da
Constituicdo Federal em seu artigo 37, caput, que anuncia 0s cinco principios
fundamentais da Administracdo Publica: legalidade, impessoalidade, moralidade,

eficiéncia e publicidade. Visam atender aos seguintes objetivos basicos:
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a) Disseminar informacdes que promovam a educacdo de transito aos mais
diversos segmentos sociais;

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo das politicas
publicas essenciais para o desenvolvimento de um transito mais humano e
ético;

c) Realizar ampla difusdo dos direitos do cidadéo e dos servicos colocados a
sua disposicao;

d) Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo Detran nas
principais areas de interesse da sociedade;

e) Atender as necessidades de informacéo dos usuarios das vias publicas do

Estado possam transitar em seguranca.

As campanhas publicitarias surgem com objetivo de alcancar as metas
estabelecidas no planejamento estratégico do DETRAN/RO que tem como principal

missao a valorizagdo da vida com consciéncia socioambiental.

1 ELABORACAO DOS PLANOS DE COMUNICACAO

1.1 PRINCIPAIS DIRETRIZES DOS PLANOS DE COMUNICACAO:

As campanhas publicitarias e/ou pecas publicitdrias avulsas a serem
produzidas devem sempre ser definidas, considerando sua orientacéo, a finalidade e
descricdo da publicidade institucional e/ou educacional, com o intuito de divulgar e
orientar a populacdo e/ou parcela dela, a respeito dos servicos disponibilizados e
além de conscientizar o usuario da importancia de um transito seguro e da seriedade
guanto ao cumprimento das normas definidas pelo Cddigo de Transito Brasileiro —
CTB.

O tema das campanhas publicitarias e/ou pecas publicitarias devem esta
igualmente em conformidade com as resolucdes decretos e deliberacbes do
CONTRAN, DENATRAN e DETRAN.
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1.1.1 PUBLICIDADE INSTITUCIONAL - FINALIDADE E DESCRICAO DA ACAO:

Propiciar o atendimento ao principio constitucional da publicidade, mediante o
acesso da populacdo a informacéao sobre atos, obras e programas dos 0Orgaos e
entidades governamentais, suas metas e resultados; dar amplo conhecimento a
sociedade das politicas publicas definidas pelo Governo Estadual e o Cédigo de
Transito Brasileiro — CTB; divulgar os direitos do cidadéo e servicos colocados a sua
disposicéo; estimular a participacdo da sociedade no debate e na formalizacdo de
politicas publicas; disseminar informacdes sobre assuntos de interesse publico dos
diferentes seguimentos sociais e promover o estado.

A Comunicacéo Social compreende na formulacéo e implementacao da politica
de comunicacédo e divulgacdo social do DETRAN/RO, mediante a implantacdo de
programas informativos e o desenvolvimento de sistemas de informacao e pesquisa

de opinido publica, através da realizacdo de acfes de publicidade.

1.1.2 PUBLICIDADE EDUCACIONAL - FINALIDADE E DESCRICAO DA
ACAO:

Despertar no cidaddo o comprometimento com a seguranga no transito em
favor da vida. A campanha educativa € voltada para toda a sociedade (condutores
de veiculos, motocicletas, ciclistas, pedestres); sensibilizar a populacdo dos riscos e
perigos que o transito imprudente pode acarretar; conscientizar a populagdo do
cumprimento das politicas impostas pelo DETRAN/RO e o CTB. Além de promover
uma reflexdo aos condutores acerca de dire¢céo perigosa, seja por efeito de alcool ou
substancias entorpecente, uso de celular, auséncia do uso do cinto de seguranca,
capacete, etc. Seu principal foco € o cidadao e sua principal missao é a valorizagéo
da vida.

A acao se desenvolvera por meio de divulgacdo de conteudos vinculados a
objetivos sociais de interesse publico, que assuma carater educativo, informativo,
de mobilizacdo ou de orientacdo social, mediante a utilizacdo de linguagem de facil

entendimento para o cidad&o.
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2 PRINCIPAIS CAMPANHAS PARA O PLANO DE COMUNICACAO FINAL
2.1 CAMPANHAS EDUCACIONAIS — VALORIZACAO DA VIDA

Rondbnia estd em constante crescimento. A populagdo cresceu
vertiginosamente nos ultimos anos, fazendo com que o transito ficasse mais intenso.
Foram necessarios novos projetos de sinalizacao para adaptar-se a nova situacao.
As campanhas publicitarias se intensificaram com o intuito de orientar o condutor,
focando nos perigos e riscos presentes no trafego. Ainda perdemos muitos cidadaos
pela imprudéncia no transito.

Portanto, necessitamos de campanhas wvoltadas para educacdo desse
condutor, para que seja orientado e alertado quanto as normas e legislacbes
vigentes, bem como conscientizar esse cidaddo a locomover-se de maneira
cautelosa, primando sempre pela valorizacédo da vida de todos.

Espera-se que a comunicacéao seja capaz de:

e Conscientizar a populacdo da importancia do cumprimento das normas e
legislagbes vigentes;

e Evidenciar as vantagens para a sociedade das ac0es e da eficiéncia dessas
medidas;

eEvidenciar a valorizagdo da wvida com consciéncia, com atividades

educativas e preventivas.

|. Publicos Prioritarios: As ac¢des de comunicacdo devem alcancar toda a
sociedade, mas também s&o necessérias iniciativas especificas para atingir
todo o publico interno, principalmente aquelas relacionadas e atingidas
diretamente pelas agoes.

II. Plano De Midia: Devem ser apresentados planos especificos para cada
midia a ser utilizada.

[ll. Periodos das Campanhas: Devera ser apresentado o periodo de acordo com
o foco de cada campanha, seja para o cidaddo ou evento. Exemplo:
motociclistas, estudantes, pedestres, férias escolares, carnaval, etc.

IV. Pracas: Estado de Rondb6nia
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2.2 CAMPANHAS INSTITUCIONAIS — ORIENTACOES QUANTO AOS SERVICOS
PRESTADOS E ACOES REALIZADAS PELO DETRAN/RO

O DETRAN/RO tem como principal missdo oferecer servicos de qualidade
aos usuarios, além de coordenar as politicas de educacéo e fiscalizacdo de transito
em nivel estadual, valorizando a vida com consciéncia socioambiental. Temos
como principal aspiracdo sermos reconhecidos pela exceléncia na prestacao
desses servicos, na educacdo de transito, através da valorizacdo, capacitacao
permanente e continua de seus colaboradores.

Nosso principal foco € que o cidaddo, que busca nossos servicos, seja
atendido com eficiéncia. Para que alcancemos essa eficiéncia, procedimentos sao
modificados e melhorados para que sejamos mais céleres e alcemos a exceléncia.
Além disso, normas e legislacdes podem ser alteradas, com o fito de desenvolver e
aprimorar 0s servigos prestados.

Diante dessa oOtica, as campanhas publicitarias institucionais, além de
informar e orientar sobre 0s servigos prestados por esta Autarquia podera instruir a
populacdo de novos procedimentos e normas, com O objetivo de manter os
usuarios sempre esclarecidos quantos as rotinas administrativas desta Instituicéo.

Espera-se que a comunicacao seja capaz de:

e Mostrar que os investimentos do DETRAN/RO promovem a melhoria dos

servigos prestados aos seus USUArios;

eEvidenciar as vantagens para a sociedade das acOes e dos programas

realizados pelo DETRAN/RO;

e Criar credibilidade junto a sociedade e aos segmentos sociais diretamente

relacionados ao DETRAN/RO;

e Mostrar que acbes do DETRAN/RO séo essenciais para a promocao da

cidadania.

I. Publicos Prioritarios: As acdes de comunicacdo devem alcancar toda a
sociedade;
II. Plano de Midia: Devem ser apresentados planos especificos para cada

midia a ser utilizada.
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lll. Periodos das Campanhas: Devera ser apresentado o periodo de acordo com
o foco de cada campanha, seja para o cidad&do ou evento. Exemplo: Mutirdo
Fiscal, DETRAN Aqui, DETRAN online, Leildes, Regularizacdo de Débitos,
etc.

IV. Pracgas: Estado de Rondonia.
3. UTILIZACAO E APLICACAO POR MEIO/VEICULOS

Cada campanha tem caracteristicas proprias, dependendo do problema
especifico de comunicacdo por ela demandada. As acdes de comunicacdo do
DETRAN/RO se dirigem de modo universal a populacdo como um todo e de
abrangéncia estadual. Por isso a previsao € da utilizacdo dos meios de cobertura
absoluta e também outros que possam complementar os esforcos publicitarios
garantindo assim que seus diversos publicos pretendidos em cada um dos projetos
de comunicacdo sejam atingidos. Como exemplo, da utilizacdo e das formas
utilizadas para a veiculagdo das mensagens propostas por cada campanha, segue

abaixo a segmentacédo por meio e veiculo:

TELEVISAO

Televisao Aberta

RADIO
Radio AM e FM

MIDIA DIGITAL

Portais de noticias e informacoes;
Search/navegacao;

Redes sociais;

E-mail;

Multimidia;

Widgets;

Blogs;

Instant messengers;



GOVERNO DO ESTADO DE RONDONIA
“DETRANRD  pEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO RDNDDNIA
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO COORDENADORIA DE COMUNICACAO SOCIAL Governo do Esta

E-commerce; etc.

MIDIA OUT OF HOME/MIDIA EXTENSIVA

Academias

Monitores LCD (com conteudo e publicidade)

Aeroportos
Aero videos — circuito fechado de TV (sala de espera);
Carrinho de bagagens (placas frontais);

Monitores LCD com conteudo e publicidade.

Cinemas
Monitores LCD com conteudo e publicidade;

Teldo com exibicdo de mensagens.

Elevadores
Cartaz/luminosos;

Monitores LCD com conteudo e publicidade.

Onibus

Adesivos no exterior e interior de coletivos.

Ruas e Avenidas
Outdoor (Em ruas/avenidas dentro das cidades);
Abrigo para Ponto de Onibus (painéis luminosos, frontal e lateral);

Backlight/Frontlight — painéis de diversos formatos.

Shopping Centers

Monitores LCD com conteldo e publicidade.

Telefone

CartOes telefbnicos;
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Painel telefébnico em cabine;

Patrocinio de caixa postal.

Qutros

Passe escolar;

Postais publicitarios;

Raio laser — em shows e eventos;

Trio Elétrico.

NAO MIDIA
Deve-se prever pecas de comunicacdo de nao-midia (programacao
visual/producéo gréfica/eletronica), que deverdo ser utilizadas para completar as

acdes de comunicacao:

PRODUCAO GRAFICA
Capa de CD;
Cartaz/Cartazete;
Cartilhas;

Convites;

Encartes de Jornal/Revista;
Folhetos;

Folders.

PRODUGCAO VISUAL

Adesivos;

Bandeirola;

Banners;

Embalagem;

Camisetas;

Layout de frota;

Programacédo Visual completa (logomarcas e papelaria — marcas de produtos e

Servicos).
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PRODUCAO ELETRONICA

Filmes para TV;

Spot e Programetes de Radio;

Audiovisuais e Documentarios;

Vinhetas/Assinaturas.
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Anexo Il — Planilha de Precos Sujeitos a
Valoracéao (modelo)

1. PRECOS SUJEITOS
A VALORACAO

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes
precos para os servicos descritos:

I.  Desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos
internos dos servicos executados por esta licitante, baseados na
tabela referencial de precos do das Agéncias de Propaganda do
Para (SINAPRO/PA)...% (... Por cento);

1. Honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes
sobre o0s precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato: ...% (... por
cento);

[l Honoréarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes
sobre o0s precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinada a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: ...
(oo por cento);

IV.  Honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes
sobre o0s precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de peca
e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: ...% (........
Por cento).



v GOVERNO DO ESTADO DE RONDONIA
"DETRANRD  pePARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO RDNDDNIA
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO COORDENADORIA DE COMUNICACAO SOCIAL Governo do Esta

1.2. Os precos propostos sédo de nossa exclusiva responsabilidade e
nao nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma
alteracdo, sob a alegacao de erro, omisséao ou qualquer outro pretexto.

Porto Velho, ......... cde . de 2019.

Nome do licitante

Nome representante legal



CATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

SINapro
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Diretoria
5. Servicos do Sinapro
Remuneracdo da Agéncia
6. Servicos de Agéncia
Contratag¢do de Agéncia
8. Lei12.232/2010
14. Sugestdo de Briefing
18. Modelo de Contrato
21. Proibi¢do do uso do Pregdo

LISTA REFERENCIAL 2021

22. Anuncio para revista
Anuncio para jornal
Informe Publicitdrio
Publicidade legal/Balang¢os

23. Videos
Comercial para Radio
Gravagdo / Editoragdo /

Digitagdo

Midia Out of Home

24. Mobiliario Urbano
Midias Interiores
Materiais Promocionais

25. Materiais Grdaficos

26. Programacdo Visual

27. Materiais Diferenciados

Criagdo de Campanhas
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28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

Papelaria

Logotipia

Embalagens

Encarte

Servigos Digitais

Anuncios Display

Outras pecas digitais

Projetos - Business Intelligence

Campanhas Digitais

Redes Sociais

SEO - Search Engine Optimization

Website

Hotsite

Mobile Site

Blog

Landing Page

Mobile APP

E-commerce

E-mail Marketing

Newsletter

Modelo de Precificacdo Opcional
- Custos Varidveis

Projetos Especiais

Marketing Politico

Planejamento de Comunicacdo -

Acdes Estratégicas
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DIRETORIA
GESTAO 2020/2023

DIRETORIA EXECUTIVA
Presidente: Marcus Martins de Barros Pereira
Diretor de Secretaria: Rafaela H. Galvdo Zuniga
Diretor de Desenvolvimento: Anselmo Gama
Diretor Financeiro: Hérycles Yoshio Horiguchi
Diretor de Relag¢des Publicas: Oswaldo Diniz Mendes

SUPLENTES DA DIRETORIA
Jodo Carlos de Souza Bastos

Orly da Costa Bezerra

Layse Maria Silva Santos

CONSELHO FISCAL SUPLENTES DO CONSELHO FISCAL
Célio Pessoa Sales Filho Fernanda H. Galvéo Chaves
Jackes Quadros Assayag Cleide da Silva Santos
José Severo Filho Fdbio Juan Diego C. Lopez

AGENCIAS ASSOCIADAS
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SERVICOS OFERECIDOS PELO SINAPRO-PA

(Exclusivamente ds agéncias de propaganda filiadas)

Pesquisa de midia.

Pareceres sobre direito civil, comercial, autoral e legislacdo publicitdria. Orienta¢éio no campo legal
da propaganda, englobando o Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitdria e Normas-
Padrédo da Atividade Publicitdria, através do Departamento Juridico da FENAPRO — Federacdo
Nacional das Agéncias de Propaganda.

Lista Referencial de Custos de Servigcos Internos das agéncias de propaganda.

Portal da Internet (www.sinapropa.com.br), com conteldo de interesse da categoriq, incluindo toda
legislacdo publicitaria e atividades correlatas, artigos, relagdo de agéncias filiadas, noticias do meio,
eventos etc.

Informacgdes periddicas, por e-mail e através de informativo impresso, de assuntos sobre propaganda,
sobre o mercado de comunicacdo e outros assuntos do segmento publicitdrio e de negdcios de
comunicagdo.

Negociacdo do Acordo Coletivo de Trabalho com o SIPEP — Sindicato dos Publicitérios Agenciadores
de Propaganda e Trabalhadores em Empresas de Propaganda no Estado do Pard.

Orientacdo para participacdo em licitagdes.

Informagdes por e-mail de assuntos sobre propaganda, sobre o mercado de comunicagdo e outros
assuntos de interesse do segmento publicitdrio e de negdcios de comunicagdo.

REMUNERACAO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

A agéncia de propaganda é remunerada, conforme as Normas-Padréo da Atividade Publicitdria, Decreto N°©
57.690/66, com as alteragdes trazidas pelo Decreto N° 4.563/2002, da seguinte forma:

a)

b)

c)

e)

Desconto padrdo de agéncia pelo planejamento de midia e pela intermediagdo na contratagdo de
espago/tempo publicitdrio,a agénciareceberd dos veiculos de divulgagdo, 20% sobre o valor da midia.
Essa remuneracgdo é exclusivamente concedida pelos veiculos ds agéncias de propaganda e ndo
pode ser concedida ao anunciante direto (conforme itens 2.5, 2.5.1 e 6 e seus subitens das Normas-
Padréo). O desconto é exclusivo de agéncia de publicidade, ndo podendo ser concedido a anunciante/
cliente. O repasse, ao cliente, pela agéncia de parte do desconto padrdo seguird os pardmetros dos
itens 3.5 e 6.4 e do ANEXO B, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria do CENP.

Os custos dos servigos internos como criagdo, redagdo, layout, arte-final, ilustragcdes etc., que sdo
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia, serdo calculados com base
em par&metros estabelecidos pela Lista Referencial de Custos de Servigos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Pard, e ndo serdo acrescidos de honordrios nem de
quaisguer encargos.

Servicos externos, pela responsabilidade de pesquisar op¢des de terceirizagdo buscando sempre
a melhor relagdo entre qualidade, preco e agilidade dos fornecedores de servicos auxiliares, bem
como pelo acompanhamento e controle de todas as fases de producdo que serdo executadas
materialmente por terceiros fornecedores, a agéncia é remunerada pelo cliente no percentual de
15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com esses mesmos fornecedores (cf. item
3.6.1 das Normas—Padrdo).

Quando da responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contragdo do servigo, ou
suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagard a Agéncia "honordrios” de no minimo 5%
(cinco por cento); €, no mdaximo, 10% (dez por cento) (cf. item 3.6.2 das Normas-Padrdo)

Servicos especiais, tais como pesquisas, assessoria de imprensa e outros serdo cobrados mediante
prévia combinagdo entre as partes.
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SERVICOS PRESTADOS
PELAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

Toda agéncia de propaganda, habilitada e certificada pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrdo
deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes servicos, além de outros que constituam seu
desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificagdo e andlise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e a sua concorréncia.

b) Identificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servico encontre melhor possibilidade de assimilagdo.

c) ldentificagd@o e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes.

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificagdo e andlise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia.

e) Elaboragdo do plano publicitdrio, incluindo a concepc¢do das mensagens e pecas (Criagdo) e o estudo
dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia).

f) Execugdo do plano publicitdrio, incluindo orgamento e realizagdo das pecgas publicitdrias (Produgdo)
e a compraq, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucdo de Midia), e o
pagamento das faturas.

CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

A contratacgdo da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento escrito, no
qual deverd constar o prazo da prestagdo de servigcos e os ajustes que as partes fizerem, complementando e/
ou detalhando dispositivos das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria. O prazo poderd ser indeterminado,
mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte interessada & outra com, pelo menos, 60
(sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia abster-se-& de colaborar
com empresas, instituigdes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos que concorram diretamente com
o cliente; este, reciprocamente, abster-se-& de utilizar os servicos de outras agéncias para a difusdo dos
mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos; salvo convengdo em contrdrio.

INFORMACOES GERAIS
A ATIVIDADE PUBLICITARIA

Toda agéncia de publicidade deve seguir rigorosamente a legislagdo e normas especificas, principalmente a
Lein® 4.680, de 18 de junho de 1965, os Decretos n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e o de n° 2.262, de 26
de junho de 1997, bem como as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo Conselho Executivo
das Normas-Padréo (CENP).

REEMBOLSO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Todos os gastos efetuados a servigco do cliente, ndo inclusos na categoria de custos externos dos trabalhos,
deverdo ser previamente autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo,
sem incidéncia de honordrios ou comissdes. Entre esses gastos, exemplificam-se: transporte, viagens, didrias,
alimentacdo, encomendas, interurbanos, fax, cépias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributdvel da agéncia. Assim sendo, tais
reembolsos sofrem taxagdes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

PERMUTA

E livre a contratagcdo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitdrio entre veiculos de comunicagdo
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e anunciantes, diretamente ou mediante participacdo da agéncia de publicidade responsavel pela conta
publicitdria. Nesse caso o contrato, ou acordo, deverd, necessariomente, estabelecer a quem competird
remunerar a agéncia, podendo este 6nus recair sobre o veiculo ou sobre o anunciante, isoladamente, ou
sobre ambos, e em que proporc¢do.

Quando o contrato for omisso, ou na auséncia de acordo, a agéncia titular dos direitos autorais sobre o
material a ser veiculado fard jus ao “desconto padrdo de agéncia” de acordo como item 2.5 combinado com
o item 4.1 das Normas- Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo CENP.

PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APOIO E PATROCINIOS

Nas negociagdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promocdo, feira, convengdo, palestra, semindrio, curso e demais eventos, com a finalidade de que este
cliente apoie ou patrocine as agdes do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através de pecunia
ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s)
e/ou produto(s) e/ou servico(s) nas pecas de divulgagcdo do evento, caberd, nestes casos, & agéncia de
propaganda responsdvel pela conta publicitdria, uma remuneracdo sobre o valor do contrato que deve
corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo
esta devida pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociagdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espagos publicitdrios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divulgagdo de seu interesse, faculta-se & agéncia estimar os pregos dos espagos
publicitdrios oferecidos ao cliente.

Caso esses espagos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificagéo
da negociagdo, poderd a agéncia estabelecer sua remuneragdo de 20% (desconto padrdo de agéncia),
levando em consideracdo ndo o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espagos
ofertados ou pregos pagos pelo seu cliente na compra de espacgos publicitdrios semelhantes.

» Recomenda-se e estabelece que: nas negociagdes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a suaforma de remuneracdo, correspondente ao desconto padrdo de agéncia;

» A remuneracdo da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrdo de agéncia, serd
devida pelo promotor em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociagdo), sendo
que o percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia), correspondente aos citados honordrios da
agéncia, incidird sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores e ds agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padréo de Agéncia, espaco/tempo publicitario
quando o promotor for um veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia,
a quem competird indicar previamente ao veiculo. Esta disposi¢do é estabelecida como exce¢do a regra do
item 4.7 das Normas-Padréo.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagdo serdo as mesmas
estabelecidas no item referente & permuta.

» Servicos ndo previstos nessa Referéncia s@o de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
» Esta Recomendagdo poderd ser alterada sem prévio aviso.

« Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

PROCEDIMENTOS ETICOS

1. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus & paga respectiva nas bases combinadas
prevalecendo, na falta destas, o preco comum para trabalhos similares.

2. E proscrita por desleal a prestac¢do de servicos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos
da concorréncia, a qualgquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos em gque o
beneficidrio seja uma entidade incapaz de remunerd-lo.
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LEI 12.232/2010 - NORMAS GERAIS SOBRE LICITACOES E CONTRATACOES DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEIN® 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagcdo e contratacdo
pela administragcdio publica de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e dd
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administragdo publica de servigos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os érgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da
administra¢do indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste
artigo.

§ 2° As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos
licitatérios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragcdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitdrias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & produgdo e & execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitdria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitdrias.

§ 2° Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos de qualguer natureza, as quais seréo
contratadas por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o disposto na legislagéo em vigor.

§ 3° Na contratagdo dos servi¢os de publicidade, faculta-se a adjudicagdo do objeto da licitagéio a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagcdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo.

§ 4° Para a execugdo das agdes de comunicacdo publicitdria realizadas no dmbito dos contratos decorrentes das
licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o 6érgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administragdo e publicada na imprensa
oficial.
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Art. 3° As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 1° do art. 2° desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir
o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas
publicitdrias realizadas em decorréncia da execug¢do do contrato.

Pardgrafo Unico. E vedada a inclusd@o nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
temdtica com a agdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestacdo de servicos de publicidade.

Art. 4° Os servigos de publicidade previstos nesta Lei ser@o contratados em agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagéo técnica
de funcionamento.

§ 1° O certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo poderd ser obtido perante
o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei sé poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos
de divulgacgdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei ser@io processadas pelos 6rgdos e entidades responsdveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

Art. 6° A elaborag¢do do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da
Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com exceg¢do das previstas nos incisos | e [l do seu § 2°, e s seguintes:

| - os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta Lei;

Il - as informacgdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing, de forma
precisaq, clara e objetiva;

Il - a proposta técnica serd composta de um plano de comunicagdo publicitdria, pertinente as informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informacgdes referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicagdo publicitdria previsto no inciso Il deste artigo serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificac@o de sua autoria e outra com a identificacdo;

V - a proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado publicitdrio;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame serdo realizados exclusivamente com
base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

VIl - a subcomiss@o técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo mdxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatério;

VIII - serdo fixados critérios objetivos e automdaticos de identificacéio da proposta mais vantajosa para a administragdo, no
caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicagdo publicitdria serd padronizado quanto a seu
tamanho, a fontes tipogrdficas, a espagamento de pardgrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros
aspectos pertinentes, observada a excecdo prevista no inciso X| deste artigo;

X - para apresentac¢do pelos proponentes do conjunto de informacgdes de que trata o art. 8° desta Lei, poderdo ser
fixados o numero maximo de pdginas de texto, 0 nUmero de pecgas e trabalhos elaborados para seus clientes e as
datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as
pecas;

XI - na elaboracgdo das tabelas, planilhas e grdéficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os proponentes poderdo
utilizar as fontes tipogrdaficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagdo;

Xl - serd vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria, de marca, sinal
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ou palavra que possibilite a identificagdio do seu proponente antes da abertura do invdlucro de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

Xl - serd vedada a aposicdo ao invélucro destinado as informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicag¢do publicitdria, em qualquer momento anterior & abertura dos invélucros de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

XIV - serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XlI e Xlll deste artigo e demais disposi¢cdes do
instrumento convocatorio.

§ 1° No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os
membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdées
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passard a compor o processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificac@io de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do instrumento
convocatodrio, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langcada em planilhas que ficar&o acondicionadas
em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica prevista no & 1° do art. 10 desta Lei,
até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagéo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificag@o do proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta
Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitéria de que trata o inciso lll do art. 6° desta Lei serd composto dos seguintes
quesitos:

| - raciocinio bdsico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitdria
do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagéo, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagéo e os desafios
de comunicag¢8o a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicacdo publicitdria, sob a forma de texto, que indicard e defenderd as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagcdo desejadas pelo érgdo ou entidade responsdavel
pela licitagdo;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecgas publicitdrias, que corresponderdo & resposta criativa do proponente
aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdo publicitdria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificard a estratégia e as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba disponivel indicada
no instrumento convocatério, apresentada sob a forma de textos, tabelas, grdficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de
producdo e de veiculagdo.

Art. 8° O conjunto de informagdes a que se refere o inciso Il do art. 6° desta Lei serd composto de quesitos destinados a
avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro e as propostas técnicas em 3 (trés) invélucros
distintos, destinados um para a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria, um para a via identificada do
plano de comunicagdo publicitdria e outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invdlucro destinado & apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria serd padronizado
e fornecido previamente pelo 6érgéo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificacdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicagdo publicitdria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos
de pecas referentes & ideia criativa.

Art. 10° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comiss@o permanente ou especial, com excecdo
da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejom formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
0 6rgdo ou a entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relagdo que terd, no minimo, o triplo do numero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta
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por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que nédo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o érgdio ou entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 3° Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n®
8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes
da subcomissdo técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou entidade responsdvel pela licitagcdo.

§ 4° A relagcdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a
10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relag@io a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste
artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7° A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante deciséo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessdrio, a elaborag¢do e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagéo do sorteio por qualquer
interessado.

§ 9° O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de acordo com
a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o érgdo ou entidade responsdvel pela
licitagdo, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissd@o técnicaq,
excepcionalmente, nas peguenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, serd substituida pela comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de comunicagdo,
publicidade ou marketing.

Art. 11- Os invélucros com as propostas técnicas e de precos serdo entregues & comiss@o permanente ou especial na data,
local e hordrio determinados no instrumento convocatério.

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos involucros
com as propostas técnicas e de precos.

§ 2° Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria sé serdo recebidos
pela comiss@o permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

§ 3° A comiss@o permanente ou especial ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de comunicagdo e com as informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, em sessd@o publica, pela comiss@o permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para andlise e julgamento;

Il - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagdo publicitdria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitdria e encaminhamento & comiss@o permanente
ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que as
fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes de que trata o art. 8° desta
Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatério;

VI - elaborag¢do de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento a comiss@o
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permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées
gque as fundamentaram em cada caso;

VII-realizagdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagdo publicitdria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicac¢do publicitdria, para identificagéio de sua
autoria;

c) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas
e a ordem de classificacdo;

VIII - publicagéo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificagdio organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢céo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de pregos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos I, il e
IV do § 1° do art. 46 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica’, e ao disposto no § 2° do
art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e preco”;

X - publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentagdo dos documentos de
habilitagdo;

XIl - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos licitantes previstos no inciso;

Xl deste artigo, em sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as condi¢cdes estabelecidas na legislagdo em
vigor e no instrumento convocatoério;

Xl - decis@o quanto & habilitagdo ou inabilitagdo dos licitantes previstos no inciso XlI deste artigo e abertura do prazo para
interposicdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV -reconhecida a habilitagdo dos licitantes, naforma dos incisos XI, Xll e Xlll deste artigo, serd homologado o procedimento
e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do érgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo, dos dispositivos desta
Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagdo publicitdria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos invélucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 4° do art. 11 desta Lei, implicard a anulagdo do certame,
sem prejuizo da apuragdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO IIl
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das cldusulas que o integram dar-se-a em
estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagdo e aos termos da legislagdo em vigor.

Pardgrafo unico. A execug¢do do contrato dar-se-& em total conformidade com os termos e condigdes estabelecidas na
licitagdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado
bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execu¢@o do objeto do contrato, nos
termos do § 1° do art. 2° desta Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigird sempre
a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

§ 2°No caso do § 1° deste artigo, o contratado procederd & coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento
de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto naalinea ‘a’ do
inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.
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Art. 15. Os custos e as despesas de veiculag@o apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser acompanhados
dademonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrig@io dos descontos negociados e dos pedidos
de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

Paragrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo.

Art. 16. As informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Pardgrafo Unico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores
e de cada meio de divulgagéo.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingéio do contrato,
manter acervo comprobatdério da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitdrias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concess@o de planos de incentivo por veiculo de divulgacéio e sua aceitacdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estdo
compreendidos na obrigacdo estabelecida no paragrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagdo econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndo se altera em razdo da vigéncia ou ndo de
planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagéo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da agéncia
contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicard a aplicacdo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretac¢do da legislagdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia
pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacéo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita prépriag, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgacdo.

Art. 20.O disposto nesta Lei serd aplicado subsidiariamente as empresas que possuem regulamento proprio de contratagdo,
as licitagdes j& abertas, aos contratos em fase de execugdio e aos efeitos pendentes dos contratos j& encerrados na data
de sua publicagdo.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programacdo especificas no projeto e na lei orcamentdria anual as dotagdes
orcamentdrias destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive
quando for produzida ou veiculada por érgdo ou entidade integrante da administragdo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010
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SUGESTAO SIMPLIFICADA DE BRIEFING

DADOS DO CLIENTE

Cliente: JOB N°:

Produto:

Cidade: Estado:

Endereco:

CNPJ/CPF:

Inscri¢do Estadual/RG: Inscric@o Municipal:

Telefones: E-mail:

Contato:

Tel/Celular: E-mail:

RESPOSTAS DO BRIEFING

DATA DA VISITA: DATA DA ENTREGA:

FORMATO: CORES:

1. Fato Principal?

2. Problema a ser resolvido pela comunicagdo?

3. Objetivo da comunicacdo?

4. Estratégia Criativa?

- Roteiro de Criacdo:

- Defini¢do do publico alvo, da mensagem e da oferta:

- Concorréncia direta e indireta?
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- Principal promessa a ser comunicada?
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13. Oportunidades?

14. O que mais os clientes adoram?

10

20

30

15. O que mais os clientes reprovam?

10

20

30

16. Qual a proposta da empresa / produto / servigo?

17. O que as pessoas procuram?

18. Verba para pesquisa?

19. Verba para planejamento?

20. Verba para criagdo, concepgdo ?

21.Verba para producéo ?

22.Verba para veiculagdo, exibi¢do ?

23. O seu precgo é formado pela composi¢cdo de custos? E ou pelo valor percebido?
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SHDICATD A AGENCIS DE ROPAGHOA

PARA

24, Faturamento, mensal e ou anual?

As informagdes aqui prestadas sdo confidenciais ao cliente e a Agéncia.

de de 20

Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo

Assinatura ou rubrica pela agéncia
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MODELO SIMPLES DE CONTRATO
PARA PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, com sede na Logradouro, n° 000,
Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n°
00.000.000/0000-00, e o cliente: ANUNCIANTE, sediado na Logradouro, n° 000, Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na
cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n° 00.000.000/0000-00, doravante denominado
neste documento como CONTRATANTE, ambas devidamente representadas na forma de seus Respectivos Contratos
Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestacdo de Servigos, que se regerd pelas cldusulas e
condi¢des seguintes:

1 - DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 O presente Contrato tem como objeto, a prestacdo pela CONTRATADA & CONTRATANTE, de qualquer dos seguintes
servi¢os, nas dreas de publicidade, propaganda, promocgdo, eventos e merchandising:

a) criagdo e execugdio de pegas/campanhas de comunicagdio para qualguer midia de massa, dirigida/internet/midias
alternativas, bem como distribuicdo direta;

b) criacdo e execugdo de pegas/campanhas promocionais/institucionais; para qualquer tipo de midia e exibi¢do direta;
c) operacionalizacdo e controle de agdes promocionais;

d) realiza¢do de eventos promocionais, culturais etc;

e) acompanhamento da produgdo de quaisquer materiais publicitdrios e/ou promocionais;

f) distribuicdo de materiais publicitarios e/ou promocionais & divulgacdo.

1.2. Para realizagdo dos servigos acima indicados, a CONTRATADA desenvolverd trabalhos preliminares tais como:
a) briefing/pesquisas;

b) andlise das estratégias de comunicac¢do;

¢) geracdo de estudos alternativos;

d) planejamento, criacdo e execucdo interna de materiais.

1.3. Todos os servigos so serdo executados mediante prévia aprovagdo por escrito da CONTRATANTE.

2 — DO PRAZO DO CONTRATO.

2.1. Esse Contrato vigorard entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer 6nus ou
penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atenderd normalmente d CONTRATANTE, em todas as suads
necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas gue se vencerem
apos tal término, desde que por ela prévia e expressamente autorizadas.

3.DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO
3.1. Pela prestacgdo dos servigos objeto desse Contrato, a CONTRATANTE pagard d CONTRATADA:

a) Custos Internos: segundo a Lista Referencial de Custos e Servi¢os Internos do SINAPRO Pard — Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Pard em vigor;

b) Acompanhamento da produ¢do de materiais executada por terceiros: 15% (quinze por cento);

§ Unico — Os servicos de planejamento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensacdo de eventuais falhas e outros s@o remunerados pelos Veiculos de Divulgagdo, através do “Desconto
Padréo de Agéncia” previsto na legislagdo aplicavel.

3.2. A CONTRATANTE reembolsard & CONTRATADA, as despesas com transporte de materiais, viagens a servigos
(passagens, translado, hospedagem) e alimentagdio, sempre que necessdrias, desde que previamente submetidas e
aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentagdo original.

3.3. Os pagamentos serdo sempre efetuados mediante apresentacdo pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.
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3.3.1. ACONTRATADA deverd anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e veiculos), emitidas
em nome da CONTRATANTE.

3.4. O atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicard na assungdo por
parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados por parte
dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1.No tocante & remunera¢do da CONTRATADA, tal atraso implicard na incidéncia de multa moratéria de 2% (dois por
cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fragdo.

4 — DAS OBRIGAQ()ES DA CONTRATADA
4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obrigacdes ora acordadas;

b) submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovagdo escrita, todo texto proposto, layouts, arte e quaisquer outros
materiais de comunicac¢do antes de encaminhd-los & produgdo externa e a divulgagdo;

c) contratar regularmente os modelos/artistas que participarem da producdo externa e ou interna, autorizando
previamente a utilizag@o das respectivas imagens e som de voz, fornecendo & CONTRATANTE uma cépia dos contratos
celebrados;

d) licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser incluidas na
produc¢do, tais como, porém ndo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;

e) respeitar a legislacdo vigente aplicavel a atividade publicitdria, criondo e produzindo materiais publicitdrios e/ou
promocionais dentro das normas previstas no Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentac¢do Publicitaria, no Cédigo de
Defesa do Consumidor e demais em vigor.

5 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
5.1. A CONTRATANTE obriga-se a:

a) aprovar em tempo hdbil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, a fim de respeitar as condi¢des de pagamento
por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previomente aprovadas pela CONTRATANTE;

b) fornecer & CONTRATADA todas as informagdes necessdrias & correta criagdo das pegas/campanhas publicitdrias;

c) manter em seu poder, para exibicdo a terceiros, os dados fdticos, técnicos e cientificos que fundamentarem as
mensagens publicitdrias, conforme disposto no & Unico do art. 36 do Cédigo de Defesa do Consumidor.

6 — DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funciondrios compromete-se a manter como confidenciais, os termos deste
Contrato e de todas as outras informagdes e conhecimentos ndo publicos, recebido sem decorréncia desse Contrato,
objetivando sua execucgdo, ndo podendo abri-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concorddncia expressa da outra
parte.

7 — DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servicos com inteira exclusividade, & CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criagdo, a produgdo e distribuicdo de materiais/campanhas publicitdrias e/ou
promocionais, apenas através da CONTRATADA.

8 — DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. O presente Contrato ndo estabelece qualquer relagdo de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendo a ultima citada a Unica e exclusiva responsdvel pela contratagdo, pagamento e demissdo de seus
funciondrios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislagéo trabalhista, previdencidria, fundidria e tributdria,
bem como as normas relativas & seguranga e medicina do trabalho em relagdo aos seus empregados.

9 — DAS DISPOSICOES GERAIS

9.1. E expressamente vedada a cesséo ou transferéncia desses Contratos a terceiros, salvo de comum acordo entre as
partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre o andamento ou altera¢cdo do objeto, termos e condi¢gdes desse Contrato, deverdo
ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes, sendo certo que
acordos verbais ndo produzirdo quaisquer efeitos entre elas.
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9.3. Esse Contrato foi ajustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualquer vicio de consentimento.
10 — DO FORO

10.1. As partes elegem o foro da comarca de Belém, estado do Pard, para dirimir questdes decorrentes desse Contrato,
com exclusd@o de qualguer outro por mais privilegiado que seja. E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o
presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os
efeitos de direito.

Belém-PA.,........... de... de 20....

CONTRATANTE

Anunciante Diretor

CONTRATADA

Agéncia de Publicidade Publicitdrio

TESTEMUNHAS 01:
Nome CPF RG

TESTEMUNHAS 02:
Nome CPF RG
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O PREGAO E PROIBIDO PARA SELEGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PRODUTORA DE AUDIO E VIDEO. PRIMEIRO
PRECISA PESQUISAR, PLANEJAR, CRIAR, PARA DEPOIS PRODUZIR E VEICULAR. A FUNCAO CRIATIVA NA INDUSTRIA
DA PROPAGANDA E DE AGENCIA DE PUBLICIDADE.

1. A contratagdo de servigos publicitdrios pela Administragéo Publica somente pode ser procedida dentro das “normas
gerais para licitagdo e contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e publicidade”, estabelecidas pela Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, em seu art. 1,
§1°.

2. A referida Lei dispde expressamente em seu art. 5°:

"Art. 5° - As licitagcdes previstas nesta Lei, ser&o processadas pelos 6rgdos se entidades responsdveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

3. As modalidades definidas pelo art. 5°, da Lei n® 12.232/10, para licitagdo e contratagcdo de servigos publicitdrios,
portanto, s6 podem ser:

* concorréncia;

« tomada de pregos; e

» convite.
E tais modalidades sé podem ocorrer nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego’, descartadas quaisquer outras
modalidades e tipos.

4. A modalidade de pregdo, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n° 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratacdo de servigcos publicitdrios e nem poderia se aplicar, porque os citados servigcos sdo de natureza intelectual e
ndo podem ser contratados através de registro de precos. Sua contratagdo exige apresentacdo de “"Proposta Técnica”
porque os servigos publicitdrios ocorrem através de honordrios percentuais, € ndo de pregos fixos. Tais honordrios
percentuais s@o calculados sobre pregos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e os pregcos mencionados oscilam
segundo a maior ou menor dificuldade de produc@o dos materiais desejados, bem como o meio de divulgagdo a que
destinam os referidos materiais.

5. "O pregdo somente pode ser utilizado para contratacdo de bem ou servico comum, aquele destituido de alguma
peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisi¢do a qualquer tempo. Portanto,
se a administrac@o pretender promover registro de pre¢os para bens e servicos que ndo sdo comuns (na acepg¢do
adotada na legislagdo do pregdo) ser-lhe-d imperioso valer-se da concorréncia (....)", leciona o Prof. Dr. Margal Justen F°,
in Comentdrios & Lei de Licitagdo e Contratos Administrativos, 142 ed., p. 201, n.8.12.3.2, in fine.

6. Servicos comuns sdo os servicos que compreendem atividade ampla se genéricas como os servigos de limpezaq,
pintura, manutengdo em geral, transporte etc., que se assemelham entre si, e podem ser contratados tomando-se o
preco como fator relevante.

Os servigos publicitdrios como intelectuais que sd@o, tem seu fulcro na criatividade, no planejamento e na qualidade da
producdo e divulgacdo.

Ndo hd duas campanhas publicitdrias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria pldgio da outra.

Os servigos publicitdrios somente podem ser licitados através das normas contidas na Lei n® 12.232/10, pois se trata de
uma legislac¢do especifica para licitagdo e contratagdo de servigos publicitdrios.

7. Assim sendo, a modalidade “pregdo” ndo se aplica a licitagdo de servigos publicitdrios e nem & contratagcéo dos
mesmos. Também é inaplicavel & matéria, os sistemas correspondentes a "atos de pregos” ou “registro de precos” que
somente, correspondem a servigos de natureza comum.

Os servigos publicitdrios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia”, “tomada de pregos” e “convite”, e
nos tipos "melhor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lein® 12.232/10, por parte do agente do érgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo, implicard na anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade administrativa, civil ou
até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena € a prescrita no art. 90 da Lei n° 8.666/93 com alteracdes posteriores, e corresponde a
detencdo de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa. Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Unido e/ou ao
Ministério Publico.

Permanecemos ao mais inteiro dispor.

Diretoria SINAPRO/PARA

FENAPRO
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1 - ANUNCIO PARA REVISTA

Redacdo e

ITEM ESPACO Lot Arte final TOTAL

001 Pdagina Dupla 3.950,00 6.307,00 10.257,00

002 1 Pdgina 3.037,00 4.850,00 7.887,00

003 1/2 Pdgina 2.172,00 3.178,00 5.350,00

004 3/4 Pagina 1.130,00 2.067,00 3.197,00
Demais formatos, utilizar o valor cm/col. proporcional ao tamanho do anuncio / o formato da revista, tendo como base

005 o custo de uma pdagina. Refagdo por mudanga de briefing: adicional de 30%. Adaptagdo de pegas para outros formatos
ou veiculos: 50% do valor original”

2 - ANUNCIO PARA JORNAL

ITEM ESPACO Rel_c;‘;gii’ € Arte final TOTAL

006 Até 1/10 de pdgina 693,00 1.002,00 1.695,00

007 acima de 1/10 a 1/5 de pdgina 1.116,00 1.436,00 2.552,00

008 acimade 1/5a 1/3 de pagina 1.367,00 2.083,00 3.450,00

009 acima de 1/3 a 1/2 pdgina 2.048,00 3.460,00 5.508,00

010 acima de 1/2 pdgina a 1 pagina 2.530,00 4.960,00 7.490,00

Acima de 1 pdgina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 010.. Refag@o por mudanga
de briefing: Adicional de 30%. Adaptagdo de pegas para outros formatos ou veiculos: 50% do valor original.

011

3 - INFORME PUBLICITARIO

Redacdo e

ITEM ESPACO - Arte final TOTAL

012 Até 1/10 de pdgina 1.400,00 1.400,00
013 acima de 1/10 a 1/5 de pdgina 2.155,00 2.155,00
014 acima de 1/5 a 1/3 de pdgina 3.120,00 3.120,00
015 acima de 1/3 a 1/2 pdgina 5.278,00 5.278,00
016 acima de 1/2 pdgina a 1 pdagina 7.434,00 7.434,00

017 Acima de 1 pdgina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 017..

4 - ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL/BALANGOS

Redacgdo e

ITEM ESPACO Layout Arte final TOTAL

018 Até 1/10 de pdgina 1.357,00 1.357,00
019 acima de 1/10 a 1/5 de pdgina 1.960,00 1.960,00
020 acima de 1/5 a 1/3 de pdgina 2.836,00 2.836,00
021 acima de 1/3 a 1/2 pdgina 4.805,00 4.805,00
022 acima de 1/2 pdgina a 1 pdagina 6.757,00 6.757,00

023 Acima de 1 pdgina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 023..



VALIDA DE 01/06/2021 A 31/08/2021

5 - COMERCIAL/VIDEO PARA TELEVISAO, 3
CINEMA, DOOH, INTERNET E COMUNICACAO INTERNA
ITEM ESPACO/DURAGAO Roteiro
024  15"e 30" 6.624,00
025 60" 10.110,00
026  Espaco Empresarial 12.688,00
027 Story Board (por quadro) 280,00
028  Documentdrio (por minuto) 5.576,00
029 Vinheta / Assinatura / Patrocinio 894,00

6 - COMERCIAL PARA RADIO
ITEM TIPO/ DURAGAO Roteiro
030  Spot 30" 1.820,00
031  Spot 60" 2.934,00
032  Jingle 30" 3.490,00
033  Jingle 60" 4.885,00

7 - GRAVAGAO - EDITORAGAO - DIGITAGAO
ITEM TIPO Valor
034 Gravacgdo de CD (unid.) 119,00
035 Digitacdo (por lauda) 714,00
036  Outros idiomas Mais 50%
037  Tratamento por imagens (por imagem) 140,00
038 Editoracdo de tabela ou grdfico (unid.) 2.196,00
039 Mapa de localizag¢do (unid.) 2.759,00

8 - MIDIA OUT OF HOME
ITEM  MIDIA EXTERIOR - PECAS Qel_‘i‘;ga‘t) ¢ Arte final TOTAL
040  Busdoor 1.635,00 1.095,00 2.730,00
041 Painel Exterior 3.067,00 2.517,00 5.584,00
042 Outdoor simples (traco) 2.964,00 2.125,00 5.089,00
043  Outdoor/ Backlight / Frontlight 4.293,00 2.730,00 7.023,00
044 Empena de prédios fachada até 50 m 3.546,00 2.361,00 5.907,00
045 Empena de prédios fachada acima de 50 m 4.254,00 2.836,00 7.090,00
046 Envelopamento de Veiculos 2.819,00 1.880,00 4.699,00
047 Faixa de rua 556,00 367,00 923,00
048  Baldo 856,00 604,00 1.460,00
049 Painel eletrénico 4.329,00 2.891,00 7.220,00
050 Placa de obra 693,00 462,00 1.155,00
051  Painelilustrado 3.446,00 2.300,00 5.746,00
052 Placa de sinalizagéo 693,00 462,00 1.155,00

SHDICATD A AGENCIS DE ROPAGHOA

PARA




053
054
055

ITEM

056
057
058
059
060

ITEM

061
062
063
064
065
066
067
068
069

TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS 2021B

Tapume por m?2
Totem

Refacdo — adicional minimo de 30%

MOBILIARIO URBANO

Painel frontal de abrigo de 6nibus
Painel lateral de abrigo de 6nibus
Reldgio

Testeira de ponto de 6nibus

Outros

MIDIA INTERNA (Shopping, restaurantes, academids, aeroportos,

supermercados)
Adesivacdo de balcdo promocional
Adesivo de chdo
Adesivo de elevador
Adesivo de espelho banheiro
Adesivo de mesa (alimentacdo)
Adesivo lateral de escada rolante
Banner / Cartaz AB (avenida / corredor shopping)
Cancela de estacionamento

Bandeirola

9 - MATERIAIS PROMOCIONAIS

ITEM

070
071
072
073
074
075
076
077
078
079
080
081
082
083
084
085
086
087

BRINDES - PECAS

Agenda (capa)
Boné / Viseira
Baralho

Botton

Bolacha de chopp
Camisa

Caneta

Chaveiro

Display, balcdo de parede
Copo

Faixa

Ldapis

Leque

Guarda Sol
Guardanapo
Medalha

Marcador de pdgina

Mousepad

616,00
2.858,00

Redagdo e
Layout

4.730,00
4.730,00
2.737,00
3.812,00
3.546,00

Redacdo e
Layout

2.271,00
2.271,00
2.271,00
2.271,00
2.271,00
2.836,00
3.549,00
2.502,00
2.271,00

Redacéo e
Layout

1.204,00
1.204,00
1.204,00
912,00
912,00
1.204,00
556,00
912,00
2.271,00
556,00
1.204,00
556,00
1.204,00
1.204,00
915,00
915,00
577,00
556,00

414,00
1.906,00

Arte final

1.920,00
1.920,00
1.793,00
2.022,00
2.361,00

Arte final

1.204,00
1.204,00
1.204,00
1.204,00
1.204,00
1.503,00
1.877,00
1.318,00
1.204,00

Arte final

915,00
915,00
915,00
373,00
373,00
915,00
344,00
376,00
1.198,00
344,00
915,00
344,00
915,00
915,00
373,00
373,00
387,00
344,00

1.030,00
4.764,00

TOTAL

6.650,00
6.650,00
4.530,00
5.834,00
5.907,00

TOTAL

3.475,00
3.475,00
3.475,00
3.475,00
3.475,00
4.339,00
5.426,00
3.820,00
3.475,00

TOTAL

2.119,00
2.119,00
2.119,00
1.285,00
1.285,00
2.119,00

900,00
1.288,00
3.469,00

900,00
2.119,00

900,00
2.119,00
2.119,00
1.288,00
1.288,00

964,00

900,00



SHDICATD A AGENCIS DE ROPAGHOA

VALIDA DE 01/06/2021 A 31/08/2021

PARA
088  Pulseira 556,00 344,00 900,00
089 Necessaire 556,00 344,00 900,00
090 Porta garrafa / lata 556,00 344,00 900,00
091 Régua 581,00 387,00 968,00
092 Sacola / Bolsa 882,00 595,00 1.477,00
093 Squeeze 1.204,00 915,00 2.119,00
094  Toalha 1.204,00 915,00 2.119,00
095  Troféu 2.271,00 1.204,00 3.475,00
096  Viseira / bandana / cachecol / gorro 1.204,00 915,00 2.119,00
097  Outros brindes — valor minimo 556,00 344,00 900,00
098 Outros brindes — valor méximo 2.605,00 1.500,00 4.105,00
10 - MATERIAL GRAFICO

ITEM  IMPRESSOS - PECAS Rel_‘i‘;gi‘t’ ¢ Arte final TOTAL

099  Adesivos 885,00 525,00 1.410,00
100 Agenda (capa + miolo) 1.646,00 931,00 2.577,00
101 Album / Book — impresso ou digital - pdgina 2.520,00 2.520,00 5.040,00
102  Bula 3.032,00 2.468,00 5.500,00
103 Broadside — pdgina 2.520,00 2.520,00 5.040,00
104  Capa de Carné 1.156,00 953,00 2.109,00
105 Calenddrio de parede — pdgina 1.890,00 1.260,00 3.150,00
106  Capa-—-CD 3.625,00 2.270,00 5.895,00
107 Caderno (capa + miolo) — pdgina 1.890,00 1.890,00 3.780,00
108 Capa de catdlogo — pdgina 1.890,00 1.890,00 3.780,00
109 Carddpio — pdgina 1.890,00 1.890,00 3.780,00
110 Cartdo de Natal 2.271,00 1.204,00 3.475,00
111 Cartéo Postal 1.552,00 1.469,00 3.021,00
112 Cartaz/Cartazete 2.520,00 1.890,00 4.410,00
113 Cartilha — Texto/Arte/Diagramacdo — pdgina 1.890,00 1.260,00 3.150,00
115  Catdlogo de moda — pdagina 4.095,00 1.890,00 5.985,00
116  Catdlogo de produto — pdagina 1.260,00 1.260,00 2.520,00
117 Catdlogo de servico — pdagina 945,00 945,00 1.890,00
118 Cinta 1.371,00 915,00 2.286,00
119  Convite 2.270,00 1.204,00 3.474,00
120 Craché 912,00 376,00 1.288,00
121 Cupom 744,00 542,00 1.286,00
122  Diploma 2.270,00 1.200,00 3.470,00
123  Etiqueta 478,00 298,00 776,00
124 Ficha de inscricdo 556,00 402,00 958,00

125  Folder — ldmina/cm?2 4,00 3,00 7.00




126

127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144

145

TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS 2021B

Mdscara para efeitos pds-produgdo de impressos
(verniz localizado, cor especial, cortes, etc.) - cm?2 da
Idmina onde serd aplicada.

Folheto Grampeado — capa — ldmina/cm?
Folheto Grampeado — pdgina— interna/cm?
House Organ — pdgina/cm?

Livro — Capa/cm?

Livro — Pdgina Interna/cm?

Mala Direta — I&mina/cm?

Manual — impresso ou digital - Capa

Manual — impresso ou digital - Pdgina Interna
Papel Bandeja

Portfélio — por pdgina

Raspadinha

Risque rabisque

Relatdrio — impresso ou digital - Capa
Relatério — impresso ou digital - Pdgina Interna
Revista — Capa — p/cm?2

Revista — Pdgina Interna — p/cm?

Santinho / Praguinha

Tabela de precos — por pdgina — p/cm?

Volante/Panfleto/Flyer — Impresso com 1 ou 2 faces,
sem dobras - p/ cm?

11 - PROGRAMAGAO VISUAL

ITEM

146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161

TIPO

Adesivo

Backdrop

Bandeirola (por modelo)

Banner

Blimp / roof

Caixa

Cubo

Display

Display de chéo / totem

Display ponta de géndola

Display de vitrine

Envelopamento de frota (da empresa)
Envelopamento / Lona de Caminhdo
Faixa de Géndola / Testeira

Fundo de Palco

Inflavel

4,00
4,00
6,00
20,00
3,00
4,00
2.520,00
2.520,00
604,00
3.465,00
1.620,00
1.010,00
5.040,00
1.890,00
6.300,00
2.520,00
630,00
5.040,00

1.260,00

Redacdo e
Layout

2.725,00
2.738,00
1.390,00
1.200,00
1.185,00
2.556,00
2.151,00
2.151,00
2.151,00
2.151,00
2.151,00
9.208,00
9.208,00
1.290,00
2.738,00
1.185,00

3,00

3,00
3,00
4,00
11,00
2,00
3,00
2.520,00
1.890,00
396,00
1.260,00
1.237,00
724,00
2.520,00
1.890,00
2.520,00
1.890,00
630,00
2.520,00

945,00

Arte final

1.460,00
1.849,00

933,00

912,00
1.099,00
2.395,00
1.289,00
1.289,00
1.289,00
1.289,00
1.289,00

1.086,00
1.849,00
1.099,00

3,00

7,00
7,00
10,00
31,00
5,00
7,00
5.040,00
4.410,00
1.000,00
4.725,00
2.857,00
1.734,00
7.560,00
3.780,00
8.820,00
4.410,00
1.260,00
7.560,00

2.205,00

TOTAL

4.185,00
4.587,00
2.323,00
2.112,00
2.284,00
4.951,00
3.440,00
3.440,00
3.440,00
3.440,00
3.440,00
9.208,00
9.208,00
2.376,00
4.587,00
2.284,00



162
163
164
165
166
168
169
170
171
172
173
174

VALIDA DE 01/06/2021 A 31/08/2021

Layout de frota
Mobile

Nome Fantasia

Nome do Produto
Nome de Empreendimento Imobilidrio
Projeto de sinaliza¢do
Painel

Placa

Pulpito

Saia de mesa
Uniformes

Woobler / stopper

12 - MATERIAIS DIFERENCIADOS

ITEM
175
176
177
178
179
180
181

MEDIANTE ORCAMENTO ESPECIFICO

9.208,00
1.370,00
13.597,00
13.597,00
8.164,00
42.369,00
2.738,00
2.151,00
2.151,00
2.284,00
7.032,00
1.430,00

Stands para feiras / eventos (identidade visual) — custo por m?

Envelopamento de prédios — custo por m?2
Fachadas de lojas — custo por projeto
Impressos especiais

Simbolo

Trios elétricos (testeira / adesivo /painel)

Vitrines — custo por projeto

13 - CRIAGAO DE CAMPANHAS

ITEM

182

TIPO

Criacdo de tema / conceito de campanha (key
visual)

14 - PAPELARIA

ITEM

183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193

TIPO

Bloco de anotagdes

Cartdo personalizado / agradecimento

Cartdo de visita

Cartdo de visita — alteragdo de nome / endereco
Envelope Simples 1

Envelope saco / oficio

Papel carta / oficio

Papel embrulho / presente

Pasta

Recibos, faturas e outros papéis de escritério

Refacdo — adicional minimo de 30%. Valores reais

Redacdo e
Layout

748,00
748,00
929,00
0,00
846,00
1.099,00
724,00
940,00
1.817,00
724,00

916,00

1.849,00
1.289,00
1.289,00
1.675,00

1.262,00

Arte final

462,00
462,00
570,00
570,00
783,00
1.018,00
555,00
720,00
1.200,00
555,00

SHDICATD A AGENCIS DE ROPAGHOA

PARA

9.208,00
2.286,00
13.597,00
13.597,00
8.164,00
42.369,00
4.587,00
3.440,00
3.440,00
3.959,00
7.032,00
2.692,00

22.640,00

TOTAL

1.210,00
1.210,00
1.499,00

570,00
1.629,00
2.117,00
1.279,00
1.660,00
3.017,00
1.279,00




TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS 2021B

15 - LOGOTIPIA

ITEM

194
195
196
197
108
199
200

201

PECAS

Marca / Logotipo do Produto

Manual de identidade visual (por ldmina)

Marca / Empresa

Marca / Evento Tempordrio / Selo Comemorativo
Marca / Logotipo imobilidrio

Marca / Reformulacdo

Slogan

Planejamento, desenvolvimento e criagdo de
manual de identidade visual: valor sob consulta
conforme projeto.

16 -EMBALAGENS

ITEM

202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216

PECAS

Berco

Caixa de embarque

Caixa de display de produto
Cartela / tag

Cartela com saco

Embalagem adaptagdo
Embalagem produto

Embalagem blister / sampling
Embalagem de linha de produtos (até 5 unid.)
Embalagem promocional

Luva

Mock-ups (sem custo de terceiros)
Rotulo

Sacola

Vinheta de embalagem

17 -ENCARTES

ITEM

218
219
220
221
222
223
224

PECAS

Standard’2 pdgina (frente e verso)

Standard 1 pdagina (frente e verso)

Standard pdgina dupla (frente e verso)
Tabloide 4 pdg. (standard 1 dobra) — p/ Idmina
Berliner — p/ldmina (frente e verso) 223
Encarte — CD (por ldmina)

Encarte — Revista (por lGmina)

Redacdo e
Layout

Redacgdo e
Layout

6.472,00
4.248,00
14.275,00
3.438,00
12.034,00
5.158,00
10.225,00
5.297,00
68.775,00
15.549,00
9.166,00
13.156,00
1.592,00
2.386,00
3.012,00

Redacdo e
Layout

6.919,00
9.899,00
14.156,00
10.891,00
10.398,00
385,00
4.850,00

Arte final

Arte final

3.158,00
2.226,00
5.585,00
2.052,00
2.734,00
5.587,00
4.538,00
3.291,00
22.337,00
5.587,00
3.004,00
5.259,00
1.258,00
1.280,00
1.808,00

Arte final

2.769,00
2.769,00
4.160,00
6.401,00
4.577,00
4.370,00

590,00

TOTAL

27.190,00
13.114,00
34.155,00
6.800,00
8.156,00
7.083,00
7.123,00

TOTAL

9.630,00
6.474,00
19.860,00
5.490,00
14.768,00
10.745,00
14.763,00
8.588,00
91.112,00
21.136,00
12.170,00
18.415,00
2.850,00
3.666,00
4.820,00

TOTAL

9.688,00
12.668,00
18.316,00
17.292,00
14.975,00

4.755,00

5.440,00



SHDICATD A AGENCIS DE ROPAGHOA

VALIDA DE 01/06/2021 A 31/08/2021

PARA
SERVICOS DIGITAIS
18 ~ANUNCIOS DISPLAY
TEM  PECAS REFERENCIA
225 Master (quaisquer dimensdes) 7.400,00
226  Adaptagdo anuncio estdtico (quaisquer dimensdes) 2.950,00
227 Adaptac¢do anuncio animado (quaisquer dimensdes) 3.247,00
228 Replicacdo (Ajuste de formato para outros veiculos) - por formato 864,00
229 Replicacdo 18 formatos GDN* 10.883,00
*Considerando horas de motion e replicagdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.
FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS DIMENSOES PIXEL
Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (Cabec¢alho) 728 x 90
Super banner expansivel 728 x 90 — 728 x 300
Giga banner (Cabecalho grande) 970 x 90
Reténgulo 180 x 150
Retdngulo médio 300 x 250
Retdngulo grande 336 x 280
Retdngulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pdgina (Half page) 300 x 600
Outdoor (Billboard) 970 x 250
Dhtml / Floater Varidvel, até 72.200 pixels de drea
FORMATOS MOBILE
Small Banner 120x20
Medium Banner 168x28
Large Banner 216x36
FORMATOS SMART PHONES — WEB & APPS
Banner e Banner Expansivel 300x50
Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50
Interstitial 300x250

Observacdo: Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN).
Sujeitos a alteracgdo.




TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS 2021B

SERVICOS DIGITAIS
19 -OUTRAS PECAS
ITEM PECAS VALOR REFERENCIA

Apresentacdo de Slides

248 Projeto Grdafico 20.146,00
249 Telas - por unidade 2.170,00
250 tD(_:‘c))(i'(c))simples/AnL’Jncio Redes Socidais (jpg/gifs + 6.647,00
251 Post Carrossel (jpg/gifs + texto) 13.293,00
252  Cover para Redes Sociais 6.647,00
ITEM PECAS CRIAGAO / ANIMAGAO / PROGRAMACAO
253 Anuncio para Tablet Horizontal ou Vertical 14.798,00
254 Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical 22.196,00
Observagdes:

1) Adaptagdes de materiais j& criados: 50% do valor original.
2) Os pregos de anuncio para tablets incluem animagdo e programagdo. Para andncio estdtico cobrar 60%.

20 - PROJETOS

Os precgos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos
de horas-homem dos profissionais envolvidos, das dreas Atendimento, Planejamento, Gestdo, Design/
Criacdo, Programacgdo e Producdo de Conteudo.

PRECOS REFERENCIAIS

A realizagc@o de um projeto pode utilizar profissionais de todas as dreas ou ndo. Além disso, os projetos
tém especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem.
Por isso, sugerimos a seguir pregos referenciais baseados em projetos de média complexidade.
ETAPAS DE TRABALHO

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagndstico, planejamento, protétipo, layout,
desenvolvimento (programacdo) e produgdio de conteudo. A existéncia ou ndo de todas as etapas
depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.

21 - BUSINESS INTELLIGENCE

A disciplina Business Intelligence é ampla com vdrias areas de atuagdo, tais como: big data, andlise
qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Escolnemos inserir
o preco referéncia do servico mais demandado pelos clientes: andlise de campanhas de comunicacgdo.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Andlise de Bl - andlise qualitativa de dados gerados a partir das
diversas plataformas disponiveis no mercado que coletam dados
nos canais utilizados nas agdes. A andlise consiste na interpretagdo
257  do dados tabulados extraindo informagdes relevantes para a 13.317,00
validagdo da estratégia e objetivos definidos para a agdo (KPIs),
gerando relatdrio de recomendagdes para a implementagdo de
corregdes ou ajustes nas diversas agdes em desenvolvimento.

Observacdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MiNIMO DE 30%.



VALIDA DE 01/06/2021 A 31/08/2021

22 - CAMPANHAS DIGITAIS

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 dreas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas,
matriz SWOT e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

ITEM

259

260

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as infformagdes referentes a
campanha a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto
com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o planejamento
estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem,
personas alvo das agdes, jornada do consumidor de acordo com

o produto ou servico objeto da campanha e objetivos a serem
atingidos.

PLANEJAMENTO DE MiDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informacdes referentes
a campanha a ser planejada, somados as infformagdes do
planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia
definird: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida,
volume de midia em cada canal, plano de midia padrdo com todo
o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs, modelos e
periodicidade de relatdrio para o cliente.

69.944,00

47.752,00

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagéo constante, incluindo a implementagdo
de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle
orcamentdrio da campanha.

ITEM

262

263

264

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS)
Otimizag¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

REDE DE DISPLAY
Otimizag¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

PROGRAMATICA
Otimizag¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: RS 5.200/més.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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23 - REDES SOCIAIS

ITEM

266

268

269

270

SERVICO/ESCOPO

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos,
conteldo, plataformas e canais, incluindo a identidade visual
desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca,
métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagndstico
que consiste em mapear a atuacdo da marca nas diversas
plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada por
seus stakeholders.

GESTAO CANAIS E CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS
Gestdo e criagdo de conteldo para os canais, com periodicidade e
frequéncia de publicacdo. Custo mensal incluindo:

» Gestdo e criagdo de contelido para os canais, com
periodicidade e frequéncia de publicacdo;

» Publicagdo de conteudo préprio ou de terceiros;

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més;

» Customizag¢do das fanpages com o mote do periodo;

» Gerenciamento de fluxo de aprovacgdo de conteudo junto ao
cliente;

« Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte
quantidades: Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/diq,
Instagram 2 posts/semana;

« Insights para a producdo de conteudo;

» Entrega e apresentacgdo de relatério mensal.
Observacgdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE MONITORAMENTO
Custo mensal incluindo:
» Andlise das mengdes da marca, bem como da repercussdo das
acdes da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més);
» Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca € com
as postagens;
» Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo
de resultados;
* Monitoramento de mencgdes e temperatura de humor;
* Monitoramento de resultados de agdes e campanhas;
« Indicadores de desempenho (KPIs);
» Acordo de Nivel de Servico 8h/5dias semanais;

» Entrega e apresentagdo de relatério mensal.
Observacgdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE RELACIONAMENTO
Custo mensal incluindo:
« Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a
marca;
« Classificac@o do perfil de seguidores e influenciadores;
» Monitoramento e andlise para acdes emergenciais complexas e
sem complexidade;
» Acordo de Nivel de Servi¢o 8h/5dias semanais;
» Volume médio de 150 interagdes por més;
» Entrega e apresentacgdo de relatério mensal.

VALOR REFERENCIA

53.859,00

24.757,00

15.460,00

21.790,00

Observacdo: Os pre¢os ndo incluem contratacdo de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes
sociais. Para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser calculado proporcionalmente ao

recomendado. REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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24 - SEO - SEARCH ENGINE OPTIMIZATION
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO
Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o
planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o
produto/servigo, concorréncia e, principalmente, volume de buscas
na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da
marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e os KPIs que
norteardo a gestdo de SEO. Estratégias de link building, conteudo
e performance também sdo definidas no planejamento, bem como
melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos
de busca.
* Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa
« Definigdo de palavras-chave positivas e hegativas que afetam a
audiéncia;
271 « I[dentificagdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao 45.560,00
dominio;
« Definigdo dos melhores canais (buscadores);
« Defini¢do dos tipos de conteudo mais adequados
« Definicdo das estratégias de link building;
* Andlise do Ranking orgdnico (organic) e de autoridade
(authority);
* Estudo de consisténcia das palavras-chave em pdginas
especificas;
» Traffic source — tendéncias no volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os buscadores;
» Andlise do Campo Semdntico para qualificagéo da audiéncia
desejada;
« Definigdo da estratégia de Gestdo de Autoridade;
* Definicdo de Metas e KPlIs.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
Inclui link building, instrugdes técnicas para otimizagdo de pdginas, cddigos do site, otimizagdo do
conteudo e das imagens, instrugdes para otimizagdo de back-links e, principalmente, gestdo de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste em ag¢des técnicas no canal, executadas no inicio do
trabalho de gestdo, que visam corrigir falhas e tornar o canal étimo
e relevante pelos buscadores.
» Apontamento de otimiza¢des da estrutura da informagdéo no
site
» Melhorias no Title e Meta Description
» Correg¢des na indexacgdo do site, rastreamento, agdes manuais,
dns, 404, robots, sitemaps e servidor)
» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade
de pdagina/dominio
» Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building
« [dentificagcdo de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat
» Relatério de posi¢do do site na busca orgdnica em palavras-
chave positivas.

275 22.790,00
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Gestdo de SEO
A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos
de busca evoluem constantemente. E fundamental para chegar &
primeira pdgina dos buscadores e manter o site em evidéncia.
» Orientagdes para criagdo de conteldos relacionados aos
objetivos tracados;
« Instrugdes técnicas para otimizagdo de pdginas; 18.826,00
« Revisdo constante de cddigos do canal; por més
» Otimizagd@o do conteldo e das imagens;
« Instru¢cdes para otimizacdo de back-links;
* Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no
planejamento;

» Volume sugerido criagdo de um conteldo por semana.
Observacdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e
médio porte com especificagdo funcional semelhante aos citados nesta tabela.

25 - WEBSITE

ITEM

277

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 10 se¢des: Home, Empresa, Servigos, Galeria de

Midias, Formuldrio de Contato, Formuldrio de Or¢camento, Noticias,

Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificacdo

funcional, arquitetura de informacéo (UX), sitemap, wireframe,

layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo 73.496,00
website. Painel de Administra¢do para atualizagdo de conteudo.

HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML,

CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em

buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

26 - HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢des menor e mais focada a
langamentos de promocgdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e
precisa ter uma estratégica de comunicagdo bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

ITEM

279

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Hotsite de evento com 8 se¢cdes: Home, Sobre o Evento, Como

Chegar, Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formuldrio de

Contato, Formuldrio de Inscrig@o simples, sem meio de pagamento

ou controles integrados. Especificagdo funcional, arquitetura de

informacgdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento 42.422,00
front-end e backend. Painel de Administra¢cdo para atualizagdo de

conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,

XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em

buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.
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27 - MOBILE SITE

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usudrio e otimizar muito o desempenho, visto
que serd utilizado em dispositivos moveis.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Versdo de um website j& existente. 10 se¢des: Home, Empresa,
Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de Contato,
Formuldrio de Or¢gamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificacdo funcional, arquitetura de
informacgdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end Painel de Administra¢do para atualizagcéo de
conteldo. HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de dispositivos
moveis.

281 44.098,00

28 - BLOG

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informagdes de um modo
simples e rdpido.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 5 se¢des: Home, Categoria de conteudo,
Conteudo, Resultados de Busca e Fale conosco. Especificagdo
funcional, arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
Administragdo para atualizagdo de conteudo. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragbdes bdasicas para indexagcdo em buscadores. Testes nas
ultimas versdes dos principais havegadores.

283 28.496,00

29 - LANDING PAGE

Pdgina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar o
usudrio sobre uma determinada agdo, langamento, promog¢do com foco em aumentar o engajamento e
conversdo.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Pdgina Unica de campanha jd definida no planejamento, responsiva,
com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos
de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta
de terceiros, formuldrio de captagdio que envia um e-mail ao
285  administrador. Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo 15.860,00

(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

Observagdes vdlidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os pregos ndo incluem produgdo de conteldo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orcados & parte.
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30 - MOBILE APP
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietdrio, para
as plataformas Android e I0S. Especificagdo funcional,
arquitetura de informagdo (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades:
Login, Logout, Esqueci minha senha, Termos de Uso,

286 Cadastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, 114.112,00
Push notification, Eventos, Altera¢do de dados cadastrais.
Painel de Administragdo para atualizagdo de contetdo
e APIs de integracdo entre o Back-end e o APP.
Compatibilidade e testes nas ultimas versdes de sistema
operacional dos principais dispositivos.

31 - E-COMMERCE

Customizacdo de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas open source,
é definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda customiza¢do. Em caso de plataforma proprietdria, é
utilizado o tema j& existente e feito as customizagdes dentro dos limites da plataforma.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de
maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Personalizagdo das seguintes pdginas: Home, Categoria
de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagdo de Pedido,
Resultados de Buscaq, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas

para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais
288 navegadores. 95.416,00

Observacgdes:
1) O preco ndo inclui: planejamento, treinamento, homologa¢do de meios de
pagamento, homologagdo de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prec¢o ndo inclui desenvolvimento ou locagéo de plataforma, que deve ser
or¢ado & parte.
3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de
seguranga, que devem ser or¢ados & parte.

32 - E-MAIL MARKETING
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Criagdo e produgdo do HTML
Criagdo de layout com conteudo produzido a partir de briefing do

289 . L N . . .700,
8 cliente, mais diagramacgdo e produc¢do da peca em HTML, com links 6.700,00

e cédigos para mensuragdo
Outros servigos de E-mail Marketing
Importagdo, higienizagdo e segmentacdo da base. Importagcdo do sob

290 . ) . N L.
HTML e programacdo dos disparos. Gestdo: geragdo de relatorios, consulta
andlise de performance e sugestdes de agjustes.

33 - NEWSLETTER

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA
Criacdo e producdo do HTML

201 Criacdo de layout mais diagramacdo e produ¢do da peca 6.700,00

em HTML, com links e cédigos para mensuragdo. * Conteudo
especializado produzido pelo cliente.
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Outros servigos de Newsletter

Importacgdo, higienizacdo e segmentacdo da base. Importacdo do sob
HTML e programacgdo dos disparos. Gestdo: geragdo de relatdrios, consulta
andlise de performance e sugestdes de ajustes.

292

34 - MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacdo, execucdo e gestdo de projetos digitais,
com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.

EXEMPLOS:
» Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app. Andlise de presenca,
» Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.
» Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.
» Planejamento, setup e gestdo de SEO.
» Produgdo de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
» Criagdo e producdo de Intervencdes diferenciadas.

O orcamento final serd baseado em AREA Custo Homem/Hora
trés pilares essenciais: .
1. Detalhamento claro do escopo de Planejamento 748,00 a 900,00
trabalho; Atendimento e Gestdo 594,00 a 748,00
2. Metodologia para execuc¢do e
gestdo de projeto;
3. Tecnologia adotada.

Design/Criagdo 594,00 a 748,00

Produgdo de Conteudo (web ou
Existem 5 dreas bdsicas, necessdrias redes sociais)

para o desenvolvimento dos servigos
digitais: Programac¢do 450,00 a 594,00

530,00 a 645,00

PROJETOS ESPECIAIS
35 - MARKETING POLITICO

ITEM DESCRICAO VALOR REFERENCIA
293 Deputado Estadual sob consulta
294 Deputado Federal sob consulta
295 Prefeito (capital) sob consulta
296 Prefeito (interior) sob consulta
297 Vereador (capital) sob consulta
298  Vereador (Interior) sob consulta
36 - PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO VALOR REFERENCIA
299  Acdo Promocional 10.187,00
300 Calenddrio Anual Institucional 62.500,00
301 Calenddrio Anual Promocional 31.590,00
302  Cases de Marketing / Midia / RP 43.840,00
303 Planejamento de Comunicag¢do Estadual 50.287,00
304 Planejamento de Comunicag¢do Nacional 115.400,00

305 Planejamento de Comunicacdo Regional 74.528,00
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1. De acordo com o artigo 3° do Cddigo de Auto-Regulamentacdo Publicitdria e nos termos da Lei N° 4.680
de 18/06/1965, a Agénciareterd 20% a titulo de honordrios, sobre os valores expressos nas Autorizagdes
de Midiag, independente dos valores de Montagem desta tabela;

OBSERVAGOES:

Sobre os valores dos servigos de terceiros, a Agéncia deve cobrar até 15% de honordrios, taxa
normatizada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, que no item 3.6.1 estabelece: “Os
servigcos e os suprimentos externos ter@o seu custo orcado junto a fornecedores especializados. O cliente
deverd pagar & agéncia honordrios de até 15% (até quinze por cento) sobre o valor dos servigos e
suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.”

. Sempre que os servicos solicitados pelo Cliente e executados pela Agéncia ndo sejam finalizados,
veiculados ou cancelados sem justo motivo, a Agéncia cobrard os valores correspondentes, de acordo
com esta tabela, no prazo de 60 (sessenta) dias.

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DO PARA
Travessa Rui Barbosa, 785 sala 3 - CEP 66.053-260 - Reduto - Belém/PA
www.sinapropa.com.br | contato@sinapropa.com.br [l (91) 99197-7672
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CRIACAO RS 46.401,06 =]
CONSCIENTIZAGAO NO . ﬂ
TRANSITO PRODUCAD RS 321.150,18 E
MiDia R§ 273.011,76 £
- %
CRIAGAO RS 24.664,48 o
LEI SECA E =
FISCALIZACAD &8
PRODUGAD RS 127.527.76 é
CRIAGAD R3 23.454.08 3
]
VAMOS COMBINAR PRODUGAD RS 105.245,81 §
“
. 4
MiDiA RS 286.681,65
CRIAGAO R$ 6.501,82 8
CICLISTA LEGAL %
PRODUCAD R$ 80.000,64 2
CRIAGAD R§ 30.485,38 2
. . E
MINUTO DO TRANSITO PRODUGAD RS 70.000,00 b
q
L
. [4
MiDiA R$ 110.901,31
CRIACAO RS 24.758.67
=
=
SEMANA NACICNAL DE M §
eI PRODUCAD RS 175.387.50 8
. 2
MiDia R$ 219.921,64
- =
CRIACAO RS 3.638.50 ~
DETRAN NA MARCHA ﬁ
PELA VIDA b
PRODUGCAO RS 6.044,28 Fid
CRIAGAO RS 1.345.21 =1
PASSEIO ECO BIKE E
=
PRODUCAD RS 502,80 i
CRIAGAD R§ 14.224.58 s
MOTORISTA CAMARDA PRODUCAD R$ 240.863,40 g
i
. [4
MiDIA R$ 330.883,06
CRIACAO RS 6.756,63 2
DIA MUNDIAL EM E
MEMORIAS =
PRODUCAD RS 44.522,70 2
CRIAGAO RS 5.251,37 ¥
™~
PETS s
PRODUGAO RS 14.022,68 e
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2014

VALOR VALOR
SERVIGO ANO SERVIGO
¢ TOTAL v TOTAL
2
= g
CRIAGAD RE 2.144.06 e, COMUNICADO MiD1& RE 21.283,60 &
02 ANOS DE LEI &z o
SECA F3 w
™~ i 4
-
[1 4
miD1a RS 77.417.04 CRIAGAD R$ 7.410,40
CRIAGAD R§ 2.123,52 PRODUGCAD R§ 82.302,21
PRODUGAD R$ 7.800,00 MiD1A R$ 211.078,14 g
3 SEMANA NACIONAL DE E
DETRAN 2 TRANSITO 8
NFORMA = e
2 CRIAGAD.
miD1a R$ 67.615.88 PLAMEJAMENTOE | RS 27.852,24
GESTAD
CRIAGAD RS 15.287,20 CRIAGAD RE 22.034,02 ]
DETRAN AQUI %
Es w
- - i 4
LEI SECA NO PRODUGAD RS$ 50.200,00 § PRODUGAD R$ 45.600,00
CARMAVAL b3
2
miD1A R$ 83.725,82 CRIAGAD R$ 3.207.40 2
REDUGAO DE E
CR|A§;\O_ ACIDENTES 2015 ;
PLAMEJAMENTC E | RS 40.025.20 MiD1A R§ 31.280,26 B
GESTAD
CRIAGAO R§ 8.282,36 CRIAGAD R$ 20.754,09
N B .
PRODUGAD RS$ 50.200,00 5 PRODUGAD R$ 107.900,00 @
LEI SECA i 3
CRIAGAQ, w CAVALO DE AGO . -3
PLAMEJAMENTO E | RS 40.985.20 o« MiDIA RE 130.242,64 =
GESTAD e
CRIACAO,
CRIACAD RE 1.141,55 PLAMEJAMENTO E | R$ 21.582.80
GESTAOD
PRODUGAOD R$ 2.800,00 ] CRIAGAD RS 6.044,20
DETRAN G $ 2.600. § o 3 6.044,
INFORMA LEI >
SECA MiDIA RS 19.814,48 g PRODUCAD R$ 12.000,00
=]
CRIAGAC, CRIACAD, =
FLAMEJAMENTO E | R3$ 10.300,24 SEMANA NACIONAL DE | PLANEJAMENTO E | R$ 17.268.24 ﬁ
GESTAO TRANSITO GESTAQ =
-
g 4
8 CRIAGAD,
PAPELARIA 2014 FRODUGAD RS 248.520.00 - PLAMEJAMENTO E | RS 375.544.86
3 GESTAOD
4
CRIAGAD R§ 2.050.05 CRIACAD RS 4.826,80
2
4
PRODUGAD R$ 2.600,00 DETRAN 15 MINUTOS PRODUCAD R$ 11.500,00 =
= -]
o -
REDUGAD DE g -
ACIDENTES MiD1A RS 119.137.63 I MiDIA RS 174.848,63
FATAIS =
b4
8
CRIAGED, 5
PLAMEJAMENTO E | RS 20.482,80 PESQUISA PRODUCAD R$ 117.720.00 =
GESTAD =
Rid
1 4
CRIACAD RS 15.385,64 CRIAGAD RS 20.408 54
3
= 8
SEMANA SANTA o §
- wr -
PRODUCAC RS 7.169,60 - MAIO AMARELO 2015 PRODUGAO R$ 237.176,00 =
2 &
g
. CRIAGAO,
MiD1A RS 120.564.60 PLANEJAMENTOE | RS 37.876.88
GESTAD
CRIAGAC RS 15.692.24 MiDIA R$ 615.019,81
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PRODUGAD RS 28.043,64 CRIACAD RS 85.9284,02 S
MAIO AMARELO 2
- DETRAN NA ESCOLA =
CRIAGAD, ]
FLANEJAMENTOE | RS 40.085,20 PRODUCAO R$ 272.106,00 2
GESTAOQ
. . &
CRIACAD RS 0.093.60 - CRIACAD RS$ 18.523,82 g
= FOLHETERIA ]
) . b EDUGCATIVA 5
MES DASMAES | propugio RS 28.000,00 [ PRODUGAD RS 120.080,00 2
o~
Z
MiD1A RS 132.121,28 CRIACAD R$ 1684.288.01
CRIACAO R§ 54.787,68 PRODUCAO R$ 177.540,00 E
2 VIOLENCIA NO _ b
i 3 TRANSITO CRIAGAD, §
PRODUCAC RS 220.276.00 b PLANEJAMENTOE | R$47.305,.20 -
5 GESTAO 2
CRIAGAO, 4
FLANEJAMENTOE | RS 40.085,20 MiDIA RS 901.084,31
GESTAQ
CRIAGAO RS 32.564.72 3 CRIACAD R$ 8.374.78
SEMANA =
NACIOMAL DE o
TRANSITO 2014 . 3 -
PRODUGAC RS 1.898,32 2 PRODUCAQ RS$ 52.200.00
. CRIACED, §
. FERIAS 2015/2016 :
CRIACAD RS 15.300.48 PLANEJAMENTOE | RS 77.028,58 g
GESTAO P
- o -
PRODUCAC RS$ 9.809.20 o MiDlA R$ 245.081.74
IN MEMORIAN ;';
=
[
MiD1A RS 78.028.28 CRIAGAD RS 11.028,88
CRIAGAD, ol
FLANEJAMENTOE | RS 10.248.30 PRODUGAOD RS £0.300.00 ﬁ
GESTAO CARNAVAL 2016 3
CRIAGAD, Fid
CRIACAD RS 28.377.18 PLANEJAMENTOE | RS 41.882,88
GESTAO
8
FRODUCAD R$ 52.800.00 o MiDIA R$ 283.647,50
FERIAS 2014 =
. ; -
MiD1A RS 205.940.87 bl CRIACAD R$ 2.836.80
CRIAGAO,
PLANEJAMENTOE | RS 40.985.20 PRODUCAO RS 32.800.00
GESTAQ S
CRIACAD, §
CRIAGAC RS 8.282,36 VOLTA AS AULAS 2016 | PLANEJAMENTOE | RS 31.175,77 i
@ GESTAO e
. g , 3
CARNAVAL MiD1A R$ 92.715,10 z MiDLA R$ 116.207,03
CRIAGAD. g
PLANEJAMENTOE |  R3$ 40.885,20 MiDlA R§ 283.647,50
GESTAQ
. CRIAGAD. =
“‘:'i’::s FLAMEJAMENTOE | RS 21.351,80 ?} CRIAGAD RS 8.282,36
GESTAO o -1
g ‘Campanha Documentario §
Lei Seca g
CRIACAD RS 92.240,40 g PRODUGAO RS 50.200,00 z
FAMILIA NO &
TRANSITO 8 CRIACACD,
FRODUGAD RS 300.000,00 PLANEJAMENTO E |  R$ 40.085,20
& GESTAO
Papelaria 2015 PRODUGAC R$ 248.520,00

R$ 248,520,00
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CRIACAO RS 1.141,55
- 0
PRODUCAD R$ 2.600.00 bk
Detran Informa Lei Seca CRIM;,&O, ﬁ
PLANEJAMENTO E R3 10.208,24 E
GESTAOQ (1.4

MiDIA R3 10.828,36
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SERVIGO
CRIAGAD RS 6.044,20
i
In Memaorian PRODUGAD R3 12.000,00 %
@0
CRIAGAD, -
FLANEJAMENTO E| RS 17.268.24
GESTAOD
MiD1a RS 32.524,04
L=z]
~
CRIAGAD %
Detran Informa O ' ]
SR oS SN PLANEJAMENTO E | RS 1.078.830.78 ©
GESTAQ =
&g
CRIACAD RS 75.8B0,77
2
; &
Vida em 3 Rodas PRODUGAD RS 161.808,04 b
od
= =]
CRIAGAD, w
PLANEJAMENTO E| RS 184.568.51 =
GESTAOD
MiDia RS 500.214,21
PRODUGAD RS 77.882,52
CRIAGAD, 3
PLAMEJAMENTO E| RS$72.211.06 s
Maio Amarelo GESTAD $
™
- il
MiD1A RS 245.803.76 [
CRIACAD RS 37.123.06
; 2
PRODUGAD RS 147.835,60 =
SNT 2017 CRIACAD, ng-:
PLANEJAMENTO E| RS 4044321 2
GESTAQ il
MiD1A RS 370.502,22
CRIACAO R3 0.386.28 8
Maosso Transito §
Mossas Widas =]
&
FPRODUGAD RS 10.271.40
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PRODUGCAD R3 1.500,00 2
(=]
Multirio Fiscal ps
. -+
MiDIA R$ 2.810,60 i
CRIAGAD RS 161.520,07
S
=
Detran agqui ,%
i
. i
PRODUGAD RS 285.798.00
e~
P -
o CRIAGAD RS 24.386,75 x
-..N.__ Detran mo L]
w Shopping g
—
=) _ 4
o PRODUGAD RS 10.737.66
CRIACAD R$ 3.120,58
PRODUGAD RS 35.000.00 @
Wi
Semana da CRIA‘;F'\.D E
LR FLAMEJAMENTO E| RS 44.012,84 k
GESTAD @
MiDIA RS 194.042,11
CRIAGAC RS 12.414,53
8
. o4
Lo PRODUGAD RS 41.051,80 S
Seca o
&
MiDIA RS$ 93.555,92
CRIAGAD R§ 26.760,86
PRODUGAD RS 148.000.00 %I
Férias 18/17 o
: ™
MiDIA RS 922.288,66 o
o
CRIAGAD,
PLAMEJAMENTO E| RS 101.433,12
BESTAD
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CRIAGAC RS 3.528.14
=
- A CRIACAD, *
E""‘"SEM 25 pLanEsaMENTOE| RS 3102004 &
zESTAQ ﬁ
i
MiDlA RS 50.467.07
CRIAGAC RS 3.120.58
PRODUGAD RS 35.000.00 :—
Caolta as aulas %
MiDIA RS 97.222.44 e
CRIAGAD,
FLANEJAMENTOE| RS 30.813.40
GESTAOD
CRIAGAOD RE 6.618,30
PRODUCAD RS 75.901,20 B
Camaval 2017 E
MiDIA RS 13854804 3
CRIAGAD,
PLANEJAMENTO E| RS 41.842,14
GESTAD
&
'dmmég‘i““a' CRIAGAD RS 24.008.54 g
£




GOVERNO DO ESTADO DE RONDONIA
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TNRANSITO
COORDENADORIA DE COMUNICACAO SOCIAL

RONDONIA

Governo do Estado

DETRANRO

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO

TIPOS DE MIDIA UTILIZADA - 2012

0.6% D,T%nm

TIPOS DE MIDIA UTILIZADA - 2014
46

TIPOS DE MIDIAS UTILIZADAS -2013
20 15% 3%

@ TELEVISAO @ TELEVISAO
® JORNAL @ JORNAL

@ RADIO - AM @ RADIO - AM
@ RADIO - FM @ RADIO - FM

@ OUTODOOR @ OUTODOOR
@ NTERNET @ INTERNET
:EE\SZT; ® INDOOR

@ BUSDOOR ® ALTERNATIVA
@ ALTERNATIVA @ CINEMA

@ CINEMA

1A UTILIZADA - 2015

® TELEVISAO @ TELEVISAO
@ JORMAL @ JORMNAL
© RADIO - AM © RADIO- AM
@ RADIO - FM 29% @ RADIO-FN
@ OUTODOOR @ OUTODOOR
@ INTERNET @ INTERMET

@ BUSDOOR

4,5%
DESPESAS -2013
DESPESAS - 2013
]
-
CRIAGHD RS572.055,15 CRIAGAD R$333.505,93
PRODUGAO i PRODUGAD R$296.526.44
MIDIA R$2.041.336,27
MIDIA R§2.155.371,79

R§0,00 R$600.000,00 R$1.200.000, R%$1.800000, R$2.400.000,

oo 0o 0o

DESPESAS -2014

R§0,00 R$E00.000,00 R§1.200.000, R§1.800000, RF2.400.000,
00 oo 00

DESPESAS - 2015

|
CRIAGAG CRIAGAD
PRODUGAD RS1.087.814,76 PRODUGAO
MIDIA) R$2.601.292,13

CRIAGAD, PLANE. .. R$317.410,94

R§0,00 R$300.000,00 R$600.000,00 R$900.000,00 RF1.200.000,
[li}

R$1.096.197,34

CRIAGAD, PLANE... R$646.443,76

R$0,00 R$750.000,00 R$1.500.000, R$2.250.000, R$3.000.000,
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As informacfes para confecgcdo da tabela e dos graficos foram retiradas a
partir das Ordens de Servicos realizadas entre fevereiro/2012 e fevereiro/2017.

Na Tabela podemos perceber que no primeiro ano de vigéncia do contrato
foram realizadas mais de 35 acbOes e campanhas, e havia onze formas de
veiculacdo, no ano de 2015 foram realizadas a metade com apenas sete formas de
veiculacgao.

Nos graficos TIPO DE MIDIA UTILIZADA, expde os veiculos de comunicacéo
utilizada, destacando sempre a televisdo a forma mais utilizada de propagacao de
nossas acgdes e campanhas.

No ultimo grupo de graficos, DESPESAS, ressalva-se o aumento dos valos
gastos com producdo, este que € cotado pela tabela SINAPRO. E a evolucdo dos
gastos com o servigo de criacao, planejamento e gestédo (redes sociais) tornando o
DETRAN/RO mais proximo dos usuarios e da nossa realidade.

No comparativo dos graficos TIPO DE MIDIA UTILIZADA e DESPESAS,
finalizamos demostrando que a variacdo do valor do contrato foi minimo,

perpetuando com a diminuicdo das campanhas e acdes e a reducdo das formas de
veiculacdo das midias.

EVOLUGCAO DOS PREGCOS PRATICADOS - 2011-2016

As projecbes de investimentos se baseiam em diversas analises que
compreendem o crescimento organico do proprio Estado, da objetividade natural do
crescimento de seu orcamento frente as novas demandas, advindas desse
crescimento e por ultimo, as relacionadas a industria da publicidade em si, que vive
um momento de crescimento, impactada pelas novas midias e tecnologias, além da
natural adequacao de valoragcao e do reajuste e atualizacdo dos servigos praticados
pelo setor, dentre as planilhas anexas de forma analitica, podemos destacar
objetivamente os principais itens:

2000 | 2015 "CRestimenTo
Populacao 1.562.409 | 1.748.531 11,91%
Frota de veiculos 560.520 881.416 57,25%
Frota de motocicletas | 307.556 470.075 52,84%
Habilitados 489.517 1701.009 43,20%

a) Iniciamos pelo proprio crescimento organico do estado de Rondbnia, em um
comparativo simples de 2010 e 2016.

! Dados cedidos pela Coordenadoria de Estatisticas desta Autarquia.
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b) A evolug&o do Nosso Produto Interno Bruto/PIB entre 2010/2013

Discriminagédo 2010 2011 2012 2013 2014 2015
PIB (milhdes R$) 23.290 27.581 30.089 31.092
PIB per capita R$1,00) 15.322 17.496 18.924 17.991

Fonte: IBGE/ GOB/SEPOG

c) A evolucédo dos custos internos de agéncia na tabela SINAPRO-PA?, reajustes
anuais previstos e considerados por dois fatores, o primeiro diz respeito a revisao
dos indices de reajuste/inflacdo e outro ao proprio crescimento organico dos
servicos relacionados as novas midias e tecnologias da comunicagdo que
seguem sinteticamente demonstrados e analiticamente em planilha anexo entre
evolucdo de custos/reajuste e aumento consideravel dos itens disponiveis para
demonstrar a evolugéo dos custos dos servigos de publicidade nos ultimos anos

TIPOS
SERVICOS/ITENS 2012/2013 2013/2014 2014/2015 | 2015/2016 2016/2017
CUSTOS MEDIO R$
DOS SERVICOS R$ 5.374,47 | R$4.439,53 | R$ 4.991,35 5.441,58 R$ 7.034,36
ITENS DE
SERVICOS 140 231 232 232 238
DISPONIVEIS

LISTA REFERENCIAL DOS SERVICOS — CUSTOS INTERNOS — SINAPRO/PA

Média de
PECAS MAIS Reajuste
UTILIZADAS 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 | 2015/2016 :@ 2016/2017 2011/201

-
2770,00 { 3047,00 | 3353,00 { 3690,00 | 4060,00 | 4466,00 | 61,23%

Antncio Jornal
161 a 318 cm
Anuncio Revista
1 Pagina
Roteiro
Televiséo 2452.00 | 2697,20 { 2967,00 { 3264,00 { 3591,00 | 3950,10 61,10
15”7/30”
Roteiro
Televiséo 60”
Roteiros
Documentarios 2064,00 | 2270,40 { 2498,00 { 2748,00 { 3023,00 | 3325,30 61,11
(por minutos)
?ng,te”o Rl 672,00 = 73920 | 81400 | 89600 @ 986,00 | 1084,60 @ 61,40

Roteiro Radio 1085,00 { 1193,50 i 1313,00 | 1445,00 i 1590,00 { 1749,00 61,20

2700,00 { 2970,00 | 3533,00 { 3887,00 | 4276,00 | 4703,60 | 74,21%

3743,00 | 4117,30 | 4530,00 | 4983,00 | 5482,00 | 6030,20 61,11

2 As empresas de publicidade de Ronddnia norteiam-se pela tabela SINAPRO-PA, devido a auséncia de tabela
similar no Estado e por tratar-se se um Estado com a realidade aproximada de Rondénia.
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60”

Busdoor 1009,00 | 1109,90 | 1221,00 { 1344,00 { 1479,00 | 1626,90 61,24

Outdoor . 2598,00 | 2857,90 | 3144,00 | 3460,00 { 3807,00 | 4187,70 61,19

(policromia)

Totem 1762,00 | 1938,20 | 2132,00 { 2347,00 { 2582,00 | 2840,20 61,19

Marca/Logotipo 10.069,0 | 11.075,9 | 12.183,0 | 13.402,0 | 14.743,0 | 16.217,3 6106

Produto 0 0 0 0 0 0 ’

Adesivo

(Programacéo 1548,00 | 1702,80 | 1873,00 | 2061,00 | 2268,00 | 2494,80 61,16

Visual)

Layout de Frota 3409,00 | 3749,90 | 4125,00 | 4538,00 { 4992,00 | 5491,20 61,08

Banner 781,00 859,10 945,00 1040,00 { 1144,00 | 1258,40 61,13

Cartilha-

Arte/Diagramaca 0,73 0,81 0,90 1,05 1,20 1,35 84,93

0 — pag./cn?

Canllhz == | g 0,55 0,30 0,35 0,40 045 | -10,00

— pag./cm?

- OIS OlEE — 2,66 2,93 3,25 3,65 4,05 4,45 67,29

Pag./cm?

Flyer — pag./cm? 1,52 1,68 1,85 2,10 2,35 2,60 71,05

canaziCartazete | 1 g1 2,00 2,20 2,50 275 | 300 | 6575

Folder — 1,83 2,02 2,20 2,0 2,75 3,00 63,93

Lamina/cm?

PECAS MAI .

UTIQLIEQ‘ADASS MEDIA DE
—MEIOS 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 { 2015/2016 | 2016/2017 | REAJUSTE
DIGITAIS 2011/2017

Planejamento

(custo - - 312,00 346,00 381,00 419,10 34,33

homem/hora)

Dgsign €

CIEEY 250,00 275,00 301,00 331,10 32,44

(custo

homem/hora)

Atendimento

b CieslEn 250,00 275,00 303,00 333,30 33,32

(custo

homem/hora)

Programacéo

(custo 188,00 207,00 228,00 250,80 33,40

homem/hora)

d) A evolucdo dos custos das tabelas das veiculadoras de midia, reajustados
anualmente quando por evidente, fazemos uma analise por amostragem dos
principais meios de massa Radio e TV e pracas de maior densidade demografica
- que representam em média 70% dos investimentos de midia, CALCULO
CONSIDERADO PELA TABELA CHEIA DOS VEICULOS/VIDE ANEXO
TABELAS E DEMONSTRATIVO EVOLUTIVO DESSA VARIACAO.

EVOLUCAO DOS CUSTOS DAS VEICULADORAS/EXIBIDORAS DE MIDIA DE MASSA —
RADIO/TV — FORMATO PADRAO DE 30" — 2011-2016

VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 TV/PORTO VELHO 78%
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VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 TV/ARIQUEMES 149%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 TV/JI-PARANA 82%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 TV/ICACOAL 105%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 TV/VILHENA 115%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 RADIO/PORTO VELHO 72%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 RADIO/ARIQUEMES 65%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 RADIO/JI-PARANA 38%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 RADIO/JI-PARANA 60%
VARIACAO MEDIA DE 2011 A 2016 RADIO/VILHENA 45%

O atual contrato prioriza as localidades com mais populacdo e frota, contudo
com considerando a evolucgéo da frota, principalmente de motocicletas no interior do
estado, vem gerando uma crescente demanda reprimida, que precisa ser enfrentada
com uma comunicac¢do de maior impacto.

R

Amazonas

Porto Vell Represa { o
§ ~ de Samuel 3,

Hapud 1
Cupubim Machadinho d'Oeste
> \
Rio Crespo Mato
L ] Y y
doy ¥ Grosso

@ Anari J

L\Thoobfoma 58(0 =

| cacaulandia 7 ¥ \.Vale doParalso

@m‘ %
Mirante 5o

&dicl e e ™
geSens Ministro Andreazza \ :

Urupa

Alvoradad‘Oo uz.' Costa "’"""P ]
“spiglio d'Oéste /

nta Bueno
@ Primayera de Rondonia |

jornais
sites

televisdes

radios

Por questdes logisticas e orcamentéarias, o Contrato atual, abrange apenas nos
municipios com mais de 20 mil habitantes. Este breve relato mostra que devido ao
crescimento demografico e desenvolvimento econémico do Estado, crescimento da
frota e o surgimento de novas tecnologias e meios de comunicacdo ha a
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necessidade de se ampliar sua abrangéncia, visto toda sua complexidade e
importancia o investimento na referida despesa, frente as a¢cdes educativas e de
mobilizag&o social em todo o Estado.

Diante de todas as informacfes exaradas, é imprescindivel que os recursos a
serem alocados para a referida despesa adequem-se a atual realidade do mercado
publicitario, de forma que esta Autarquia possa realizar campanhas mais
abrangentes.
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EDUCATIVAS

RONDONIA COORDENAGAO DE COMUNICAGAO SOCIAL - CCOM POETR/
ANEXO VI- CRONOGRAMA ANUAL DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS - 2020
CAMPANHA JANEIRO |FEVEREIRO] MARGO ABRIL MAIO JUNHO JULHO | AGOSTO |SETEMBRO| OUTUBRO |NOVEMBRO
Acles de apoio a CRIACAO
Campanha =
RODOVIDA do PRODUGAO
Governo Federal MIDIA
Campanha de CRIACAO
conscientizacéo
sobre consumo de | PRODUCAO
alcool e dire¢édo no -
Carnaval MIDIA
CRIACAO
camoanha VOLTA ~
AS AULAS PRODUGAO
MIDIA
CRIACAO
Acbes de apoio a
LEI SECA NO PRODUCAO
CARNAVAL -
MIDIA
Campanha de CRIACAO
conscientizacao
sobre o uso de PRODUCAO
motocicletas e -
ciclomotores MIDIA




EDUCATIVAS

Acoes de apoio a0 |  CRIACAO
Maio Amarelo,
campanha da PRODUCAO
sociedade por um -
transito seguro MIDIA
CRIACAO
Folheti va Educativa
PRODUCAO
Campanha de CRIACAO
conSC|ent|za.c;ao PRODUGAO
sobre o respeito ao
pedestre e ciclista MIDIA
Reducéo de .
Acidentes MIDIA
Campanha de CRIACAO
conscientizagdo PRODUCAO
sobre uso do celular
ao volante MiDIA
CRIACAO
Férias PRODUCAO
MIDIA
CRIACAO
DETRAN nas PRODUCAO
escolas

MIDIA




EDUCATIVAS

INSTITUCIONAL

CRIACAO
SEMANA NACIONAL -
DE TRANSITO HROIRIGAD)
MIDIA
CRIACAO
IN MEMORIAN PRODUCAO
MIDIA
NS Bl CRIAGAO
INSTITUCIONAL PRODUCAO
DETRAN NAS
REDES SOCIAIS
CRIACAO
07.\V/\Re)o]-W-Xolol PRODUCAO
MIDIA
PESQUISA
QUALITATIVAE
QUANTITATIVA
CRIACAO
DETRAN - VIDEO -
INSTITUCIONAL HROIRUICAO)
MIDIA
CRIACAO
DOE SANGUE- PRODUGAO

SALVE VIDAS







UAL DE TRANSITO

DEZEMBRO
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RESUMO DE PROJETOS, ACOES E CAMPANHAS PUBLICITARIAS
EDUCATIVAS E INSTITUCIONAIS?

1 EDUCATIVAS

RESUMO DE PROJETOS, ACOES E CAMPANHAS PUBLICITARIAS EDUCATIVAS
E INSTITUCIONAIS

1 EDUCATIVAS
a) Carnaval

Campanha realizada no periodo de Carnaval. Seu principal objetivo € promover uma
reflexdo aos motoristas acerca de dirigir alcoolizado, em uma ac¢ao conjunta com o
Governo do Estado e suas secretarias. Informa ainda sobre a Operacédo Lei Seca
gue é intensificada no periodo. Tem como publico alvo os motoristas em geral,
principalmente os que vao para festas, contudo a campanha engloba a populagcao
gue prefere ir a retiros e balneéarios nessa temporada. A campanha acontece no final
do més de janeiro e inicio de fevereiro.

b) Férias

Campanha realizada no periodo de férias escolares. A campanha ocorre nos meses
de novembro, dezembro, janeiro e fevereiro. Objetiva impactar visualmente e
emocionalmente para que se consiga sensibilizar a sociedade. Os temas prioritarios
serdo os cuidados que devem ser tomados durante o transito nas rodovias e a
prevencdo do uso do &lcool ao conduzir veiculos. Abordara também o cuidado de
manutencdo que antecedem a viagem nas estradas e os riscos causados pelo
aumento de criangas brincando na rua, seja jogando bola ou empinando pipas (linha
com cerol).

C) Volta as aulas

Campanha realizada no periodo em que as escolas retornam as atividades. A
campanha busca alertar aos condutores sobre os riscos de acidentes nesta época
do ano, tanto pais como alunos. Além de salientar quanto ao uso dos equipamentos
de seguranca relacionados a cada veiculo, atentar quanto ao semaforo e o seguir
corretamente.

d) Maio Amarelo

1 As campanhas elencadas neste documento s&o as realizadas anualmente. Contudo ficara a critério
da Administracdo a exclusdo ou a inclusdo de novas campanhas.
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Campanha realizada durante o més de maio. O Movimento Maio Amarelo nasce
com uma sO proposta: chamar a atencdo da sociedade para o alto indice de mortes
e feridos no transito em todo o mundo. O objetivo do movimento € uma acao
coordenada entre o Poder Publico e a sociedade civil. A intencdo é colocar em pauta
0 tema seguranca viaria e mobilizar toda a sociedade, envolvendo os mais diversos
segmentos: oOrgdos de governos, empresas, entidades de classe, associagoes,
federacdes e sociedade civil organizada para, fugindo das falacias cotidianas e
costumeiras, efetivamente discutir o tema, engajar-se em acdes e propagar o
conhecimento, abordando toda a amplitude que a questdo do transito exige, nas
mais diferentes esferas. Despertar no cidaddo o comprometimento com a seguranca
no transito em favor da vida. E uma campanha educativa para diversas midias
(jornal, televisado, sites, radios, redes sociais), feita para condutores de veiculos e
motocicletas, para ciclistas e pedestres.

e) Violéncia no Transito

A campanha procura realizar duas acdes educativas que vise sensibilizar a
sociedade acerca dessa violéncia, motivando uma mudanca de comportamento e
consequentemente combatendo os numeros de acidentes de transito. Na sua
primeira fase busca abordar os problemas no transito envolvendo os motociclistas.
Na segunda fase aborda todos os publicos usuarios das vias de transito. Como a
campanha ocorre geralmente nos meses de julho, agosto e meados de setembro,
periodo que antecede a Semana Nacional de Transito ocorrida no més de setembro,
a campanha também prepara um cenério favoravel para o evento, promovendo a
cooperacéao e a mobilizacao entre os poderes e a sociedade em geral.

f) Vida em duas rodas

Campanha realizada nos meses de abril, julho, julho e agosto. Tem como objetivo
sensibilizar e auxiliar no processo de conscientizagdo dos riscos e dos cuidados
necessarios na conducdo de motocicleta. Alertar motociclistas quanto a falta do uso
de equipamentos de seguranca, auséncia da habilitacdo, excesso de velocidade,
conversdes perigosas, furar sinal, corredor, cruzar a preferencial sem atencgao, estar
alcoolizado enquanto pilota, entre outras infracbes graves.

2 INSTITUCIONAIS
g) Detran Aqui

Tem como objetivo esclarecer os procedimentos desta Autarquia, assim como
veicular as acdes adotadas na esfera administrativas e educativas, mostrando o0s
resultados obtidos pelos esforcos das equipes de campo, além de outras

7

informacdes de interesse publico. Esta acdo é mensal e dura por todo o ano e
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consiste no desenvolvimento de um material grafico, de leitura rapida, interativo, que
ficard a disposicdo dos usuarios dos servicos do Detran.

h) Doe Sangue, Salve Vidas

Tem como objetivo fazer um trabalho de conscientizagdo com alunos da rede
publica e privada de ensino visando a conscientizacdo sobre a importancia de se
doar sangue de forma espontanea, criando uma cultura nos jovens a praticar ato de
amor que salva vidas, tendo em vista que a Unica forma de se conseguir sangue &
por meio de doacdo. A Campanha Doe Sangue, Salve Vidas sera desenvolvida nas
escolas nos meses de abril e maio e tera a participacdo de educadores e alunos.

) Detran Informa Online

Tem o0 objetivo de construir um relacionamento mais proximo da sociedade, com
uma linguagem moderna e dindmica, prestar a correta informacdo acerca das
atividades administrativas desenvolvidas e evidenciar os esforcos humanos e
financeiros realizados por esta Autarquia, para um transito mais humano e seguro,
facilitar o acesso da populagdo aos servicos essenciais oferecidos pelo Detran e
identificar as principais dificuldades e duvidas da sociedade. E uma campanha
continua, com periodo indeterminado e utiliza sites e redes sociais como midia.

)] Semana Nacional de Transito

A Semana Nacional de Transito é uma comemoracdo anual que acontece entre 0S
dias 18 e 25 de setembro. A data foi estabelecida através do Codigo de Transito
Brasileiro - CTB, art. 326, da Lei n.° 9503/1197 que instituiu o CTB. A semana é
caracterizada com diversos eventos e ac¢des educativas promovidas por todos os
orgdos e entidades que integram o Sistema Nacional de Transito, com a finalidade
de conscientizar a populagdo, com vistas a internalizacéo de valores que contribuam
para um ambiente favoravel ao atendimento de seu compromisso com a valorizacao
da vida. Abordam temas em evidéncia correspondente ao transito, seus riscos,
orientacBes aos usuarios, além de levantar o debate sobre as politicas de transito. E
escolhido um tema a cada ano buscando sempre reforcar os lagos com as
instituicbes organizadas que apoiam a campanha. Abrangente nas midias
segmentadas e de propagacdo de massa com o objetivo de despertar no cidadao o
comprometimento com a seguranca no transito em favor da vida. A campanha
ocorre durante uma semana durante o més de setembro.

K) Cavalo de Aco

A operacdo Cavalo de Aco é realizada pela Diretoria Técnica de Operacdes desta
Autarquia. Essa acdo de fiscalizacdo € direcionada as motocicletas, triciclos,
motonetas, ciclomotores e condutores. As acfes ocorrem na capital e em alguns
municipios do interior de maior frota e visa coibir as desobediéncias as regras de
transito de circulacdo pelos condutores e a utilizacdo dos equipamentos obrigatorios
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como o capacete e Oculos, além da verificacdo das condi¢des gerais do veiculo e da
documentacdo de porte obrigatério do condutor e do veiculo.

A campanha publicitaria busca desenvolver uma campanha que traga
esclarecimento referente a esta operacao, além de conseguir o apoio do cidadao de
bem e ao mesmo tempo inibir a atuacéo dos infratores. Essa campanha é focada na
informacdo, expondo as consequéncias, tanto no ambito legal (criminal e
administrativo) como as consequéncias mais graves, como 0s numeros de acidentes
e numeros de vitimas. Acontece ao longo do més de dezembro.

) In Memoriam

Campanha institucional que presta homenagem as vitimas de transito e ao mesmo
tempo busca a conscientizacdo e reflexdio da populacdo. E importante que a
campanha atinja os formadores de opiniées, consequentemente os propagadores do
conceito com isso despertando no cidaddo o comprometimento com a seguranc¢a no
transito em favor da vida. A acdo acontece por uma semana durante o més de
novembro.

m) Lei Seca no Carnaval

A operacao Lei Seca é uma acéo fiscalizatoria realizada pela Diretoria Técnica de
Operacdes. A operacao ocorre desde 2012, em que fiscaliza veiculos e condutores
tanto na capital como no interior do Estado. A operagao visa coibir principalmente a
embriaguez ao volante, além de observar as condi¢cdes gerais do veiculo e da
obediéncia as regras de transito de circulacdo pelos condutores e equipamentos de
seguranca, tais como capacete e cinto, além da verificacdo de documentacdo de
porte obrigatorio dos condutores e veiculos.

A campanha publicitaria busca desenvolver uma acdo institucional que visa informar
a populacao e elucidar suas davidas em relacdo a Lei Seca, abordando a seriedade
da acéo e todos os procedimentos da Lei Seca. Mostrar as consequéncias, tanto no
ambito administrativo, quanto juridico. A campanha ocorre durante uma semana no
més de fevereiro.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICAGADO,
FRENTE A LEI N° 4.680/65 E AOS DECRETOS N° 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicagdo sdo parceiros indissociaveis,
numa atividade de fundamental importancia para a economia de mercado e para a
sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus préprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a
liberdade de expressao, nos termos do artigo 5°, inciso IV da Constituicdo Federal;

C) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o
investimento em marketing e em comunica¢do de marketing, por parte de cada qual, esta
diretamente ligada a diminuicdo dos custos de transacdo do relacionamento entre
Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicagéo;

d) que, a Lei n°® 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitaria nacional
sera regida pelos principios e normas do Codigo de Etica dos Profissionais instituido pelo |
Congresso de Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante
e de ordem publica ndo s6 para os profissionais de propaganda, mas para as solucdes
impostas aos demais agentes de mercado que com eles, necessariamente, se
correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicag&o).

As entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes (ABA — Associacdo
Brasileira de Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associacdo Brasileira
de Agéncias de Publicidade e FENAPRO - Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda), dos Jornais diarios de circulagcdo paga (ANJ — Associagdo Nacional de
Jornais), das Revistas (ANER — Associacdo Nacional de Editores de Revistas), das
emissoras de Radio e Televisdo, (ABERT — Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA — Associacdo Brasileira de
Telecomunicagbes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre
representados pela Central de Outdoor, firmam o presente Acordo, destinado a auxiliar
0 seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria & nova realidade normativa e econdmica vigente no
mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado 6rgdo orientador dos
agentes deste mercado, 0 CENP — Conselho Executivo das Normas-Padréo.

O presente instrumento compreende os seguintes documentos:

1. Conceitos Béasicos

. Das Relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

. Das Relagdes entre Agéncias e Veiculos

. Das Relagdes entre Veiculos e Agenciadores Autbnomos

Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria

. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

© N O UA W N

. Das Disposicdes Gerais e Transitorias
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Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
guanto na letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicacao representados pelas
entidades signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120
(cento e vinte) dias contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em
vista o disposto no art. 17 da Lei n°® 4.680/65.

Eventuais adesbes ap6s o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstracédo
prévia de sua conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

Sao Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associagao Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associacgao Brasileira de Emissoras de Radio e Televiséo.

Claudio Santos
ABTA — Associacao Brasileira de Telecomunicagfes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Assaociacdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER - Associacao Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nand Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO - Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda.
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NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relacdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagbes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagdes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relac¢des entre Veiculos e Agenciadores Autdbnomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade
Publicitaria

7. Do CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposicdes Gerais e Transitorias
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1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: €, nos termos do art. 2° do Dec. n°® 57.690/66,
gualquer forma remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigcos por
parte de um anunciante identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: €, nos termos do art. 8° do Dec. n° 57.690/66, empresa,
entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

1.3  Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: é nos termos do art. 6° do
Dec. n° 57.690/66, empresa criadora/produtora de conteldos impressos e audiovisuais
especializada nos métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu
servico que estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicacao,
por ordem e conta de Clientes Anunciantes com o0 objetivo de promover a venda de
mercadorias, produtos, servicos e imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito
de organizacdes ou instituicdes a que servem.

1.4  Veiculo de Comunicacdo ou, simplesmente, Veiculo: é, nos termos do art. 10° do
Dec. n° 57.690/66, qualquer meio de divulgacgéo visual, auditiva ou audiovisual.

1.5 Fornecedor de Servigos ou, simplesmente, Fornecedor: é a pessoa fisica ou
juridica especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos
necessarios ao estudo, concepcdo e execucdo da publicidade, em complementacdo ou
apoio as atividades da Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo
Veiculo, sujeita a sua disciplina e hierarquia, com a fungdo de intermediar a venda de
espaco/tempo publicitario.

1.7  Agenciador Autbnomo: é profissional independente — sem vinculo empregaticio
com Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do
Anunciante.

1.8 Balcdo de Anuancios: é a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador
Autbénomo, que capta publicidade para distribuicdo aos Veiculos de Comunicacao.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: é a pessoa juridica
ou fisica especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: € o valor fixado na lista publica de precos dos Veiculos de
Comunicacao, ja deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrdo de Agéncial ou simplesmente Desconto Padrdo: é a
remuneracdo da Agéncia de Publicidade pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado
pelas Normas-Padrao, calculado sobre o “Valor Negociado”.

1.12 Valor Faturado: é a remuneragdo do Veiculo de Comunicacgéo, resultado da diferenca
entre o “Valor Negociado” e o “Desconto-Padréo”.

1.13 “Fee”: é o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos
termos estabelecidos pelas Normas-Padréo, independente do volume de veiculagbes, por
servicos prestados de forma continua ou eventual.

! Fundamentos legais: art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n° 57.690, de 1966 e art. 19 da Lei n° 12.232, de
2010.
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2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relagbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um s tempo, de natureza
profissional, comercial e tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia
técnica por meio da qualificacdo profissional e da diminuicdo dos custos de transacao entre
si, observados os principios deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado,
incentivando a plena concorréncia em cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardo seu espaco, Seu tempo e seus servicos com base em
precos de conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para nego6cios que 0s
Anunciantes lhes encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através
de Ageéncias. E licito que, sobre esses precos, os Veiculos oferecam condicdes ou
vantagens de sua conveniéncia, observado o disposto no item 2.3. destas Normas-Padréo.

2.3 A relacdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relacdo entre o
Anunciante e o Veiculo. Na presenca dessa relagdo, o Veiculo deve comercializar seu
espaco/tempo ou servigos através da Agéncia, nos termos do paragrafo Unico do artigo 11
da Lei n°® 4.680/65, de tal modo que fique vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou preco diverso do
oferecido através de Agéncia;

(b) & Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo
Veiculo.

2.3.1 E livre a contratacéo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratacdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia
de Publicidade, esta fard jus a remuneracdo, observadas as disposicoes
estabelecidas em contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a
aquisicao de espaco, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de
Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculacao atuara sempre por
ordem e conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a 2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos
prazos estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante
um e outro pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da
Agéncia de Publicidade.

2.4.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no
relacionamento comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta
Gltima depositaria dos valores que lhes sao encaminhados pelos
Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servigos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade da Agéncia
reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou
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Fornecedores, terd suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificacdo
Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por
meio do Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado
gue nesta hipétese o Veiculo somente poderd faturar ou contabilizar como receita
prépria a parcela correspondente ao “Valor Faturado™

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, 0 Anunciante,
podera efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado”
e ao “Desconto-Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

2.5 O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e art. 11 do
Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneracdo destinada a
Agéncia de Publicidade pela concepgéo, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem
e conta de clientes anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com o0s custos e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-a ao recebimento do “Certificado de Qualificagcdo Técnica”, conforme o
art. 17 inciso | alinea “f” do Decreto n° 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrao
de agéncia” nao inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios que
encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus Clientes.

2.5.1.1 No caso de relagdes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual seré fixado pelos veiculos de acordo com o que dispde o
art. 113, da Lei n® 4.680/65, independentemente de qualquer recomendacéo do
CENP, observado o disposto no art. 63 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 O “Certificado de Qualificagao Técnica” sera valido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovacgdo atendera ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padréao.

2.5.3 Serédo requisitos obrigatérios para pleitear a certificacdo que a Agéncia
disponha, em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como
de um conjunto minimo de informagfes e dados de midia, cuja configuragcéo esta
estabelecida no ANEXO “A”. Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao
CENP terdo carater de informacdes juradas, respondendo a Agéncia, seus
representantes legais e prepostos por sua integridade, veracidade e consisténcia.

2.5.3.1 A certificacdo serd precedida de andlise das informagfes juradas
prestadas pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e
exames com o objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A préatica de perjario ou a apresentacdo de documentacdo inconsis-
tente, apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo
CENP, dara causa a reducdo do prazo de validade, a suspensdo ou ao
cancelamento do “Certificado de Qualificacdo Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padréo e a publicidade de
seus atos, o CENP devera divulgar a decisdo de reduzir o prazo de validade,
suspender ou cancelar o “Certificado de Qualificagdo Técnica”, expedindo
circulares, publicando-as em boletins e no “web-site” para conhecimento dos

2 Fundamento legal: art. 19 da Lei n° 12.232, de 2010
3 Art. 11. A comissdo, que constitui a remuneracéo dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda, serdo fixados pelos Veiculos de Divulgacéo sobre 0s precos estabelecidos em tabela.
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associados fundadores e institucionais, autoridades publicas e Veiculos de
Comunicacgao.

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de
Informacgbes de Midia e de Verificacdo de Circulagdo, para os efeitos do ANEXO
“A”.

2.5.5 Competira ao CENP a edicdo das normas sobre habilitacdo e certificacéo
das Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor
publico, estes tém a obrigacao de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos
administrativos decorrentes) ao contratar espaco/tempo e servicos junto a Veiculos e
Fornecedores, diretamente ou através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela
verificacdo da regularidade da contratacdo. Emitida a autoriza¢cdo, o Veiculo ou Fornecedor
presumira que a Agéncia atesta que a referida documentacdo é suficiente para amparar o
pagamento devido.

2.7 E facultado & Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” com o
respectivo Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas
Normas-Padrao.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3.6.1, a negociacdo entre Agéncia e
Anunciante dos honorarios sobre os servicos e suprimentos externos, desde que seja
expressivo o investimento bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante
através da Agéncia contratada, bem como que a verba de midia seja pelo menos duas
vezes maior do que a da producéo.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f" do Dec. n°® 57.690/66, é vedada a
contratagdo de propaganda em condi¢gdes antieconfmicas, anticoncorrenciais ou que
importem concorréncia desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as
sancfes previstas no art. 63 dos seus Estatutos, bem como representar a autoridade
competente, para a imposi¢cao das sancdes previstas na legislacao aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
guanto na letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens
destas Normas-Padréo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servicos,
além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam
complementares, agindo por ordem e conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a
identificacdo e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

3.1.2 Identificagao e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia,
marca, produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacéo;

3.1.3 Identificagcdo e andlise das idéias, marcas, produtos ou servigos
concorrentes;
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3.1.4 Exame do sistema de distribuichdo e comercializagdo, incluindo a
identificacdo e analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
ao mercado e a concorréncia;

3.1.5 Elaboracao do plano publicitario, incluindo a concepcdo das mensagens e
pecas (Criagcdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas
adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados
objetivados (planejamento de Midia);

3.1.6 Execucédo do plano publicitario, incluindo orcamento e realizacdo das pecas
publicitarias (Producédo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos
Veiculos contratados (execucao de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboragdo com seu
Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e
gue o Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a
forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagédo continua de valor a
sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratagdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, do qual devera constar o prazo da prestagdo de servicos e 0s ajustes
gue as partes fizerem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-
Padrdo. O prazo podera ser indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de
aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de
antecedéncia. Na vigéncia da relacdo contratual, a Agéncia abster-se-4 de colaborar com
empresas, instituicdes, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos que concorram
diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-a4 de utilizar os servicos de
outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos, idéias, marcas, produtos ou
servi¢os; salvo convengao em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo
dos servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de
circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacao de servicos
de controle da verba do Anunciante.

3.5 Nas transagfes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negociavel
do “desconto padrao de Agéncia’, adotar-se-80 como referéncia de melhor préatica os
parametros contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padréao.

3.6 Todos os demais servi¢cos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deverdo
ser adequadamente orcados e requererdo prévia e expressa autorizacdo do Cliente para a
sua execucao. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados
pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia, sera calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia
estiver localizada e néo sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servigos e 0s suprimentos externos terdo 0s seus custos orcados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
Anunciante. O Cliente devera pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze
por cento) sobre o valor dos servigcos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o
Anunciante pagara a Agéncia “honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) e
no maximo 10% (dez por cento).

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pegas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidos pertencam & Agéncia que os criou, observada a
legislacéo sobre o direito autoral.
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3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugao, o
Cliente devera pagar a Agéncia o custo desses servicos. A modificacdo ou o cancelamento
de servigos ou suprimentos externos, observara as condi¢cdes para tanto estabelecidas pelo
Fornecedor ou Veiculo, e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados,
como ao ressarcimento das obrigacdes irretrataveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer
natureza em carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando
expressamente solicitada pelo Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneracao através do “desconto padrédo de agéncia”, é facultada
a contratagdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de
valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
no item 2.9 destas Normas-Padrao.

3.10.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de producéo externa, de producéo
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de
relagBes publicas, assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia
devera ser remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso
fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as
partes, contanto que 0S servicos contratados por esse sistema sejam o0s
abrangidos no item 3.1 e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8,
2.9 e 3.4.

3.10.3 Para adequacao dos valores de remuneracdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessado de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdao, bem como as
normas legais aplicAveis a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis)
meses, dos valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em
publicidade, em comparagao aos valores orgados inicialmente (“budgets” de
publicidade) e que tenham servido como parédmetro para a fixagdo dos valores do
“fee”.

3.11 Nas contratagdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serdo considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de
aplicacdo dos dispositivos econémicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos
sejam celebrados separadamente com cada o6rgdo, autarquia, empresa, fundacao,
sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a
Uniao.
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversdao da parcela do “desconto de agéncia”, de que tratam os
itens 2.7, 3.5 e 6.4;

b) negociagcdo do custo dos servigcos internos, de que trata o item 3.6,
gue poderao ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

c) negociacdo dos honorarios incidentes sobre o0s servicos de que trata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honorarios poderdao ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de acfes de comunicacdo que
geram veiculacao;

d) negociacéo dos honorérios de que trata o item 3.6.2.
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3.12 A possibilidade de eliminacdo/exclusdo/supresséo de custo e honorarios de que tratam
as letras “b” e “c” do subitem 3.11.2 é vedada nos casos em que, comprovadamente, seja
comprometida a execucdo do contrato de prestacdo de servicos, ferindo o que dispde o
paragrafo 3° do art. 44 da Lei n° 8.666/93.

4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

4.1 E reservado exclusivamente & Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto
padrao de agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrédo, bem como
eventuais frutos de planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderdo se sobrepor
aos critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de preteri¢cdo
aos Veiculos que nao os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplardo
Anunciantes.

4.3 Nao sera aceita a compra e venda de espaco/tempo ou servico em desacordo com o
disposto na Lei n° 4.680/65 e no Decreto n- 57.690/66, e em especial a realizada por
intermédio de centrais de midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”),
Agéncias independentes de midia ou entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau
de midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razéo de capital,
acordo operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, ndo
equipara tais entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrao de
agéncia” de que trata o item 2.5.1 destas Normas-Padrao.

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propde a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociacdo e compra
de espaco/tempo ou servigco, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, direcdo técnica ou da
operacdo das empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas
Normas-Padréo nédo fara jus ao “desconto padrao de agéncia”.

4.5 A Agéncia adquirira espago/tempo ou servigo individualmente, para uso exclusivo de
seus respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitardo reservas nem efetivardo a venda de
espaco/tempo sem a indicacdo precisa do Anunciante responsavel pelo conteddo da
mensagem.

4.6 Salvo disposicdo em contrario, as negociacdes entre Agéncias e Veiculos tomaréo por
base a verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das
respectivas categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante
instituir uma “central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as
Agéncias continuardo responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas
confiadas, desde que as mesmas estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela
emissao das autorizacdes de veiculacéo e (c) pelo pagamento das respectivas faturas.
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4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo,
desconto ou eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em
acles de prospeccéao, concorréncia ou licitacao.

5. DAS RELACOES ENTRE VEl’CULo§ DE COMUNICACAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacdo da venda de espaco/tempo ou servicos, 0s Agenciadores
Autdbnomos farao jus a uma comissao inferior ao “desconto padrao de agéncia”, com o qual
nao se confunde, que sera paga pelo Veiculo apds a liquidacdo da respectiva fatura pelo
Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrard o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em
consideracdo, além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediacdo, a
abrangéncia do servico prestado e a oferta de servicos, na praga, por Agéncia de
Propaganda portadora do “Certificado de Qualificagdo Técnica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador ndo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comisséo recebida de
Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessao de comissao ao Agenciador que infringir o
disposto no item 5.3 destas Normas-Padréo.

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuard sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 a 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia
de Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianga € fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que lhes sao
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter
indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera
suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificacdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado que nesta hipétese
o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela
correspondente ao “Valor Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, podera
efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-
Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

4 Fundamento legal: art. 19 da Lei n° 12.232, de 2010
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6.4 E facultado & Agéncia negociar parcela do “desconto padréo de agéncia” a que fizer jus
com o respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “‘B” —
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos
pelo Conselho Executivo do CENP.

6.5 O “desconto padrdo de agéncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de
Anunciantes ou Agéncias Proprias (“House Agencies”) que ndo se conformarem
ao disposto no item 2.5 e subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrao;

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacdo de
servi¢os de midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrao.

c) a Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou
marca(s) cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo
pleno atendimento da conta publicitaria de determinado Anunciante ou quando,
mesmo reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da
conta publicitaria.

6.6 Tanto nas relagbes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de
divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao
“desconto-padrao de agéncia” como receita propria, inclusive quando o repasse de tais
valores a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgacao.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario
inserir, no campo de informacdes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos
Veiculos, a seguinte expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrao’ (remuneragdao da Agéncia — item
1.11 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria): RS ...... ”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padréo ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteragfes a este instrumento e a seus anexos, face
a dindmica da evolucédo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificacdo Técnica” de que trata o item 2.5.1
deste instrumento;

d) credenciar os servicos dos Fornecedores de Informacbes de Midia e
Verificacdo de Circulagdo, conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

€) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o
permanente aperfeicoamento dos padrdes qualitativos do mercado nos seus trés
segmentos, inclusive no que toca a ativa e leal concorréncia dos que nele atuam.

7.2 O CENP tera um Conselho Executivo encarregado da sua direcdo e um Conselho de
Etica encarregado de promover conciliagbes e mediacbes, bem como arbitrar conflitos e
controvérsias entre os agentes do mercado que optaram por aderir ao modelo brasileiro de
autorregulacao, decidindo também acerca das violagdes a ética comercial no que se refere a
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legislacdo em vigor, inclusive quanto ao Codigo de Etica da Lei n. 4.680/65, as Normas-
Padrdo da Atividade Publicitéria, os Estatutos Sociais do CENP e demais documentos
normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento
Interno e atuara por meio dos seguintes 6rgaos especializados: Camaras de Conciliacédo e
Mediacdo, Camaras de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido
cada um desses 0rgdos por representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do
Regimento Interno do Conselho de Etica.

7.3.1 Na anadlise das reclamac@es e disputas que lhe forem submetidas, 0 CENP
adotara a ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de
conciliagdo e mediagdo ou a realizacdo de arbitragens de conflitos como meios,
assegurando as partes amplo direito de defesa e a garantia do contraditério.

7.4 O Conselho Executivo do CENP sera constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de
Veiculos.

7.4.1 O Conselho Executivo também podera contar com 1 (um) representante
da Unido, designado pela Secretaria da Comunicagéo de Governo, da Presidéncia
da Republica, ou de 6rgdo que venha a sucedé-la na incumbéncia de coordenar e
supervisionar a publicidade dos érgaos e entidades da Administracdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associacao civil sem fins lucrativos e duragdo por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de Sao Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitaria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda,
Agenciadores Autdbnomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta
dos Anunciantes, € regida pela Lei Federal n°® 4.680/65; pelo Decreto Federal n°® 57.690/66,
parcialmente alterado pelo Decreto Federal n° 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal
4.563/02 que deu nova redacdo ao artigo 7° do Decreto Federal 57.690/66; pelo Cédigo de
Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; e pelo Cédigo
Brasileiro de Auto-Regulamentacao Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em ambito
nacional e até a sua constituicdo, o segmento Veiculos sera representado no CENP por 12
(doze) representantes designados em comum acordo pelas entidades e organizacbes
signatarias do Acordo de Auto-Regulamentacdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a
edicdo destas Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrdo para Prestagcdo de Servicos de Comunicagdo pelas
Agéncias de Propaganda e Veiculos de Comunicacdo e suas Reciprocas
Relagdes”, de 25/6/97.

II. As “Normas-Padrao” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao |
Congresso Brasileiro de Propaganda (1957) e

”
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lll. As normas e recomendacdes contidas na “Instrucao N° 1”7, editada pela ABAP,
em conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte)
dias contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo
em vista o disposto no artigo 17 da Lei n® 4.680/65.

8.4.1 Eventuais adesdes de Agéncias apds o prazo previsto no “caput” deverao
fazer-se acompanhar da demonstracdo prévia de sua conformidade aos
parametros acordados no Anexo “A”.

[T ]

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padréo
gue estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que
precederam a edigdo deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agéncia”
estritamente em relacdo aos Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade
com o regime especial de habilitacdo e certificagdo que seré estabelecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serao dirimidos pelo CENP.
8.7 Estas Normas-Padrdo e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicacdo no
“Diario Oficial da Uniao”.

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrdo e seus Anexos

também podera ser alcancado pela publicagdo em, pelo menos, dois jornais de
grande circulagao.

As presentes Normas-Padrdo foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive
os Anexos “A” e “B”, e seu texto revisado e atualizado pelo Conselho Executivo em
04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002, 31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012,
12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” foi aprovado em 01/12/2008.
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ANEXO “A”

Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servi¢os de Informacdes de Midia
(Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis n° 4.680/65 e n° 12.232/10, o “desconto-padrdo de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitdrio como ferramenta de progresso da atividade, destina-
se, exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a
manutencdo e desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qualificacdo e eficacia da
publicidade. Para assegurar a aplicacdo correta do principio que instituiu o desconto-padrao,
este Anexo define os compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos
técnicos de servicos de informacbes de midia (pesquisa), considerando suas dimensdes,
abrangéncia de atuacao e carteira de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como minimo
aceitavel para uma prestacédo de servicos de qualidade, dentro do padrdo proprio de cada
faixa, para que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificac@o Técnica a ser outorgado
pelo CENP.

N&o existe, no entanto, nenhum impedimento a Agéncia em dispor/fazer uso de servigcos
adicionais a sua faixa de receita, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde
gue devidamente comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios Basicos:

1. Os servicos de informacdes de midia podem variar em funcdo da faixa de receita
operacional da Agéncia, da configuracdo da respectiva carteira de Clientes e area
geografica de sua atuacao.

2. Cabe ao Conselho Executivo do CENP definir os indices de pontuacdo por tipo de
servico/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitacdo do
conjunto de relatérios disponibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovacdo/resolucdo do
Conselho Executivo do CENP, devendo ser divulgados no primeiro quadrimestre de cada
ano por meio de gabarito de pontos (cligue aqui), com base nas seguintes premissas:
e Share dos meios nos investimentos publicitarios;
¢ Relevancia econémica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servigos de
informacgdes de midia, sua periodicidade e alcance;
e Relevancia dos Estudos/Relatérios credenciados;
e Os Estudos/Relatorios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos,
e analisados conforme informacdes de comercializacdo oferecidas pelos Fornecedores
com Servicos Credenciados;

4. O estudo e a elaboracdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité
Técnico de Midia (CTM), 6rgdo criado pelo Conselho Executivo da entidade cuja funcéo é
prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes a
midia e relacionados a este Anexo. O CTM é constituido, paritariamente, por profissionais de
midia dos segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.
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5. O enquadramento da Agéncia se fara em Grupos com faixas de Receita Operacional
Bruta Anual (em R$), definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado,
estabelecidas e divulgadas no primeiro quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de
pontos (cligue agui) de que trata o Item 3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de que trata o item 5 correspondera a classificacdo técnica
minima da Agéncia. Mediante comprovacdo de que dispbe/faz uso de servicos
adicionais de midia, a Agéncia podera pleitear seu enquadramento em classificacéo
técnica superior, comprometendo-se a manter 0s servicos adicionais comprovados
por pelo menos 6 (seis) meses.

5.2 A classificacdo técnica sera divulgada pelo CENP em carater permanente, para
conhecimento do mercado.

6. A ascensdo a faixa de receita superior podera ser determinante para ampliacao do
compromisso de dispor/fazer uso de servigos de informagdes de midia, desde que esta ndo
impligue em custo operacional superior ao aumento de receita da Agéncia.

7. Receitas eventuais ndo serdo consideradas como determinantes para ampliacdo deste
compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou
sazonalidade junto ao CENP.

8. Cabe a Agéncia comprovar que dispbe/faz uso de servigcos de informacbes de midia
neutras e independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servigcos tecnicamente
credenciados pelo CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CTM).

9. Ao pleitear a certificacdo, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informagfes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3
destas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de
Qualificacdo Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servigos de informacgdes de
midia elencados neste Anexo “A”.

11. ABAP e os SINAPROS associados a FENAPRO poderdo manter cursos de treinamento
destinados aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de
informagBes e técnicas de midia quanto para lhes proporcionar 0s conhecimentos
necessarios a utilizacdo dos servigcos disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com 0s principais Fornecedores de informagfes de midia,
disponibilizara as Agéncias enquadradas nos Grupos Seis e Sete, sem qualquer 6nus, 0s
servigos de informagfes de midia e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar
condi¢bes qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséao.

13. Os Servigos Bésicos de Informacdo de Midia regular, para efeitos de cumprimento do
Anexo “A”, compreendem Estudos e Relatdérios disponibilizados por Fornecedores com
Servicos Credenciados, fundamentados nos pilares de Audiéncia/lnvestimento/Habito, para
0S seguintes meios:

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Radio (AM e FM);

- Revista;

- Jornal;
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- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home — OOH.

Para os meios Jornal e Revista estd compreendida, também, a aferi¢do de circulagéo.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrédo, reconhecer os
estudos/informacgdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacdes
de midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Executivo da
entidade, apds andlise, o credenciamento dos servigcos oferecidos pelos Fornecedores,
excetuados os casos de credenciamento de servicos de Verificagdo de Circulacdo, cujo
processamento estard a cargo do Departamento Juridico, por delegacdo de Diretor
designado, conforme art. 39 dos Estatutos Sociais do CENP.

GRUPOS UM, DOIS E TRES

As Agéncias dos Grupos Um, Dois e Trés assumem o0 compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informagBes de midia, em conformidade com o0s principios basicos acima
expostos, em especial no que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servigo de controle de midia (fiscalizacdo) devem estar alinhados
com as exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles
estabelecidos, sendo que eventuais excec¢des deverdo ser apresentadas ao CTM para
andlise e avaliacéo.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/fagam uso de Otimizadores e Softwares
multimidia cuja escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS QUATRO E CINCO

As Agéncias dos Grupos Quatro e Cinco assumem o compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés) e 01 (um) dos servicos de informacdes de midia
disponibilizados pelos Fornecedores com servigos credenciados pelo CENP.

Os compromissos poderéo ser flexibilizados por recomendacgéo do Comité Técnico de Midia
(CTM), sempre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou
inferior ao disposto neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devera solicitar ao CTM a revisdo do disposto, comprovando os
fatos alegados.

GRUPOS SEIS E SETE

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de Informacdes de Midia
com servigos credenciados pela entidade — www.cenp.com.br — disponibilizara, através do
Banco de Informacdes de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para
Ihes assegurar condi¢cOes qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséo.
Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informacgdes de mercado e
midia que venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS ]
FORNECEDORES DE SERVICOS DE INFORMAGCOES DE MIDIA

O incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, & disposicdo e
utilizacdo dos servicos de informac¢des de midia, devera gerar uma contrapartida positiva
dos Fornecedores com Servigos Credenciados no que diz respeito a qualidade dos dados e
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servicos disponibilizados, além dos precos ou descontos especiais para as Agéncias
enguadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e Sete deste Anexo.
As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Fornecedores
com Servicos Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os
seguintes topicos:
¢ Critica de toda informacao que é produzida, ou seja, os dados s6 deverdo constar
de relatérios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informara o assinante no
caso de alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de
Veiculos de baixa audiéncia, que devem ser excluidos dos relatorios;
¢ Racionalizagdo dos dados e agilidade da informacé&o para atender as necessidades
do usuério obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade
com o mercado;
e O Fornecedor devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as
davidas dos usuéarios com relagdo aos resultados que constam nos relatérios e
processamentos especiais, cumprindo rigidamente os prazos de entrega,;
e Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as
equipes com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, gue sao menos
experientes no uso do servi¢co de informacdo de midia e exigem maior dedicacdo de
tempo dos Fornecedores e seu pessoal; e
¢ Avaliacdo sobre a necessidade e oportunidade de inclusdo de novos servicos de
informacgfes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste
Anexo, por recomendacédo da ABAP/FENAPRO.
e As tabelas e terminologias usadas nos relatérios devem ser autoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também deverao
cobrar dos Fornecedores beneficiados uma politica de precos que incentive o mercado
assinante a evoluir em suas analises através do uso de processamentos e consultas
especiais, mas evitando a duplicacéo de custos.
Além disso, devera ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior
receita gerada pela expansao do mercado em itens como:

e Desenvolvimento de novos softwares;

e Expansao da area de cobertura dos estudos regulares;

e Ampliagdo do niumero de mercados estudados; e

e Maior uso de recursos avangados (como, por exemplo, people meters).
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ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO

ANUNCIANTE
Até R$ 2.500.000,00. Nihil.
De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)
a R$ 7.500.000,00. do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)
a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.
De R$ 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)
em diante. do investimento bruto.
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ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por
veiculos de comunicacéo, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-Padréo.
Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como
"agéncias"; os veiculos de comunica¢cdo como "veiculos" e os planos de incentivo como
"incentivo™:

1. O incentivo como melhor pratica é instrumento licito e legal e terd como propdsito o
desenvolvimento do mercado publicitario, a qualificacdo técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo quanto a
anunciantes.

2. O incentivo é iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da
agéncia, sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o
seu carater de liberalidade, o veiculo esta livre para configurar o respectivo plano, bem
como para e nao apenas: estabelecer critérios, objetivos, metas, ambito, metodologia de
afericdo, duracgdo, condigbes para habilitacdo, inclusdo e exclusédo de agéncia, e estipular os
frutos, que poderdo ser ou ndo de natureza monetéria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem
gue dessa relacdo empresarial resulte 6nus para os clientes-anunciantes, os quais, por
definicdo, ndo séo parte dela.

4. As recomendacdes de midia da agéncia basear-se-8o na boa técnica, prevalecendo esta
sobre 0 escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha do anunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser
regularmente escriturada e oferecida a tributagéo.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim
como, é licito a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores
recebidos e pagos, e dos critérios para a concessao de incentivos.

5 Atual redacéo do item 4.8 das Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria
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ORIENTACOES

I. A presente planilha visa apoiar as Subcomissdes Técnicas no julgamento
(pontuacdo e justificativa) das Propostas Técnicas de Concorréncias para
contratacdo de servicos de publicidade, prestados por intermédio de agéncia de
propaganda.

II. A planilha possui 3 pastas: 1. 'Orientagdes’, 2. 'N&o Identificada' (para
julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada) e 3.
'Identificada’ (para julgamento da Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao).

[ll. A planilha foi formatada para uma Subcomissdo Técnhica composta por 5
integrantes e para julgamento das Propostas Técnicas de 30 licitantes. Portanto as
colunas relativas as pontuacdes dos integrantes da Subcomissdo Técnica, bem
como as pontuacdes finais dos subquesitos e quesitos (formula: média aritmética
das pontuacdes dos integrantes) devem ser adequadas de acordo com as
caracteristicas da Concorréncia. A quantidade de planilhas individuais e a planilha
final consolidada também devem ser ajustadas de acordo com a quantidade de
licitantes.

IV. Os campos grifados em verde, destinados as pontuacbes maximas dos
subquesito e quesitos devem ser preenchidos pela Subcomissdo Técnica, de
acordo com as disposi¢cOes estabelecidas no Edital, bem como os campos
destinados aos nomes dos integrantes da Subcomisséo Técnica.

V. As planilhas da pasta 1. 'N&o Identificada’ estdo com os codigos das Propostas
em numerais cardinais, contudo cabe a Subcomissdo Técnica estabelecer de
comum acordo a forma de codificacdo dos Planos de Comunicacdo Publicitaria -
Vias Nao Identificadas.

VI. Recomenda-se que na ata de julgamento seja informada a correlacdo dos
campos relativos as Notas da Subcomissédo (1, 2, 3, 4 e 5) com 0s respectivos
nomes dos membros da Subcomissdo Técnica.

VII. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacédo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior
a 20% da pontuacdo maxima, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas. As planilhas apresentam ao lado das pontuacfes maximas
de cada quesito e subquesito o valor correspondente a 20% da

pontuacao, para orientacdo da Subcomissao Técnica.

VIII. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliacdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razbes que os levaram a
manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado.



IX. Recomendamos que todas as notas e médias finais sejam conferidas pelos
membros da Subcomissdo Técnica, tanto nas planilhas individuais de cada
licitante como na planilha final consolidada, que reine as pontuacfes finais de
todas licitantes, visando evitar eventual erro na apresentacdo do resultado do
julgamento técnico.

7 by

X. A formalizacdo das justificativas € realizada quanto a pontuacao final, que
corresponde a meédia dos pontos dos membros da Subcomisséo Técnica, e nao
em relacdo aos pontos de cada um. Contudo, € importante que cada membro da
Subcomissdo Técnica contribua na formulacdo da justificativa final, com suas
anotacoes individuais.

XI. As justificativas das pontuacdes devem referir-se, por exemplo, aos pontos
fortes e positivos que se destacaram na proposta da licitante, ou nas fragilidades,
inadequacdes ou inconsisténcias identificadas.

XII. A Subcomisséo Técnica dever ter total cuidado para que as justificativas sejam
coerentes com a pontuacdo do quesito, consideradas as casas decimais, néo
devendo ocorrer justificativas iguais com pontuacdes diferentes.

XIII. Importante que cada membro da Subcomissao Técnica guarde suas planilhas
e anotac¢des individuais até que se encerrem 0s prazos legais para 0S recursos,
com vistas a subsidiar seu posicionamento aos eventuais recursos relacionados
ao julgamento técnico.

XIV. Recomenda-se, ainda, que ao término do julgamento de cada etapa a
Subcomisséo Técnica realize uma revisdo/ratificacdo do julgamento das propostas
mais bem pontuadas, bem como daquelas que se apresentarem proximas da linha
de corte de classificacdo, para maior seguranga e coeréncia entre as pontuacoes
finais.



CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 1 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 2 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 3 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 4 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 5 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 6 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 7 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 8 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 9 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO / PROPOSTA: 10 DATA:

NOTA DO
QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Raciocinio Basico

Estratég ia cle XX 0,00

Comunicagéo

Idéia Criativa XX 0,00

Estratégia de Midia e Nao

Midia X8 0,00

PLANO DE ) -
COMUNICAGAO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 MEDIA FINAL




CONCORRENCIA NUMERO XXXX /2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

PLANO DE COMUNICAGAO

CODIGO DA AGENCIA j TOTAL
ESTRATEGIA DE

RACIOCINIO BASICO COMUNICACAO IDEIA CRIATIVA ESTRATEGIA DE MIDIA E  NAO MIDIA
1 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00
2 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
3 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00
0
4 0,00 0,00 0,00 0,00 00
5 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00
6 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
7 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00
8 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00
9 0,00
0,00 0,00 0,00 0,00
10 0,00

0,00 0,00 0,00 0,00




CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 1

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 2

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 3

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 4

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 5

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 6

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 7

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 8

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 9

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIA NOMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

NOME/ EMPRESA: Nome da licitante 10

DATA:

PONTUAGAO
MAXIMA

NOTADO
QUESITO

Capacidade de

Atendimento R 000

Repertério XX 0,00

Relato Solugdes

Problemas XX 0,00

Comunicagao

SOMATORIO #VALOR! 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 TOTAL FINAL



CONCORRENCIANUMERO XXXX / 2019 — DETRAN/RO - PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - IDENTIFICADA

RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE

NOME DA AGENCIA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO REPERTORIO COMUNICAQAO TOTAL
Nome da licitante 1

0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 2 0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 3

0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 4

0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 5 0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 6 0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 7 0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 8

0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 9

0,00 0,00 0,00 0,00
Nome da licitante 10 0,00 0,00 0,00 0,00




%>) RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

ANEXO Il - EDITAL

MODELO DE DECLARAGCAO

DECLARACAO

Referente Concorréncia..........

A

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMPRAS E LICITACOES — SUPEL

Prezados Senhores,

Em atencdo ao Edital de Concorréncia N°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO, declaramos que:

1.
2.

3.

Concordamos com suas disposi¢coes e de seus Anexos.

Comprometemo-nos a garantir o prazo de validade e condi¢Bes constantes da presente proposta por
12 (doze) meses a partir da data da apresentacdo da mesma.

Teremos 0s equipamentos e/ou materiais e/ou pessoal disponiveis, em perfeitas condicdes para
iniciar os servicos objeto desta licitacdo, de acordo com a(s) disponibilidade(s) discriminada(s) no
ato convocatorio e seus Anexos.

Avaliamos 0s servicos objeto desta Licitacdo e asseguramos ter pleno conhecimento das condi¢des
gerais para realizacdo dos servigos, bem como da legislacdo pertinente a contratacdo em pauta e
demais condi¢Oes previstas na minuta do Contrato, e de que somente serdo validas as informacdes e
esclarecimentos remetidos oficialmente, por escrito, pela Comissdo Especial de Licitacdo da SUPEL.
Na hipGtese de nossa empresa vir a ser uma das vencedoras da presente Licitacdo, o(s)
representante(s) legal(is) para a assinatura do contrato sera(do):

Nome: Nome:

(Nome da Empresa) (Nome da Empresa)
Cargo: Cargo:

Local e Data: .........cccoevvevvrnnane.

ASSINA: ..o

(Nome da Empresa)

Local e data

Nome e RG do Declarante

O Presente material é titularizado com exclusividade pela SUPEL, e qualquer reproducdo, utilizagao
ou divulgacdo, sem expressa autorizagdo da titular, importa em ato ilicito, nos termos da legislacédo
pertinente, através da qual serdo imputadas as responsabilidades cabiveis.

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



»» RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

ANEXO 111 -DO EDITAL

MODELO DE CARTA DE APRESENTACAO DO REPRESENTANTE E DECLARAGCAO

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMPRAS E LICITACOES - SUPEL

Ref.: Concorréncia Publica n°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO
Prezados Senhores,

Em atendimento ao disposto no Edital de Concorréncia Publica n°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO em referéncia,
credenciamos 0 SI. e , portador da carteira de identidade n°
............................................ , CIC/IMF n°% ....ccccoovveinnnennns, ara representar nossa empresa no referido
processo licitatorio, com plenos poderes para prestar esclarecimentos, tomar deliberacdes, assinar atas,
interpor recurso, renunciar ao direito de interpor recurso, negociar novas condigfes, assinar termos de
compromisso e tudo o mais que se faca necessario a plena participacdo de nossa empresa na presente
licitacdo.

1)

(Se mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, ainda, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2 do Edital, que 0 Membro da
SubComissdo Técnica (nome), mantém vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com esta Agéncia de Publicidade.

(Se NAO mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, ainda, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2 do Edital, que esta Agéncia de
Publicidade NAO mantém vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com qualquer Membro da
SubComissdo Técnica que julgara as propostas Técnicas da respectiva Concorréncia.

2)

(Se mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, também, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2.2 do Edital, que o0 Membro da
SubComissdo Técnica (nome), mantém grau de
parentesco , com o(a) sdcio(a) desta Agéncia
de Publicidade.

(Se NAO mantiver, o texto abaixo:)

Declaramos, também, para fins de atendimento do prescrito no subitem 10.2.2 do Edital, que esta Agéncia de
Publicidade NAO possui qualquer sécio que mantenha grau de parentesco com Membros da SubComisséo
Técnica que julgaré as propostas Técnicas da respectiva Concorréncia.

(Local e data)
(Assinatura do sécio administrador ou seu substituto legal)
(Nome e funcdo da pessoa que assinar)

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



RONDONIA

& Governo do Estado

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacads Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

(OBSERVAGCAO: ESTA DECLARAGCAO DEVERA SER DATILOGRAFADA OU IMPRESSA EM
PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA PROPONENTE E ASSINADA PELO REPRESENTANTE LEGAL.)

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



4% RONDONIA

& Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

ANEXO IV -DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO DE ME/EPP

A empresa (Nome/CNPJ/enderego) declara sob as penas da Lei, para fins de participacdo na licitagdo da
CONCORRENCIA PUBLICA N°. 002/2020/CEL/SUPEL/RO, que cumpre 0s requisitos estabelecidos na

Lei Complementar n°. 123, de 14 de dezembro de 2006, e estd apta a usufruir do tratamento favorecido
estabelecido nos artigos 42 ao 49 da referida Lei”.

Declara, ainda, que ndo existe qualquer impedimento entre os previstos nos incisos do § 4° do artigo 3° da
Lei Complementar n°. 123/2006.

NOME DA EMPRESA

ASSINATURA (S) DO (S) REPRESENTANTE (S) LEGAL (IS) DA EMPRESA

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



25> RONDONIA

o ¢ Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

ANEXO YV - DO EDITAL

MODELO DE PROCURAGCAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, enderegco, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia Publica n°® 002/2020/CEL/SUPEL.

Poderes

Apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessdes publicas de abertura dessas
Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos 0s
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. e nd€ ..., de 2021,

EMPRESA
CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, com firma reconhecida em cartorio.

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



: RONDONIA

¢ Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

ANEXO VI - DO EDITAL

MODELO DE DECLARAGAO DE VALORAGAO DE DIREITOS AUTORAIS

Declaramos que, na vigéncia do contrato, ao utilizarmos os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos, adotaremos 0s seguintes percentuais maximos a serem pagos pelo
Governo do Estado de Rondonia:

a) % ( por cento) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado;

b) % ( por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas
por periodo igual ao inicialmente ajustado.

Declaramos, ainda, que para a reutilizacdo por periodos inferiores sera adotado percentual maximo
obtido pela regra de trés simples, com base nas alineas superiores.

Declaramos, também:
b) nosso comprometimento a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cBes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o

caso, transferindo ao Governo do Estado de Rondbnia as vantagens obtidas.

c) estarmos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidos no item
22 do Projeto Basico, bem como de todo o seu teor.

.................. e, dec . de 2021,

(nome da licitante)

Representante legal

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



£>> RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

ANEXO VII DO EDITAL

MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS , N.© , QUE ENTRE
S| CELEBRAM o Departamento Estadual de Transito - DETRAN, E AEMPRESA __ (nome)___

Aos __ dias do més de __ do ano de 2021, o Departamento Estadual de Transito -
DETRAN, sediada a Rua n.c .
, doravante denominada apenas CONTRATANTE, neste ato
representado pelo ,RGn°__ (nimero)___, CPF _ (nimero)___, e a firma
___,CNPJMF n°___ estabelecidano _ ,em |, doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representada pelo Sr. , (nacionalidade), RG ___, CPF ___, residente e domiciliado
na __, celebram o presente Contrato, decorrente do Processo Administrativo n°® 0010.410906/2019-38,
que deu origem a Concorréncia Publica, na forma Eletronica, de N° 002/2020/CEL/SUPEL/RO,
homologado pela Autoridade Competente, regido pela Lei Federal n.° 12.232/2010, aplicando-se,
subsidiariamente, no que couber, a Lei Federal n.° 8.666/93, com suas alteracfes e legislacdo correlata,
sujeitando-se as normas dos supramencionados diplomas legais, mediante as clausulas e condicdes a
seguir estabelecidas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

PARAGRAFO UNICO: Contratagdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servigos
técnicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito da informacao, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o pdblico em geral, para atender o
Departamento de Transito de Ronddnia — DETRAN-RO.

CLAUSULA SEGUNDA - DO LOCAL E FORMA DE PRESTACAO

PARAGRAFO PRIMEIRO: Os servicos especificados no Projeto Basico e no Edital deverdo ser
prestados atendendo as necessidades da Administragao.

PARAGRAFO SEGUNDO: DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATAGCAO: Conforme item 4 do
Projeto Basico.

PARAGRAFO TERCEIRO: DO DETALHAMENTO DO SERVICO: Conforme item 3 do Projeto
Basico.

CLAUSULA TERCEIRA - DO RECEBIMENTO E ENTREGA DOS SERVICOS

PARAGRAFO UNICO: O objeto desta licitagio sera recebido conforme disposto nos itens 10, 11.1.2,
11.1.3 do Projeto Basico — Anexo | deste Edital.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO



£>> RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAEESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondobnia.

O valor do presente contrato é de R$ ( ), conforme a oferta final de preco proposto
pela CONTRATADA, correspondendo ao objeto definido na Clausula Primeira.

CLAUSULA QUINTA — DA DESPESA

PARAGRAFO UNICO: a As despesas do presente processo correrdo por conta dos recursos
consignados ao Departamento Estadual de Transito, pela Lei Orcamentéaria Anual do Estado de Ronddnia
- LOA 2021 - LEI N° 4.938 de 30 de dezembro de 2020, ed. suplementar 253.1 - DOE de 30/12/2020,
Plano Plurianual - PPA 2020-2023, conforme a seguinte classificacao:

PROGRAMACAO ORCAMENTARIA

Unidade Orgcamentaria: DETRAN/RO 15020
Funcdo: Seguranca Publica 06
Sub-Funcéo: Policiamento 181
Programa: Educacdo e Seguranca no Transito 2002
AgAéo : Realizar C_arppanhas Educacionais para Prevencdo de Acidentes de 9971
Transito nos Municipios

Elemento de Despesa: Outros Servigos de Terceiros (Pessoa Juridica) 3390.39
Fonte: Recursos Préprios 0240
Dotagédo Disponivel: R$3.000.750,00

PROGRAMACAO ORCAMENTARIA

Unidade Orgamentéria: DETRAN/RO 15020
Funcéo: Administracdo 04
Sub-Funcéo: Administracdo Geral 122
Programa: Gestdo Administrativa 1015
Acao: Promover Campanhas Institucionais 2803
Elemento de Despesa: Outros Servigos de Terceiros (Pessoa Juridica) 3390.39
Fonte: Recursos Proprios 0240

Dotacéo Disponivel: R$1.500.000,00

Observacdo: Previsdo orcamentaria de acordo com o disposto no Despacho DETRAN-CPLAN
(0017806284) e Declaracdo de Adequacao Financeira (0017806291).

CLAUSULA SEXTA - DO PAGAMENTO

PARAGRAFO PRIMEIRO: Conforme item 11 do Projeto Bésico.

CLAUSULA SETIMA - DO PRAZO DE VIGENCIA

PARAGRAFO UNICO: O futuro contrato a ser celebrado entre a licitante vencedor do certame com a
Secretaria de Estado de Justica, na qualidade de CONTRATANTE, vigera por 12 (doze) meses, de forma
ininterrupta. O prazo supramencionado podera ser prorrogado de acordo com o disposto na Lei 8.666/93 e

suas alteracfes, inclusive o inciso Il, do art. 57 da Lei Federal 8.666/93

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO


https://sei.sistemas.ro.gov.br/sei/controlador.php?acao=protocolo_visualizar&id_protocolo=19850313&infra_sistema=100000100&infra_unidade_atual=110000209&infra_hash=b4944c00a5b028770e2f3cd013efffefac2e3f947413ae97028a0ba882056b5a
https://sei.sistemas.ro.gov.br/sei/controlador.php?acao=protocolo_visualizar&id_protocolo=19850322&infra_sistema=100000100&infra_unidade_atual=110000209&infra_hash=1d9ca4f8a583852096335f1fe03dc8980724b8d07a339e3eb7c8fbf06feef16c

£>> RONDONIA

Governo do Estado

SUPERINTENDENCIAESTADUAL DE LICITACOES - SUPEL
Complexo Rio Madeira - Ed. Reto - Rio Pacaas Novos 2° Andar
Porto Velho/Rondonia.

PARAGRAFO PRIMEIRO: Conforme item 8.1 e 8.2 do Projeto Basico.
CLAUSULA NONA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
PARAGRAFO PRIMEIRO: De acordo com o item 8.3 do Projeto Bésico.
CLAUSULA DECIMA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
PARAGRAFO PRIMEIRO: Conforme o item 14 do Projeto Baésico.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA GARANTIA DO CONTRATO
PARAGRAFOPRIMEIRO: Conforme estabelecido no item 9 do Projeto Baésico.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA TRANSFERENCIA DO CONTRATO
PARAGRAFO UNICO: Conforme disposto no item 3.3.2 do Projeto Baésico.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS TRIBUTOS E DESPESAS

Constituird encargo exclusivo da CONTRATADA o pagamento de tributos, tarifas, emolumentos e
despesas decorrentes da formalizacdo deste contrato e da execucdo de seu objeto.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA FISCALIZACAO DO CONTRATO
Conforme item 13 do Projeto Basico.
CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO FORO

PARAGRAFO PRIMEIRO: Fica eleito pelas partes o Foro da Comarca de Porto Velho, Capital do
Estado de Rondbénia, para dirimir todas e quaisquer questfes oriundas do presente ajuste, inclusive as
questdes entre a empresa CONTRATADA e a CONTRATANTE, decorrentes da execucdo deste
CONTRATO, com renuincia expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

PARAGRAFO SEGUNDO: Para firmeza e como prova do acordado, ¢ lavrado o presente TERMO DE
CONTRATO, as fls...a..., do Livro Especial de CONTRATOS de N°..... que depois de lido e achado
conforme, é assinado pelas partes, dele sendo extraidas as copias que se fizerem necessarias para sua
publicacdo e execucgdo, por meio de processo xerografico, devidamente certificadas pela Procuradoria
Geral do Estado - PGE.

Porto Velho/RO, ....... de v, de 2021.

Titular da CONTRATANTE Titular da CONTRATADA

Avenida Farquar — Palacio Rio Madeira — Ed. Rio Pacaas Novos, 2° andar - Bairro Pedrinhas — Porto Velho — RO

EVERSON LUCIANO GERMINIANO DA SILVA
Presidente - CEL/SUPEL/RO
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